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DERS BILGI FORMU

Dersin Adi Tarimsal Uriinlerde Markalasma

Ders Kodu TE435 Ders Duzeyi Lisans

AKTS Kredi 4 is Yikii 103 (Saat) Teori 2 Uygulama 2 Laboratuvar 0
Dersin Amaci Bu dersin amaci 6grencilerin marka kavrami ve markayi olusturan bilesenleri tanimasini, marka

olusturmada kullanilan stratejiler ile marka ve kurum imaji arasindaki iliskiyi kavramasini, marka
yaratmada iletisimsel ve pazarlama teknikleri, marka olma ve marka olusturmanin pazarlamada ve
pazarlama iletisimindeki avantajlari, global markalar, imaj-marka arasindaki iliskiler, imaj yaratiminda
teknikler gibi konularin marka yonetim surecinde nasil igledigini kavramasini saglamaktir.

Ozet Igerigi Marka kavrami ve marka kavraminin gelisimi gelisimi. Marka y6netim strecinin tanitilmasi Marka
yonetiminin tarihsel slirecinin incelenmesi Cagdas pazarlama teknikleri ve marka yonetimi iligkisinin

incelenmesi Marka iletisim planlarini yapilandirma Marka etkinliginin degerlendiriimes

Staj Durum Yok

Ogretim Ydéntemleri Anlatim (Takrir), Ornek Olay, Proje Tabanh Ogrenme, Bireysel Calisma, Problem Cézme

Dersi Veren Ogretim Elemani(lari)

Ders Kosullar
AKTS Kredi Kosulu 144

Olgme ve Degerlendirme Araglar

Arag Adet Oran (%)
Ara Sinav (Vize) 1 40
Donem Sonu Sinavi (Final) 1 70

Ders Kitabi / Onerilen Kaynaklar
1 Aktuglu, Isil, Giiglii Ve Basarili Markalar icin Marka Yénetimi, iletisim Yayinlari, istanbul, 2004.

Hafta Haftalara Gore Ders Konulari

1 Teorik Ders hakkinda bilgi ve ders planinin agiklanmasi.
2 Teorik Marka kavrami ve marka yapisi

3 Teorik Marka ile ilgili kavramlar

4 Teorik Marka yonetimi ve énemi

5 Teorik Marka yOnetimi slreci

6 Teorik Marka stratejilerinin belirlenmesi 1

7 Teorik Marka iletisimi 1

8 Ara Sinav (Vize) arasinav

9 Teorik Marka konumlandirma

10 Teorik Marka Degeri ve marka degerini belirleme
11 Uygulama Proje sunum

12 Uygulama Proje sunum

13 Uygulama proje sunum

14 Uygulama Dersin Genel Degerlendirmesi

15 Donem Sonu Sinavi

(Final) Doénem sonu Finali

Dersin Ogrenme, Ogretme ve Degerlendirme Etkinlikleri Gergevesinde is Yiikii Hesabi (Ortalama Saat)

Etkinlik Adet On Hazirlk Etkinlik Suresi
Kuramsal Ders 14 15 2
Uygulamali Ders 14 1 2
Ara Sinav 1 5 1
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Doénem Sonu Sinavi 1 5 1 6

Toplam Is Yiiki (Saat) 103
Yuvarla [Toplam is Yiiki (saat) / 25*] = AKTS Kredisi 4

*25 saatlik is yiikii 1 AKTS olarak kabul edilmektedir.

Dersin Ogrenme Giktilari

1

a ~ 0N

Marka kavramini anlayabilme ve marka bilesenlerini taniyabilme

Marka stratejilerini ve bunlarin 6zelliklerini kavrayabilme

Marka yOnetimi ve pazarlama iletisimi karmasi elemanlari ile arasindaki iligkiyi kurabilme
Marka ydnetim surecine yonelik bir plani tasarlayabilme

Ornek olaylardan marka tasarimi ve yénetimini kavrayabilme

Program Ciktilan (Tarim Ekonomisi Programi)

1
2

10

Fen ve sosyal bilimler alaninda edinilen temel bilgileri tarim bilimleri problemlerine uygulayabilme.

Ziraat muhendisligi ile ilgili temel mesleki bilgileri edinme; bitkisel ve hayvansal tUretim sireglerinde uretim planlamasi,
pazarlama, tlketici tercihlerinin analizi gibi olgulari glincel bilgi ve teknolojilerden yararlanarak analiz etme becerisi.

Tarim bilimleri ile ekonomi biliminin temel prensiplerini birlikte kullanarak, tarimin ekonomik sorunlarini kavrayabilme ve
¢6zebilme becerisi.

Tarim ekonomisi alaninda veri toplama, analiz etme, yorumlama surecinde, analitik ve bitiinsel bir bakis agisina sahip olmak
ve stratejik dislinmeyi prensip haline getirmek.

Tarimda ve tarimsal sanayide kullanilan tretim faktorlerini verimlilik, cevre, gida giivenligi, gliivencesi ve sirdurilebilirlik iligkisi
cercevesinde analiz etme ve sonuglarini uygulamaya aktarma becerisisurdurulebilirlik iliskisi cercevesinde analiz etme ve
sonuglarini uygulamaya aktarma becerisi.

Ekonomik ve politik gelismelerin Turk tarim sektdrl Uzerine yapabilecegi etkileri tahmin etme, ulusal ve uluslararasi tarimsal
piyasalari izleyebilme, anlayabilme ve bunlari yorumlama becerisi.

Tarim ekonomisi alanindaki iligkilerin ve aktérlerin; yerel, ulusal ve kuresel diizeylerde tanimlanmasi ve tarim politikalarina yol
gOsterebilecek bilimsel arastirma becerisine ulasiimasi igin yeterli kuramsal ve pratik bilgi birikimine sahip olmak.

Kirsal kalkinmaya yonelik Uretici ve kurum bazinda paydaslarla igbirligi, 6rgitlenme, iletisim, pazarlama, egitim, proje
hazirlama ve uygulama becerisi.

Konusu ile ilgili alanda bagimsiz galisabilme, karar verebilme ve mesleki-etik degerler bilinciyle fikirlerini s6zli ve yazili ifade
etme becerisi.

Yaratici, yenilikci ve analitik disiinme, yasam boyu 6grenmenin gerekliligini kavrama, konusu ile ilgili iletisim aglarinin igcinde
yer alma ve sosyal yénlerden gelisme becerisi.

Program ve Ogrenme Giktilan iliskisi 1:Cok Diigiik, 2:Dustik, 3:Orta, 4:Yiiksek, 5:Cok Yiiksek

PC4
PC5
PC7
PC9
PC10
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