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Dersin Adi Spor Pazarlamasi

Ders Kodu AEB224 Ders Duzeyi Lisans

AKTS Kredi 3 is Yikii 76 (Saat) Teori 3 Uygulama 0 Laboratuvar 0
Dersin Amaci Spor pazarlamasinin gelisimi, 6zellikleri, yonetimi ve uygulamalarinin kontroliini, denetimine yonelik

ogrenci becerilerinin gelistiriimesi amaglanmaktadir.

Ozet Igerigi Spor pazarlarinin analizi, sporda tiliketim ve tliketici kavrami, spor tlketicisinin davraniglari, bélimleme,
hedefleme ve konumlama, Urln, fiyat, dagitim, tutundurma, medya kullanimina yonelik stratejileri.

Staj Durum Yok
Ogretim Yéntemleri Anlatim (Takrir), Tartisma, Ornek Olay
Dersi Veren Ogretim Elemani(lari)

Ders Kosullari
Denk Ders YON224

Olgme ve Degerlendirme Araglari

Arag Adet Oran (%)
Ara Sinav (Vize) 1 40
Donem Sonu Sinavi (Final) 1 70

Ders Kitabi / Onerilen Kaynaklar
1 Argan M., Katirci H. (2002). Spor Pazarlamasi, Nobel Yayin Dagitim
Bernard Mullin, Stephen Hardy, William Sutton (2014)Sport Marketing, Human Kinetics
Shilbury D., Westerbeek H., Quick S., Funk D. (2009) Strategic Sport Marketing. Allen and Unwin, Sydney
Shank M. (1999). Sport Marketing. Prentice Hall. New Jersey
Michael Fetchko, Donald P. Roy, Kenneth E. Clow (2012) Sports Marketing, Routledge; 1 edition
Aaron C. T. Smith , Bob Stewart (2015) Introduction to Sport Marketing, Routledge
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Hafta Haftalara Gore Ders Konulari

1 Teorik Pazarlama ile ilgili temel kavramlar; pazarlamanin gelisim asamalari; pazarlama fonksiyonlari
2 Teorik Pazarlamada karar verme; pazarlama planlamasi; pazarlama ydnetim sureci; pazarlamanin gevre
kosullari; isletme igi ve disi kosullar; genel ¢cevre kosullari; satin alma davraniglari
3 Teorik Hedef pazar kararlari; pazarlama karma elemanlarina iligkin kararlar; Griin kararlari, fiyat kararlari,
dagitim kararlari, tutundurma kararlari
Teorik Reklam ve sponsorluk
Teorik Pazarlama faaliyetlerinin denetimi, pazarlama anlayiginda gelismeler, modern pazarlama
anlayisinin unsurlari
6 Teorik Sporda Fiyatlandirma Stratejileri
7 Teorik Rekabetci pazarlama stratejileri, tuketici davraniglari
8 Ara Sinav (Vize) Ara sinav
9 Teorik Spor Pazarlamasinda Halkla iliskiler
10 Teorik Sporda Tutundurma
11 Teorik Sosyal pazarlama agisindan spor pazarlamasi, spor hizmetlerinin 6zellikleri
12 Teorik Spor talebine etki eden faktorler
13 Teorik Pazarlama Karmasinin Koordinasyonu ve Kontroli
14 Teorik Genel tekrar ve tartisma
15 Dénem Spnu Sinavi Final Sinavi
(Final)

Dersin Ogrenme, Ogretme ve Degerlendirme Etkinlikleri Cergevesinde s Yiikii Hesabi (Ortalama Saat)

Etkinlik Adet On Hazirlk Etkinlik Sdresi Toplam g Yiikii
Kuramsal Ders 14 1 3 56
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Odev 3 1 2 9
Seminer 1 3 2 5
Ara Sinav 1 1 2 3
Dénem Sonu Sinavi 1 1 2 3
Toplam Is Yiiki (Saat) 76

Yuvarla [Toplam is Yiikii (saat) / 25*] = AKTS Kredisi 3

*25 saatlik is ylikii 1 AKTS olarak kabul edilmektedir.

Dersin Ogrenme Giktilari

1
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Spor pazarlamasini farkl kilan ézellikleri kavramak

Spor pazarlamasi yonetimini anlamak

Spor tlketicilerinin karar verme slirecini anlamak

Spor pazarlamasina y6nelik arastirma tasarlayabilmek ve yuritebilmek
Spor Urunl yaratabilmek ve gelistirebilmek

Uygulayabilir spor pazarlama karmasi stratejileri olusturabilmek

Program Ciktilari (Antrendrliik Egitimi Programi)

Antrenérlik alanindaki ve antrendrlik ile iligkili disiplinlerdeki kavramlar, kuramlar, ilkeler ve olgular ile ilgili kapsamli ve

1 sistemli bilgi sahibidir ve bu bilgileri is ortaminda yorumlar ve kullanir

5 Antrepérlijk meslegi ile iIi§I§iIi belirli galisma alaninda uzmanlasarak alaninda planlama, programlama, yonetme ve kontrol
fonksiyonlarini yerine getirir

3 Eszfanllk alani ile ilgili sahip oldugu bilgi birikimini kullanarak bu alanda calisan diger meslek guruplari ile isbirligi i¢ inde ekip
Uyesi olarak sorumluluk alir

4 Antrendrlik uzmanlik alani ile ilgili faaliyetleri planlayabilme, koordinasyon, yonetme ve kontrol fonksiyonlarini yerine getirir

5 Antrendrlerin gorev, hak ve sorumluluklari ile ilgili yasa, yénetmelik ve mesleki etik kurallarina uygun davranir

6 Antrenérl[jk uzmanllk al_anl ile ilgili sorurjlarl biIi_mseI tgkni_!(lgri kullanarak bilgileri analiz ederl,_ sorunlari ¢géziimunde farkh
segenekleri elestirisel bir yaklasimla degerlendirir ve 6ngoriilmeyen ve karmasik sorunlari ¢ozer

7 Uzmanlik alanina 6zgu bilimsel bilgi Gretme sorumlulugunu yerine getirir/tanimlayici diizeyde arastirma yapar

8 Yasam boyu 6grenmeye iligkin olumlu tutum gelistirir ve davranisa donusturar

9  Antrendrlik uzmanlik alaninin gerektirdigi dizeyde istatistik, bilgisayar, bilisim ve iletisim teknolojilerini kullanabilir

10 Profesyonel kimlidi ile mesup oldugu hedef kitlelere, meslektaslarina rol model ve topluma érnek olur
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