AYDIN ADNAN MENDERES UNIVERSITESI
DERS BILGI FORMU

Dersin Adi Rekreasyon ve Pazarlama

Ders Kodu REKB323 Ders Duzeyi Lisans

AKTS Kredi 3 is Yikii 70 (Saat) Teori 2 Uygulama 0 Laboratuvar
Dersin Amaci Spor pazarlamasi dersinin amaci; pazarlama bilgi sistemi, tiketici davranisi, pazar bélimleme ve

pazarlama arastirmasi ile ilgili kavramlarn tanimlamaktir. Bu derste 6grenciler spor pazarlamasi ile

baglantili kavram ve uygulamalari agiklayabilecektir.

Ozet icerigi pazarlama ile ilgili konulara hakim olabilme

Staj Durum Yok

Ogretim Yoéntemleri Anlatim (Takrir), Ornek Olay

Dersi Veren Ogretim Elemani(lari) Dr. Ogr. Uyesi Dogukan Batur Alp GULSEN

Ders Kosullari
Denk Ders REKB407
AKTS Kredi Kosulu 45

Olgme ve Degerlendirme Araglar

Arac Adet Oran (%)
Ara Sinav (Vize) 1 40
Ddnem Sonu Sinavi (Final) 1 70

Ders Kitabi / Onerilen Kaynaklar
1 spor hizmetlerinde toplam kalite yonetimi 2007 Zafer ¢cimen
2 SPORDA DUYGUSAL PAZARLAMA BANU CAKIR

Hafta Haftalara Gore Ders Konulari

1 Teorik Spor pazarlamasi dersinin amaci ve dersle ilgili temel kaynaklar
2 Teorik Spor Endiistrisi ve Spor Pazarlamasi

3 Teorik Spor Pazarlamasi Yonetimi

4 Teorik Spor Pazarlamasinda Bilgi Sistemi ve Pazarlama Aragtirmasi
5 Teorik Tuketici Davranigi

6 Teorik Pazar Bolimleme ve Konumlandirma

7 Teorik Spor Pazarlama Karmasi ve Pazarlama Karmasi Ozellikleri
8 Ara Sinav (Vize) ARA SINAV

9 Teorik Spor Uriin

10 Teorik Fiyatlandirma Kararlari

11 Teorik Dagitim

12 Teorik Tutundurma: Reklam, Halkla iligkiler.

13 Teorik Tutundurma: Kigisel Satis, Satis Tutundurma

14

Dénem S_onu Sinavi FINAL
(Final)

Dersin Ogrenme, Ogretme ve Degerlendirme Etkinlikleri Gergevesinde is Yiikii Hesabi (Ortalama Saat)

Etkinlik Adet On Hazirlik Etkinlik Siresi
Kuramsal Ders 14 2 1
Odev 14 1 1

Toplam Is Yiikii (Saat)
Yuvarla [Toplam s Yiiki (saat) / 25*] = AKTS Kredisi
*25 saatlik is ylikii 1 AKTS olarak kabul edilmektedir.
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Toplam Is Yiiki

42

28

70
3
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Dersin Ogrenme Giktilari
1 Spor pazari ve pazarlamasi kavramini tanimla
Spor pazarlamasindaki gelismeleri tanimlar

2

3 Sporda tiiketici ve endustriyel pazarlarin 6zelliklerini tanimlar

4  Spor pazarlamasi ile ilgili makro ve mikro gevresel faktorleri tanimlar ve yorumlar
5

Spor pazarlamasi ile ilgili mikro gevresel faktorleri tanimlar ve yorumlar

Program Ciktilari (Rekreasyon Programi)
Rekreasyon alanindaki Rekreasyonla iligkili disiplinlerdeki kavramlar, kuramlar, ilkeler, olgular ile ilgili kapsamli ve sistemli bilgi

1 sahibi olur, bu bilgileri is ortaminda kullanir ve yorumlar
2 Rekreasyon ile iligkili meslegin belirli galismalarinda uzmanlasarak alanda planlama ve kontrol fonksiyonlarini yerine getirir.
3 Rekreasyqn alani ile ilgili sahip oldugu bilgi birikimini kullanarak diger meslek gruplariyla isbirligi icerisinde sorumluluklar
yerine getirir.
4  Rekreasyon alani ile ilgili faaliyetleri planlayabilme, 6gutleme ve koordinasyon fonksiyonlarini yerine getirir
5 Rekreasyon alani hak ve sorumluluklari ile ilgili yasa ve yonetmeliklere, etik kurallara uygun olarak davranir
6  Rekreasyonla ilgili bilinen teknikleri kullanarak analiz eder
7 Rekreasyon alani ile ilgili bilimsel bilgi sorumlulugunu yerine getirir ve arastirma yapar
8  Saglikli yasam boyu spor yapma yoninde olumlu tutum ve davranis gelistirir
9 Rekreasyon alani ile ilgili profesyonel kimligi ile meslektaslarina ve topluma model ve 6rnek olur
10 Birkag yabanci dilde yazili ve sozlu iletisim kurabilecek diizeyde olmalidir
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