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Dersin Adi Spor Pazarlamasi

Ders Kodu SYB224 Ders Duzeyi Lisans

AKTS Kredi 3 is Yikii 75 (Saat) Teori 2 Uygulama 0 Laboratuvar 0

Dersin Amaci Bu dersin amaci spor endustrisi, spor trlind, spor tiketicisi ve spor pazarlamasi kavramlarinin anlatilarak
pazarlama iletisimi perspektifiyle yorumlanmasini saglamaktir.

Ozet Igerigi Pazarlama iletisimi, Sporda markalagsma ve Spor pazarlamasinin gelecegini tartismak.

Staj Durum Yok

Ogretim Ydéntemleri Anlatim (Takrir), Tartisma, Ornek Olay, Problem Cézme

Dersi Veren Ogretim Elemani(lari) Dog. Dr. Hasan ULUKAN

Ders Kosullan
AKTS Kredi Kosulu 45

Olgme ve Degerlendirme Araglari

Arag Adet Oran (%)
Ara Sinav (Vize) 1 40
Donem Sonu Sinavi (Final) 1 70

Ders Kitabi / Onerilen Kaynaklar

1 Argan M., Katirci H. (2002). Spor Pazarlamasi, Nobel Yayin Dagitim
Bernard Mullin, Stephen Hardy, William Sutton (2014) Sport Marketing, Human Kinetics
Shilbury D., Westerbeek H., Quick S., Funk D. (2009) Strategic Sport Marketing. Allen and Unwin, Sydney
Shank M. (1999). Sport Marketing. Prentice Hall. New Jersey
Michael Fetchko, Donald P. Roy, Kenneth E. Clow (2012) Sports Marketing, Routledge; First edition
Aaron C. T. Smith , Bob Stewart (2015) Introduction to Sport Marketing, Routledge
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Hafta Haftalara Gore Ders Konulari

1 Teorik Pazarlama ile ilgili temel kavramlar; pazarlamanin gelisim asamalari; pazarlama fonksiyonlar
2 Teorik Pazarlamada karar verme; pazarlama planlamasi; pazarlama ydnetim sireci; pazarlamanin gevre
kosullari; isletme igi ve disi kosullar; genel gevre kosullari; satin alma davraniglari
3 Teorik Hedef pazar kararlari; pazarlama karma elemanlarina iligkin kararlar; urin kararlari, fiyat kararlari,
dagitim kararlari, tutundurma kararlari
Teorik Reklam ve sponsorluk
Teorik Pazarlama faaliyetlerinin denetimi, pazarlama anlayiginda gelismeler, modern pazarlama
anlayisinin unsurlari
6 Teorik Sporda Fiyatlandirma Stratejileri
7 Teorik Rekabetci pazarlama stratejileri, tuketici davraniglar
8 Ara Sinav (Vize) Arasinav
9 Teorik Spor Pazarlamasinda Halkla iliskiler
10 Teorik Sporda Tutundurma
11 Teorik Sosyal pazarlama agisindan spor pazarlamasi, spor hizmetlerinin 6zellikleri
12 Teorik Spor talebine etki eden faktorler
13 Teorik Pazarlama Karmasinin Koordinasyonu ve Kontroli
14 Teorik Genel tekrar ve tartisma
15 Dénem Spnu Sinavi Final Sinavi
(Final)

Dersin Ogrenme, Ogretme ve Degerlendirme Etkinlikleri Cergevesinde s Yiikii Hesabi (Ortalama Saat)

Etkinlik Adet On Hazirlik Etkinlik Siresi Toplam Is Yiki
Kuramsal Ders 14 1 3 56
Bireysel Calisma 1 10 1 11
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Ara Sinav 1 2 2

Dénem Sonu Sinavi 1 2 2
Toplam Is Yiiki (Saat) 75
Yuvarla [Toplam is Yiiki (saat) / 25*] = AKTS Kredisi 3

*25 saatlik is ylikii 1 AKTS olarak kabul edilmektedir.

Dersin Ogrenme Giktilari

1
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Spor pazarlamasini farkl kilan ézellikleri kavramak

Spor pazarlamasi yénetimini anlamak

Spor tiketicilerinin karar verme surecini anlamak

Spor pazarlamasina yonelik arastirma tasarlayabilmek ve yiirttebilmek
Spor Urunl yaratabilmek ve gelistirebilmek

Uygulayabilir spor pazarlama karmasi stratejileri olusturabilmek

Program Ciktilan (Spor Yéneticiligi Programi)

Yonetim ve organizasyonun unsurlarini agiklayabilmek ve ydnetim fonksiyonlarini spor organizasyonlarina uygulayabilmek.
Spor ydénetimi alaninin disiplinlerarasi (interdisipliner) ve multidisipliner yapisini anlayabilmek.

Spor endustrisinin yani sira genel isletme alanlarinin da yonetimi ile iligkili bilgi, beceri ve degerleri st diizeyde kavramak
Ulkemizde ve Diinya’da sporu sekillendiren, ayni zamanda da etkileyen i¢ ve dis faktérleri belirleyebilmek ve aciklayabilmek
Segmis oldugu spor bransinin teknik taktik ve yonetsel becerilerini kavramak ve yorumlayabilmek

Proje ve program planlari yaratma, uygulama ve degerlendirme yetenegi

Spor organizasyonlari igin finansal agidan stratejiler gelistirmek, butgeleri, gelir kaynaklarini ve harcamalari degerlendirmek
Sportif organizasyonlarda etik ilkelerin finansal, pazarlama ve yonetsel karar alma siirecini nasil etkiledigini kavramak ve
yorumlamak

Spor pazarlamasinin ulusal ve uluslar arasi diizeyde temel ilke ve yontemlerini bilmek.

Nitel ve nicel analizleri anlamak ve etkin olarak kullanabilmek
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