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Dersin Adi Sporda Halkla iliskiler

Ders Kodu SYB327 Ders Duzeyi Lisans

AKTS Kredi 3 is Yikii 75 (Saat) Teori 3 Uygulama 0 Laboratuvar

Dersin Amaci Halkla iligkilerin tanimi amacini, dogusunu ve gelisimini iletisim slrecini 6gelerini, iletisim tlrlerini
engellerini, bu engellerinin giderilmesini ve iletisimde kaliteyi kavratmak.

Ozet Igerigi Halkla iligkilerin tanimi1 amacini, dogusunu ve gelisimini iletisim slrecini 6gelerini ve iletisimde kaliteyi
kavratmak.

Staj Durum Yok

Ogretim Yéntemleri Anlatim (Takrir), Tartisma, Ornek Olay, Bireysel Caligma

Dersi Veren Ogretim Elemani(lari) Dog. Dr. Hasan ULUKAN

Ders Kosullari
AKTS Kredi Kosulu 90

Olgme ve Degerlendirme Araglari

Arag Adet Oran (%)
Ara Sinav (Vize) 1 40
Donem Sonu Sinavi (Final) 1 70

Ders Kitabi / Onerilen Kaynaklar

1  Giil Coskun, Nilay Bagsok Yurdakul, Nilay Basok (2014) Teoriden Pratige Halkla iligkiler Projeleri, Nobel Akademik Yayincilik

2 Ali Giirel Goksel (2016) Spor Yénetiminde Halkla lligkiler ve iletisim, Tiirkiye Alim Kitaplari
3 Aysen Akyiiz (2017) Spor Sponsorlugu ve imaj Transferi, Alfa Yayincilik
4 Aydemir Okay (1998) Halkla iliskiler Araci Olarak Sponsorluk, Epsilon Yayimcilik

Hafta Haftalara Gore Ders Konulari

1 Teorik Spor basini ve halkla iligkiler kavram iligkisi.
2 Teorik iletigim, iletisim modiilleri, halkla iligkiler ve iletigim, ikna kuramlari.
3 Teorik Farkh Glkelerden halkla iligkiler érnekleri ve kargilastirma.
4 Teorik Halkla iligkilerde reklam, propaganda ve pazarlama.
5 Teorik Halkla iligkilerin 6rgit yapisina ve yonetime etkisi.
6 Teorik Halkla iligkilerin hedef kitlesi, spor alanlarinda hedef kitle.
7 Teorik Sporda halkla iligkiler stireci, yontem ve araci.
8 Ara Sinav (Vize) Arasinav
9 Teorik Spor igerisinde sponsorluk ve destek etkinlikler.
10 Teorik Kriz durumunda halkla iligkiler. Spordan érnekler.
11 Teorik itibar yénetimi ve spor yénetiminde kurumsal sayginhgin olusturulmasi.
12 Teorik Kamusal alanda halkla iligkiler.
13 Teorik Etkili sunum teknikleri, s6zslz iletisim, konusma metni hazirlama.
14 Teorik Spor icinden halkla iligkiler érnekleri.
15 Donem S_onu Sinavi Final Sinavi
(Final)

Dersin Ogrenme, Ogretme ve Degerlendirme Etkinlikleri Gergevesinde is Yiikii Hesabi (Ortalama Saat)

Etkinlik Adet On Hazirlk Etkinlik Stresi
Kuramsal Ders 14 0 3
Bireysel Calisma 1 10 2

Ara Sinav 1 9 1
EEE
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Toplam Is Yiki

42
12
10
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Dénem Sonu Sinavi 1 10 1 11
Toplam Is Yiiki (Saat) 75
Yuvarla [Toplam is Yiiki (saat) / 25*] = AKTS Kredisi 3

*25 saatlik is yiikii 1 AKTS olarak kabul edilmektedir.

Dersin Ogrenme Giktilari
1 Halkla iligkiler kavraminin olusum ve gelisim sureclerini, problemlerini, ydnetimindeki roliinl, énemini bilir ve agiklar.
Spor basini ve halkla iliskiler kavramlari arasindaki iliskiyi bilir ve agiklar.

Kitle iletisim araglarinin spor yénetimindeki yeri ve énemini bilir ve agiklar. Halkla iliskiler kavrami ile butlnlestirerek
aciklayabilir.

2
3
4 Turkiye spor yonetiminde halkla iligkiler kavraminin énemini bilir.
5 Halkla iliskiler kampanyasi iletisim asamalarini gergeklestirebilir

Program Ciktilan (Spor Yéneticiligi Programi)

1 Yodnetim ve organizasyonun unsurlarini agiklayabilmek ve ydénetim fonksiyonlarini spor organizasyonlarina uygulayabilmek.

Spor yonetimi alaninin disiplinlerarasi (interdisipliner) ve multidisipliner yapisini anlayabilmek.

Spor endustrisinin yani sira genel isletme alanlarinin da yénetimi ile iligkili bilgi, beceri ve degerleri Ust diizeyde kavramak

Ulkemizde ve Diinya’da sporu sekillendiren, ayni zamanda da etkileyen i¢ ve dis faktérleri belirleyebilmek ve agiklayabilmek

Secgmis oldugu spor bransinin teknik taktik ve yonetsel becerilerini kavramak ve yorumlayabilmek

Spor organizasyonlari igin finansal agidan stratejiler gelistirmek, butgeleri, gelir kaynaklarini ve harcamalari degerlendirmek
Sportif organizasyonlarda etik ilkelerin finansal, pazarlama ve yonetsel karar alma siirecini nasil etkiledigini kavramak ve

3
4
5
6  Proje ve program planlari yaratma, uygulama ve degerlendirme yetenegi
7
8
yorumlamak

9

Spor pazarlamasinin ulusal ve uluslar arasi dizeyde temel ilke ve yontemlerini bilmek.
10 Nitel ve nicel analizleri anlamak ve etkin olarak kullanabilmek
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