AYDIN ADNAN MENDERES UNIVERSITESI
DERS BILGI FORMU

Dersin Adi Reklamciliga Giris

Ders Kodu HIT109 Ders Diizeyi Onlisans

AKTS Kredi 3 is Yikii 75 (Saat) Teori 3 Uygulama 0 Laboratuvar 0
Dersin Amaci Dersin amaci, reklamcihidi genel hatlariyla tanitmak ve 6grencilerin reklamcilik kavramlari ve kampanya

surecleri konusunda bilgi sahibi olmasini saglamaktir.

Ozet Igerigi Bu dersin icerigini reklamcilikla ilgili temel kavramlar, reklamin tarihsel gelisimi, reklam turleri ve
ortamlari, tiketici davranisi, medya planlama, reklam kampanyasi siireci ve reklamda etik konulari
olusturmaktadir.

Staj Durum Yok
Ogretim Yoéntemleri Anlatim (Takrir), Tartisma, Problem C6zme
Dersi Veren Ogretim Elemani(lari) Dr. Ogr. Uyesi Secil UTMA

Olgme ve Degerlendirme Araglari

Arac Adet Oran (%)
Ara Sinav (Vize) 1 40
Ddnem Sonu Sinavi (Final) 1 70

Ders Kitabi / Onerilen Kaynaklar
1 Miige Elden, Reklam ve Reklamcilik, Say Yayinlari, istanbul, 2009
2 Aydemir Okay, Kurumsal Reklamcilik, Derin Yayinlari, istanbul, 2009

Hafta Haftalara Gore Ders Konulari

1 Teorik Dersin Genel Tanitimi Reklam Nedir?

2 Teorik Reklam Tanimlari ve Amaglari Diinyada ve Tirkiye’de Reklamin Tarihi

3 Teorik Reklam, Pazarlama iletisimi ve Marka

4 Teorik Reklam Turleri

5 Teorik Reklam Ortamlari

6 Teorik Reklam ve Tlketici Davranisi

7 Teorik Medya Planlama ve Olgiimleme

8 Ara Sinav (Vize) Arasinav

9 Teorik Sosyal Medya ve Reklamcilik

10 Teorik Reklam ve Toplum lliskisi

11 Teorik Reklamda Kampanya Siireci: Aragtirma ve Planlama Sektérden Ornekler
12 Teorik Reklamda Kampanya Siireci: Aragtirma ve Planlama Sektérden Ornekler
13 Teorik Reklamda Kampanya Siireci: Arastirma ve Planlama Sektérden Ornekler
14 Teorik Reklamcilik ve Etik

£ Donem(gicr)]rz;lj)Slnaw DAnem Sonu Sinavi

Dersin Ogrenme, Ogretme ve Degerlendirme Etkinlikleri Cergevesinde is Yiikii Hesabi (Ortalama Saat)

Etkinlik Adet On Hazirlk Etkinlik Slresi Toplam Is Yiiki
Kuramsal Ders 14 2 1 42
Ara Sinav 1 14 1 15
Dénem Sonu Sinavi 1 17 1 18
Toplam Is Yiiki (Saat) 75
Yuvarla [Toplam is Yiiki (saat) / 25*] = AKTS Kredisi 3

*25 saatlik is ylikii 1 AKTS olarak kabul edilmektedir.

Dersin Ogrenme Giktilari
1 Reklamcilikla ile ilgili temel kavramlari tanimlayabilir
2 Reklamin tarihsel gelisimini agiklayabilir
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Reklam tirlerini ve ortamlarini agiklayabilir
Reklam kampanyasi surecini agiklayabilir
Reklam ve toplum arasindaki iligkiyi tartisabilir

Program Giktilari (Halkla lliskiler ve Tanitim Programi)
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Genel olarak iletisim, 6zel olarak Halkla iliskiler ve Tanitim alanina iliskin formasyona sahip olup, alanin tarihsel gelisim ve
degisim sureglerini 6grenerek kuramsal ve uygulamal yetkinlik gésterebilme.

iletisimin disiplinler arasi zenginligine dayanarak ilgili alanlara iliskin genel ve giincel sorunlari tespit etmek ve ¢dziim igin
yontem belirleyebilme.

Disiplinler aras! bilgi birikimini iletisim ve Halkla iligkiler ve Tanitim alanina tasiyabilme ve bu gergevede sorunlari alanda
¢bzimleyebilme.

Alaniyla ilgili etik ve hukuk kurallarini bilme, 6ziimseme ve uygulayabilme.
Alanda gecerli bir yabanci dili kullanarak alan bilgisini derinlestirme ve gerekli diger uluslar arasi paydaslarla iletisim kurabilme.
Alaninin gerektirdigi dizeyde bilgisayar yazilimi ile birlikte bilisim ve iletisim teknolojilerini kullanabilme.

Bir 6rgiitsel yapi igin Halkla lliskiler, reklam ve pazarlama programi kampanyalari ve siireglerine hakim olabilir ve
hazirlayabilirler.

Arastirma yontemlerine hakim olarak iletisim alaninda haber, reklam, vb. metinleri ¢ézimleyebilirler ve yaratici ve elestirel
metinler Uretebilirler.

Program ve Ogrenme Giktilari iligkisi 1:Cok Diisiik, 2:Diisiik, 3:Orta, 4:Yiiksek, 5:Cok Yiiksek
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PC5
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