AYDIN ADNAN MENDERES UNIVERSITESI
DERS BILGI FORMU

Dersin Adi Spor ve iletisim

Ders Kodu HIT237 Ders Diizeyi Onlisans

AKTS Kredi 3 is Yikii 75 (Saat) Teori 3 Uygulama 0 Laboratuvar 0

Dersin Amaci sporun sirketler icin blyuk bir pazar oldugunu 6gretmek

Ozet Igerigi spor endustrisi,spor urlnlerinin pazarlamasi,iletisim unsurlari,iletisimde algilama rolu,blyulk sirketlerin
reklam araci olarak sporu kullanmalari.

Staj Durum Yok

Ogretim Yéntemleri Anlatim (Takrir), Tartisma, Ornek Olay, Problem Gézme

Dersi Veren Ogretim Elemani(lari)

Olgme ve Degerlendirme Araglar

Arag Adet Oran (%)
Ara Sinav (Vize) 1 40
Donem Sonu Sinavi (Final) 1 70

Ders Kitabi / Onerilen Kaynaklar
1 lletisim ve Spor
2  Spor iletigimi

Hafta Haftalara Gore Ders Konulari

1 Teorik iletisimin tanimi ve igerigi

2 Teorik Sporun Ozellikleri

3 Teorik Spor ve Serbest zaman

4 Teorik Spor Endustrisi ve Pazarlama

5 Teorik Spor Endustrisinin Boyutlari ve Geligimini Etkileyen Faktorler
6 Teorik Sporda Tiketici Davranig Modeli

7 Teorik Sporda Ogrenme ve OJretme Siirecinde iletisim

8 Ara Sinav (Vize) Ara sinav

9 Teorik Spor Pazarinin Bélimlendirilmesi

10 Teorik Sportif Uriin

11 Teorik Sportif Fiyatlandirma, Fiyatlandirma Kararini Etkileyen Faktorler ve Fiyatlandirma Stratejileri
12 Teorik Sporda Pazarlama iletisimi

13 Teorik Stratejik Spor Pazarlamasi Yonetimi

14 Teorik Kitle iletisim Araclari ve Spor

15 Teorik Degerlendirme

16 Donem Sonu Sinavi

(Final) Dénem Sonu Sinavi (Final)

Dersin Ogrenme, Ogretme ve Degerlendirme Etkinlikleri Gergevesinde is Yiikii Hesabi (Ortalama Saat)

Etkinlik Adet On Hazirlik Etkinlik Siiresi Toplam Is Yiki
Kuramsal Ders 14 2 1 42
Ara Sinav 1 15 1 16
Donem Sonu Sinavi 1 16 1 17
Toplam Is Yiikii (Saat) 75
Yuvarla [Toplam Is Yiikii (saat) / 25*] = AKTS Kredisi 3

*25 saatlik is yiikii 1 AKTS olarak kabul edilmektedir.

Dersin Ogrenme Giktilari
1 spor Urlnlerinin pazarlanmasi
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spor endustrisini agiklar

spor ve iletisim ile ilgili kavramlari agiklama
iletisim unsurlarini agiklarlar

sirketlerin reklam araci olarak sporu kullanmasi

Program Giktilari (Halkla lliskiler ve Tanitim Programi)
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Genel olarak iletisim, 6zel olarak Halkla iligkiler ve Tanitim alanina iliskin formasyona sahip olup, alanin tarihsel gelisim ve
degisim sureglerini 6grenerek kuramsal ve uygulamal yetkinlik gdsterebilme.

iletisimin disiplinler arasi zenginligine dayanarak ilgili alanlara iliskin genel ve giincel sorunlari tespit etmek ve ¢éziim igin
yontem belirleyebilme.

Disiplinler arasi bilgi birikimini iletisim ve Halkla iligkiler ve Tanitim alanina tasiyabilme ve bu gergevede sorunlari alanda
¢bzimleyebilme.

Alaniyla ilgili etik ve hukuk kurallarini bilme, 6ziimseme ve uygulayabilme.
Alanda gecerli bir yabanci dili kullanarak alan bilgisini derinlestirme ve gerekli diger uluslar arasi paydaglarla iletisim kurabilme.
Alaninin gerektirdigi diizeyde bilgisayar yazilimi ile birlikte bilisim ve iletisim teknolojilerini kullanabilme.

Bir 6rgiitsel yapi igin Halkla Iliskiler, reklam ve pazarlama programi kampanyalari ve siireglerine hakim olabilir ve
hazirlayabilirler.

Arastirma yontemlerine hakim olarak iletisim alaninda haber, reklam, vb. metinleri ¢ézimleyebilirler ve yaratici ve elestirel
metinler Uretebilirler.

Program ve Ogrenme Giktilari iligkisi 1:Cok Diisiik, 2:Diisiik, 3:Orta, 4:Yiiksek, 5:Cok Yiiksek
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