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Dersin Adi Medya Planlama

Ders Kodu HIT209 Ders Diizeyi Onlisans

AKTS Kredi 4 is Yikii 100 (Saat) Teori 3 Uygulama 0 Laboratuvar 0
Dersin Amaci Bu dersin amaci medya arastirmasi, planlamasi ve alimlarla ilgili bilgileri 6grencilere aktarmaktir. Hedef

kitle analizi, medya izleyicisini arastirma araglari, ve satin alma tekniklerinin yani sira halkla
iliskiler/reklam ajansi, musteri/reklam veren ve medya iligkisinin temel suregleri de dgretilecektir.

Ozet icerigi Medya arastirmasi ve planlamasinin siireglerini bilmek ve hedef kitle analizi yapabilmek
Staj Durum Yok

Ogretim Yoéntemleri Anlatim (Takrir), Ornek Olay

Dersi Veren Ogretim Elemani(lari) Ogr. Gér. Burak GURSES, Dr. Ogr. Uyesi Secil UTMA

Olgme ve Degerlendirme Araglari

Arag Adet Oran (%)
Ara Sinav (Vize) 1 40
Dénem Sonu Sinavi (Final) 1 70

Ders Kitabi / Onerilen Kaynaklar
1 Medya Planlama, Dr.Bilgen Basal

Hafta Haftalara Gore Ders Konulari

1 Teorik Medya Planlama Nedir?

2 Teorik Medya Planlama Ajanslarinin Calismasi ve Yapilanmasi
3 Teorik Medya Planlama Ajanslarinin Kullandigi Programlar

4 Teorik Hedef Kitle Tespiti

5 Teorik Medya Planlamada Mecralara Goére Dikkat Edilmesi Gereken Hususlar
6 Teorik Gazete ve Dergilerde Medya Planlamasi

7 Teorik Gorintill Araglarda Medya Planlamasi

8 Teorik Gorlinttll Araglarda Medya Planlamasi

9 Teorik Medya Araglarinin Analizi

10 Teorik Medya Hedeflerinin Olusturulmasinda Onemli Unsurlar
11 Teorik Medya Karmasi Stratejileri

12 Teorik Medya Maliyetleri ve Satin Alma Problemleri

13 Teorik Butgenin Belirlenmesi ve Bltge Kalemlerinin Ayrilmasi
14 Teorik Uygulama Analizleri

Dersin Ogrenme, Ogretme ve Degerlendirme Etkinlikleri Cergevesinde is Yiikii Hesabi (Ortalama Saat)

Etkinlik Adet On Hazirlik Etkinlik Suresi
Kuramsal Ders 14 5 1
Ara Sinav 1 6 1
Dénem Sonu Sinavi 1 8 1

Toplam Is Yiiki (Saat)
Yuvarla [Toplam is Yiikii (saat) / 25*] = AKTS Kredisi
*25 saatlik is ylikii 1 AKTS olarak kabul edilmektedir.

Dersin Ogrenme Ciktilar
1 Medya arastirmasi ve planlamasinin sireglerini bilmek
2 Hedef kitle analizi yapabilmek
3 Halkla iligkiler-reklam ajansi, musteri-reklam veren iligkisinin temel sireclerini bilmek
4 Medya planlama kavramini agiklayabilecek
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Toplam Is Yiki
84
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Farkli mecralari kiyaslayarak stratejiler gelistirir.

Program Giktilari (Halkla lliskiler ve Tanitim Programi)

1
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Genel olarak iletigim, 6zel olarak Halkla iligkiler ve Tanitim alanina iliskin formasyona sahip olup, alanin tarihsel gelisim ve
degisim sureglerini 6grenerek kuramsal ve uygulamali yetkinlik gésterebilme.

iletisimin disiplinler arasi zenginligine dayanarak ilgili alanlara iliskin genel ve giincel sorunlari tespit etmek ve ¢éziim igin
yontem belirleyebilme.

Disiplinler arasi bilgi birikimini iletisim ve Halkla iliskiler ve Tanitim alanina tagiyabilme ve bu gergevede sorunlari alanda
¢bzimleyebilme.

Alaniyla ilgili etik ve hukuk kurallarini bilme, 6zimseme ve uygulayabilme.
Alanda gecerli bir yabanci dili kullanarak alan bilgisini derinlestirme ve gerekli diger uluslar arasi paydaglarla iletisim kurabilme.
Alaninin gerektirdigi diizeyde bilgisayar yazilimi ile birlikte bilisim ve iletisim teknolojilerini kullanabilme.

Bir 6rgiitsel yapi igin Halkla lliskiler, reklam ve pazarlama programi kampanyalari ve siireglerine hakim olabilir ve
hazirlayabilirler.

Arastirma ydntemlerine hakim olarak iletisim alaninda haber, reklam, vb. metinleri ¢6zimleyebilirler ve yaratici ve elestirel
metinler Uretebilirler.

Program ve Ogrenme Giktilari iligkisi 1:Cok Diisiik, 2:Diisiik, 3:Orta, 4:Yiiksek, 5:Cok Yiiksek
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