AYDIN ADNAN MENDERES UNIVERSITESI
DERS BILGI FORMU

Dersin Adi Reklam Uygulamalari

Ders Kodu HIT221 Ders Diizeyi Onlisans

AKTS Kredi 4 is Yikii 106 (Saat) Teori 2 Uygulama 1 Laboratuvar 0
Dersin Amaci Temel reklamcilik bilgileriyle donanmis égrencilerin farkli Griin ve markalar igin farkli uygulamalar

yaparak mesleki deneyim elde etmelerini amaglar.
Derste 6grencilerin hem grup hem bireysel ¢alisma yaparak donanimlarini artirmalari, becerilerini
gelistirmeleri amaglanir

Ozet igerigi ileri dizeyde reklamcilik uygulamalari
Reklami yapilmayan uriin kategorilerinde reklam uygulamalari
Daha 6nce reklam mecrasi olarak kullaniimayan bir araci reklam mecrasina gevrilmesi
Reklam kampanyasinin etkisini 6lgerek iletisim ¢alismasini gelistirir, revizyonlarinin hayata gegirilmesi

Staj Durum Yok
Ogretim Ydéntemleri Anlatim (Takrir), Ornek Olay
Dersi Veren Ogretim Elemani(lari)

Olgme ve Degerlendirme Araglari

Arag Adet Oran (%)
Ara Sinav (Vize) 1 40
Donem Sonu Sinavi (Final) 1 70

Ders Kitabi / Onerilen Kaynaklar
1 Ogretim Elemani Ders Notu

Hafta Haftalara Gore Ders Konulari

1 Teorik Kampanya briefi

2 Teorik jars kimligi, ajans kultiirli, ajans tanitim metinleri (Misyon, vizyon, etkinlik alanlari, referanslar,
galisan profilleri)

3 Teorik Ajans tanitim materyali (Gorsel ¢dzimler)

4 Teorik Ajans sunum materyali (PowerPoint sunumu)

5) Teorik Konkur arastirma sonugclarinin (uriin, tiketici, Pazar) yorumlanmasi

6 Teorik Konumlandirma

7 Teorik Stratejik calismalar (hedef kitle, mecra, biitge)

8 Ara Sinav (Vize) Ara sinav

9 Teorik Kampanya urtnleri 6n sinamasi

10 Teorik Yaratici Uygulamalar

11 Uygulama Kampanya Raporu

12 Teorik Etkili sunum teknikleri

13 Uygulama Kampanya sunumu

14 Uygulama Genel tekrar

15 Donem(ﬁ&r;tlj)Smaw Final sinavi

Dersin Ogrenme, Ogretme ve Degerlendirme Etkinlikleri Gergevesinde is Yiikii Hesabi (Ortalama Saat)

Etkinlik Adet On Hazirhk Etkinlik Siiresi Toplam Is Yiki
Kuramsal Ders 14 3 3 84
Uygulamali Ders 5 3 8
Ara Sinav 4 1 5
Donem Sonu Sinavi 1 8 1 9
Toplam Is Yiikii (Saat) 106
Yuvarla [Toplam s Yiiki (saat) / 25*] = AKTS Kredisi 4
*25 saatlik is ylikii 1 AKTS olarak kabul edilmektedir.
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Dersin Ogrenme Giktilari
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ileri diizeyde reklamcilik uygulamalari yapar.

Var olan bir reklam mecrasini farkli bir bicimde kullanabilir.

Yaratici reklam ornekleri gelistirerek kisisel portfolyosunu zenginlestirir.

kampanyalar tasarlar ve uygular.

Reklam kampanyasinin etkisini dlgerek iletisim galismasini geligtirir, revizyonlarini hayata gegirir.

Program Ciktilari (Halkla lliskiler ve Tanitim Programi)
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Genel olarak lletisim, 6zel olarak Halkla iliskiler ve Tanitim alanina iliskin formasyona sahip olup, alanin tarihsel gelisim ve
degisim sureclerini 6grenerek kuramsal ve uygulamali yetkinlik gésterebilme.

iletisimin disiplinler arasi zenginligine dayanarak ilgili alanlara iliskin genel ve giincel sorunlari tespit etmek ve ¢dziim igin
yontem belirleyebilme.

Disiplinler arasi bilgi birikimini letisim ve Halkla iligkiler ve Tanitim alanina tasiyabilme ve bu gergevede sorunlari alanda
¢6zuimleyebilme.

Alaniyla ilgili etik ve hukuk kurallarini bilme, 6ziimseme ve uygulayabilme.
Alanda gecerli bir yabanci dili kullanarak alan bilgisini derinlestirme ve gerekli diger uluslar arasi paydaslarla iletisim kurabilme.
Alaninin gerektirdigi dizeyde bilgisayar yazilimi ile birlikte bilisim ve iletisim teknolojilerini kullanabilme.

Bir 6érgiitsel yapi igin Halkla iliskiler, reklam ve pazarlama programi kampanyalari ve siireglerine hakim olabilir ve
hazirlayabilirler.

Arastirma yontemlerine hakim olarak iletisim alaninda haber, reklam, vb. metinleri ¢ézimleyebilirler ve yaratici ve elestirel
metinler Uretebilirler.

Program ve Ogrenme Giktilari iligkisi 1:Cok Diisiik, 2:Diisiik, 3:Orta, 4:Yiiksek, 5:Cok Yiiksek

PC1
PC2
PC3
PC4
PC5
PC6
PC7
PC8

O0c1 OC2 OGC3 0¢4 0O¢5
3 5 4

R AT, RGBT, RS N
IS RS R NN, R NN
SR NS, R NN RS, R
FOS R NS RN NS |
SR AT, B NN, NS, S, N
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