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Dersin Adi Pazarlama Yonetimi

Ders Kodu HIT120 Ders Diizeyi Onlisans

AKTS Kredi 3 is Yikii 72 (Saat) Teori 3 Uygulama 0 Laboratuvar 0
Dersin Amaci Pazarlama olgusunun ne oldudu, pazarlama faaliyetlerinin yurGattilmesine iliskin temel ilkelerin neler

oldugu, pazarlama karmasi, pazarlama yonetimi ve pazarlama performansinin incelenmesi ve pazarlama
etigi konularinin 6grencilere anlatiimasidir.

Ozet icerigi Pazarlama kavrami, tiiketici pazarlari, pazarlama yonetimi, Giretim yonetimi gibi konular bu dersin igerigini
olusturmaktadir.

Staj Durum Yok

Ogretim Yoéntemleri Anlatim (Takrir), Tartisma, Ornek Olay

Dersi Veren Ogretim Elemani(lari) Ogr. Gor. Hiiseyin Emin KURNAZ

Olgme ve Degerlendirme Araglari

Arac Adet Oran (%)
Ara Sinav (Vize) 1 40
Ddnem Sonu Sinavi (Final) 1 70

Ders Kitabi / Onerilen Kaynaklar
1 Ogretim Elemani Tarafindan Onerilen Kaynak

Hafta Haftalara Gore Ders Konulari

1 Teorik Pazarlamanin Konusu, Kapsami, Geligimi

2 Teorik Pazarlama Anlayisindaki Gelismeler

3 Teorik Pazarlama Cevresi ve Bilgi Sistemi

4 Teorik Pazarlar ve Davraniglar

5 Teorik Tulketici Pazarlari ve Pazarlama Davranislari
6 Teorik Endustriyel Pazarlar ve Alici Davraniglari, Rakip Analizi
7 Teorik Uriin Planlama ve Uriin Yasam Dénemi

8 Teorik Uriin Planlama ve Uriin Yagam Dénemi

9 Teorik Pazarlama Yonetimi

10 Teorik Uriin Yénetimi

11 Teorik Tutundurma faaliyetleri.

12 Teorik Fiyat ve Fiyat Kararlarinin Yonetimi

13 Teorik Dagitim ve Lojistik

14 Teorik Pazarlama iletigsimi Yénetimi

Dersin Ogrenme, Ogretme ve Degerlendirme Etkinlikleri Cergevesinde is Yiikii Hesabi (Ortalama Saat)

Etkinlik Adet On Hazirlk Etkinlik Sdresi Toplam s Yiikii
Kuramsal Ders 14 2 1 42
Ara Sinav 1 13 1 14
Dénem Sonu Sinavi 1 15 1 16
Toplam Is Yiiki (Saat) 72
Yuvarla [Toplam is Yiiki (saat) / 25*] = AKTS Kredisi 3

*25 saatlik is yiikii 1 AKTS olarak kabul edilmektedir.

Dersin Ogrenme Giktilari
1 Pazarlamanin temelini tegkil eden kavram ve olgulari tanimlar ve érnekler verir

Pazar cevresi kavramini agiklar, pazar ¢evresini olugturan unsurlari analiz eder ve pazarlama ydénetimi acisindan ¢ikarimlarini
belirler

3 Tuketici davraniglarinin sebeplerini anlatir, yorumlar ve pazarlama programlarini olugturur
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Pazar bolimleme ve hedef pazar segimi kavramlarini tanimlar, bélimleme stiirecinin nasil yapilacagini gosterir ve hedef pazar
segimi olgusunu uygular

Temel pazarlama bilesenlerini analiz eder ve pazarlama sureci icindeki yerlerini organize eder

Program Giktilari (Halkla lliskiler ve Tanitim Programi)
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Genel olarak iletisim, 6zel olarak Halkla iliskiler ve Tanitim alanina iliskin formasyona sahip olup, alanin tarihsel gelisim ve
degisim sureglerini 6grenerek kuramsal ve uygulamal yetkinlik gésterebilme.

iletisimin disiplinler arasi zenginligine dayanarak ilgili alanlara iliskin genel ve giincel sorunlari tespit etmek ve ¢éziim igin
yontem belirleyebilme.

Disiplinler aras! bilgi birikimini iletisim ve Halkla iligkiler ve Tanitim alanina tasiyabilme ve bu gergevede sorunlari alanda
¢bzimleyebilme.

Alaniyla ilgili etik ve hukuk kurallarini bilme, 6ziimseme ve uygulayabilme.
Alanda gecerli bir yabanci dili kullanarak alan bilgisini derinlestirme ve gerekli diger uluslar arasi paydaglarla iletisim kurabilme.
Alaninin gerektirdigi dizeyde bilgisayar yazilimi ile birlikte bilisim ve iletisim teknolojilerini kullanabilme.

Bir 6rgiitsel yapi igin Halkla lliskiler, reklam ve pazarlama programi kampanyalari ve siireglerine hakim olabilir ve
hazirlayabilirler.

Arastirma yontemlerine hakim olarak iletisim alaninda haber, reklam, vb. metinleri ¢ézimleyebilirler ve yaratici ve elestirel
metinler Uretebilirler.

Program ve Ogrenme Giktilari iligkisi 1:Cok Diisiik, 2:Diisiik, 3:Orta, 4:Yiiksek, 5:Cok Yiiksek

PC1
PC2
PC3
PC4
PC5
PC6
PC7
PC8

O0C1 OC2 OC3 0O¢4 0O¢5
5 3 4 3

oowbh oo~ G b
A0 w MDD
AN O WA DO
A D WA WO N
(S N NS, NG, B, |

Aydin Adnan Menderes Universitesi E-Universite Otomasyonu (izerinden alinmistir. Rapor tarihi: 20.04.2024 2/2



