
Ders Bilgi Formu

Dersin Adı Gençlik ve Spor Organizasyonları

Ders Kodu HIT232 Ders Düzeyi Önlisans

AKTS Kredi 3 İş Yükü 75 (Saat) Teori 1 Uygulama 2 Laboratuvar 0

Dersin Amacı Öğrencilere spor organizasyonları ile takım/bireysel sporlardaki antrenman süreçlerini öğretirken; bu sportif faaliyetleri 
sponsor ilişkileri, medya yönetimi, kulüp imajı ve halkla ilişkiler (PR) kampanyalarıyla entegre bir şekilde sahada 
uygulamalı olarak yürütme becerisi kazandırmaktır.

Özet İçeriği Spor organizasyonlarında PR stratejileri, sponsor görünürlüğü odaklı antrenman modelleri, futbol, basketbol ve 
voleybol drillerinde marka konumlandırma, açık antrenman ve transfer lansmanı yönetimi, taraftar ilişkileri, kriz iletişimi 
ve halkla ilişkiler çıktılı turnuva uygulamaları.

Staj Durum Yok

Öğretim Yöntemleri Anlatım (Takrir)

Dersi Veren Öğretim Elemanı(ları)

Ölçme ve Değerlendirme Araçları
Araç Adet Oran (%)

Uygulama 1 15

Arazi Çalışması 1 20

Ödev 1 5

Dönem Sonu Sınavı (Final) 1 60

Ders Kitabı / Önerilen Kaynaklar

1 Gençlik ve Spor Bakanlığı Yayınları

2 Spor Organizasyonları Bileşenleri ve Koordinasyonu Doç. Dr. Dursun Katkat

3 Sporda Organizasyon Prof. Dr. Hakan Sunay

Hafta Haftalara Göre Ders Konuları ve Öğretim Yöntemleri
1 Teorik & Uygulama

Anlatım (Takrir)
Teorik: Spor kulüplerinde kurumsal iletişim ve antrenman yönetiminin temel ilkeleri (ısınma ve yüklenme 
süreçlerinin operasyonel boyutu). Uygulama: Kampüs spor tesislerinin incelenmesi; tesislerin hem sporcu 
sağlığı hem de sponsor logolarının konumlandırılması (görünürlük analizi) açısından sahada 
değerlendirilmesi.

2 Teorik & Uygulama
Anlatım (Takrir), Proje Tabanlı 

Öğrenme

Teorik: Turnuvalarda lig/eleme modelleri ile bu modellerin PR duyuru takvimine (Gantt Şeması) 
entegrasyonu. Uygulama: Proje gruplerinin kurulması, kampüste yapılacak takım sporları turnuvasının 
konseptinin belirlenmesi ve turnuvaya katılım sağlayacak takımlar için kayıt/PR başvuru formlarının 
tasarlanması.

3 Teorik & Uygulama
Anlatım (Takrir), Örnek Olay

Teorik: Spor endüstrisinde malzeme sponsorlukları (forma, antrenman yeleği vb.) ve ticari haklar. Uygulama: 
Turnuvada ihtiyaç duyulacak antrenman ekipmanlarının bütçelendirilmesi; spor markalarının logolarını 
taşıyacak antrenman yelekleri ve formalar için sponsorluk sunum dosyasının bilgisayar başında üretilmesi.

4 Teorik & Uygulama
Anlatım (Takrir), Bireysel 

Çalışma

Teorik: Spor kulüplerinde "Açık Antrenman" (Medya ve taraftara açık idman) organizasyonu, akreditasyon ve 
basın kiti hazırlama kuralları. Uygulama: Sınıfta veya sahada bir açık antrenman senaryosu kurgulanması; 
antrenmanı takip edecek muhabirler için örnek basın bülteni ve medya davetiyesinin kaleme alınması.

5 Teorik & Uygulama
Gösterip Yaptırma, Bireysel 

Çalışma

Teorik: Futbolda temel antrenman modelleri (pas istasyonları, dar alan oyunları) ve esame listesi kuralları. 
Uygulama: Halı sahada pratik: Takımlara futbol pas koordinasyon drillerinin yaptırılması; antrenman 
parkurundaki huni ve çanakların yerleşiminde sponsor markanın görünürlüğünün (saha içi reklam yerleşimi) 
ve taktik tahtası yönetiminin eş zamanlı koordine edilmesi.

6 Teorik & Uygulama
Gösterip Yaptırma, Bireysel 

Çalışma

Teorik: Basketbolda temel driller (şut, turnike) ile maç önü takım tanıtım şovları ve masa hakemliği kuralları. 
Uygulama: Spor salonunda pratik: Takımların maç önü ısınma drillerinin yönetilmesi; aynı esnada masa 
hakemliği (skorboard) koordinasyonu, oyuncu anonsları ve devre arası sponsorlu yarışma içeriklerinin 
sahada test edilmesi.

7 Teorik & Uygulama
Gösterip Yaptırma, Bireysel 

Çalışma

Teorik: Voleybolda servis-manşet antrenman modelleri, rotasyon kuralları ve VIP/Protokol ağırlama 
protokolleri. Uygulama: Voleybol kortunda pratik: Takımların maç önü servis ve smaç ısınma protokollerinin 
koordine edilmesi; eş zamanlı olarak tribünde protokol oturma düzeni ile seyirci yönlendirme tabelalarının 
sahada yerleştirilmesi.

8 Ara Sınav (Vize) Teorik: Ara Sınav. Uygulama: Spor salonunda basına açık turnuva lansmanı ve kura çekimi organizasyonu 
simülasyonu; grupların projelerini jüri önünde "Kulüp Yönetimi" vizyonuyla sunması.

9 Teorik & Uygulama
Anlatım (Takrir), Problem 

Çözme

Teorik: Bireysel sporlarda (atletizm, badminton vb.) istasyon (circuit) antrenman modelleri ve dijital spor 
pazarlaması. Uygulama: Açık sahada hız ve çeviklik odaklı bireysel beceri parkurlarının kurulması; parkuru 
tamamlayan sporcuların performans verilerinin sosyal medyada paylaşılması için anlık dijital içerik 
(hikaye/post) tasarımı laboratuvar çalışması.
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10 Teorik & Uygulama
Anlatım (Takrir), Örnek Olay

Teorik: Spor kulüplerinde yeni transferlerin basına ve taraftara tanıtım süreçleri, arka fon (backdrop) tasarımı 
ve imza töreni PR'ı. Uygulama: Basın odasında veya sahada hayali bir yıldız sporcu için imza töreni rol 
yapma (role-playing) uygulaması; lansman metni yazımı ve sporcu-gazeteci soru-cevap seansının 
yönetilmesi.

11 Teorik & Uygulama
Anlatım (Takrir), Tartışma

Teorik: Müsabakalarda ciddi sakatlanmalar, doping vakaları, taraftar olayları ve sporda kriz iletişimi kuralları. 
Uygulama: Sahada anlık kriz simülasyonu: "Maç esnasında ambulansın geç kalması" veya "Sahada 
oyuncuların kavga etmesi" senaryolarına karşı kurumsal itibarı koruyacak canlı kulüp sözcüsü açıklaması ve 
kriz basın bildirisi üretimi.

12 Teorik & Uygulama
Anlatım (Takrir), Örnek Olay

Teorik: Spor etkinliklerinde eğlence (sportainment) uygulamaları, seyirci sadakati ve biletleme stratejileri. 
Uygulama: Futbol maçı devre arasında "sponsor markanın ödüllü şut yarışması" veya basketbolda "taraftar 
üçlük yarışması" gibi halkla ilişkiler odaklı sportif mini aktivitelerin sahada bizzat kurulması ve yönetilmesi.

13 Teorik & Uygulama
Anlatım (Takrir), Bireysel 

Çalışma

Teorik: Canlı spor etkinliğinde kupa seremonisi, madalya takdimi ve resmi protokol kuralları. Uygulama: 
Planlanan çoklu branş turnuvasının final maçlarının sahada bizzat gerçekleştirilmesi; maç önü sponsorlu 
ısınma drillerinin yaptırılması, müsabaka yönetimi, basın akreditasyonu ve kupa töreninin organize edilmesi.

14 Teorik & Uygulama
Proje Tabanlı Öğrenme, 

Bireysel Çalışma

Teorik: Spor organizasyonlarında medya yansımaları (clipping), erişim analizleri ve sporda ROI (Yatırım 
Getirisi) raporlaması. Uygulama: Turnuvanın gol/sayı kralları istatistiklerinin çıkarılması, basında çıkan 
haberlerin derlenmesi, sosyal medya etkileşim analizleri ve sponsor markalara sunulacak "Nihai Etkinlik ve 
PR Sonuç Raporu"nun hazırlanması.

Dersin Öğrenme, Öğretme ve Değerlendirme Etkinlikleri Çerçevesinde İş Yükü Hesabı (Ortalama Saat)
Etkinlik Adet Ön Hazırlık Etkinlik Süresi Toplam İş Yükü

Kuramsal Ders 14 0 1 14

Uygulamalı Ders 14 0 2 28

Ödev 1 5 0 5

Bireysel Çalışma 14 0,5 0 7

Uygulama Sınavı 3 1 1 6

Ara Sınav 1 6 0 6

Dönem Sonu Sınavı 1 8 1 9

Toplam İş Yükü (Saat) 75

Yuvarla [Toplam İş Yükü (saat) / 25*] = AKTS Kredisi 3

*25 saatlik iş yükü 1 AKTS olarak kabul edilmektedir.

Program Çıktıları (Halkla İlişkiler ve Tanıtım Programı)

1 Mesleki Bilgi ve Kavramsal Yeterlilik: Halkla ilişkiler, tanıtım, reklam, kurumsal iletişim, pazarlama iletişimi ve medya alanlarına ilişkin temel 
kavram, kuram, ilke ve süreçleri açıklar.

2 Basın, Medya ve İçerik Üretimi Becerisi: Geleneksel medya, dijital medya ve sosyal medya ortamlarına uygun basın bülteni, haber metni, 
kurumsal metin, görsel-işitsel içerik ve dijital iletişim materyalleri hazırlar.

3 Kampanya, Tanıtım ve Organizasyon Becerisi: Halkla ilişkiler, reklam, tanıtım, sosyal sorumluluk, etkinlik, lansman, fuar ve kurumsal 
organizasyon süreçlerinin planlama, uygulama ve değerlendirme aşamalarında görev alır.

4 Reklam ve Grafik Tasarım Becerisi: Reklam, tanıtım ve kurumsal iletişim amaçlarına uygun yaratıcı fikirler geliştirir; temel grafik tasarım 
ilkelerini kullanarak afiş, broşür, ilan, sosyal medya görseli ve benzeri görsel iletişim materyallerinin hazırlanmasına katkı sağlar.

5 Kampanya, Organizasyon ve Raporlama Becerisi: Halkla ilişkiler, reklam, tanıtım, sosyal sorumluluk, etkinlik, lansman, fuar ve kurumsal 
organizasyon süreçlerinin planlama, uygulama, değerlendirme ve raporlama aşamalarında görev alır.

6 Mesleki Etik, İletişim ve Sürdürülebilirlik Yetkinliği: Mesleki uygulamalarda etik ilkelere, yasal düzenlemelere, toplumsal sorumluluk ve 
sürdürülebilirlik anlayışına uygun davranır; bireysel ve ekip çalışmalarında etkili iletişim kurar ve sorumluluk alır.

Dersin Öğrenme Çıktıları

1 Spor kulüplerinin ve organizasyonlarının kurumsal halkla ilişkiler (PR) ve iletişim stratejilerini açıklar.

2 Spor etkinlikleri ve gençlik kampları için sponsor markaların görünürlüğünü artıracak antrenman ve aktivite modelleri tasarlar.

3 Futbol, basketbol ve voleybol gibi branşların saha içi kurallarını medya ve taraftar ilişkileri ekseninde koordine eder.

4 "Açık antrenman", transfer lansmanı, basın toplantısı ve akreditasyon gibi medya operasyonlarını sahada bizzat yürütür.

5 Spor sahasında yaşanabilecek kriz durumlarını (sakatlık, taraftar olayları vb.) kurumsal itibar yönetimi ilkelerine ve etiğe uygun şekilde yönetir.

ÖÇ1 ÖÇ2 ÖÇ3 ÖÇ4 ÖÇ5

PÇ1 5 4 4 4 5

PÇ2 4 4 4 5 4

PÇ3 4 5 5 5 5

PÇ4 2 4 2 3 2

PÇ5 3 5 4 5 5

PÇ6 4 4 5 4 5

Program ve Öğrenme Çıktıları İlişkisi 1:Çok Düşük, 2:Düşük, 3:Orta, 4:Yüksek, 5:Çok Yüksek
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