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Dersin Adi Halkla ligkiler

Ders Kodu HITOO1 Ders Dizeyi Onlisans

AKTS Kredi 3 Is YUkl 78 (Saat)  Teori 2 Uygulama 1 Laboratuvar 0
Dersin Amaci Bu dersin amaci, 6grencilerin halkla iliskilerin temel kavramlarini, tarihsel geligimini, islevlerini, uygulama alanlarini ve

iletisim yénetimindeki roliinii kavramalarini saglamaktir. Ogrencilerin kurumlarin hedef kitleleriyle etkili iletisim kurma
sureclerini analiz edebilme, halkla iligkiler faaliyetlerini planlayabilme ve temel uygulamalari degerlendirebilme
yeterliligi kazanmalari hedeflenmektedir.

Ozet Igerigi Halkla iligkilerin tanimi, tarihsel gelisimi, temel kavramlari, halkla iliskiler modelleri , hedef kitle analizi, kurum igi ve
kurum digl iletisim, kamuoyu ve kamuoyu olusturma suregleri, medya iliskileri, kurumsal imaj ve itibar yonetimi, etkinlik
yonetimi, sponsorluk, sosyal sorumluluk uygulamalari, kriz iletisimi ve dijital halkla iligkiler konularini kapsamaktadir.

Staj Durum Yok
Ogretim Yéntemleri Anlatim (Takrir), Tartisma, Ornek Olay
Dersi Veren Ogretim Elemani(lari) Dog. Dr. Secil UTMA

Olgme ve Degerlendirme Araglari

Arag Adet Oran (%)
Odev 1 5
Dénem Odevi 1 5
Ara Sinav (Vize) 1 30
Doénem Sonu Sinavi (Final) 1 60

Ders Kitabi / Onerilen Kaynaklar
1 -Halkla iligkiler ( Ed:Prof.Dr.Aslihan Yiimaz, Prof.Dr.Nurhan Babur Tosun)
-Halkla lligkiler Yazarh@i (Prof.Dr.Metin Igik)
-Halkla lligkiler Nedir ? (Prof.Dr.Filiz Balta Peltekoglu)
-Stratejik Halkla lliskiler Yénetimi (Prof.Dr.Ali Murat Vural, Prof.Dr.Giilfidan Vural)

a b~ W N

-Kurumsal lletisim (Prof.Dr.Nurhan Babiir Tosun)

Hafta Haftalara Gére Ders Konulari ve Ogretim Yéntemleri

1 Teorik & Uygulama )
Anlatim (Takrir), Tartigma,  1.Halkla lligkilere Girig ve Temel Kavramlari
Ornek Olay

2 Teorik & Uygulama )
Anlatim (Takrir), Tartigma,  2.Halkla lligkilerin Tarihsel Gelisimi
Ornek Olay

3 Teorik & Uygulama ) )
Anlatim (Takrir), Tartigma,  3.Halkla lligkilerin Amag ve Islevleri
Ornek Olay

4 Teorik & Uygulama )
Anlatim (Takrir), Tartigma,  4.Halkla lligkiler Modelleri
Ornek Olay

5 Teorik & Uygulama
Anlatim (Takrir), Tartigma,  5.Hedef Kitle ve Kamuoyu Kavramlari
Ornek Olay

6 Teorik & Uygulama ) )
Anlatim (Takrir), Tartisma,  6.Kurumsal Imaj ve ltibar Y6netimi
Ornek Olay

7 Teorik & Uygulama )
Anlatim (Takrir), Tartigma,  7.Kurumsal lletisim ve Kurumsal Kimlik
Ornek Olay

8 Ara Sinav (Vize) 8.Ara Sinav

Teorik & Uygulama )
Anlatim (Takrir), Tartisma,  9.Medya ve Halkla lligkiler
Ornek Olay

10 Teorik & Uygulama
Anlatim (Takrir), Tartigma,  10.Etkinlik Y6netimi ve Sponsorluk
Ornek Olay

11 Teorik & Uygulama
Anlatim (Takrir), Tartigma,  11.Kurumsal Sosyal Sorumluluk
Ornek Olay
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12 Teorik & Uygulama .
Anlatim (Takrir), Tartigma,  12.Kriz lletigimi ve Kriz Yonetimi
Ornek Olay

13 Teorik & Uygulama .
Anlatim (Takrir), Tartigma,  13.Dijital Halkla lligkiler ve Sosyal Medya
Ornek Olay

14 Teorik & Uygulama )
Anlatim (Takrir), Tartigma,  14.Halkla lligkilerde Etik
Ornek Olay

15 Teorik & Uygulama )
Anlatim (Takrir), Tartigma, 15.Halkla lligkiler Kampanyalari
Ornek Olay

Dersin Ogrenme, Ogretme ve Degerlendirme Etkinlikleri Gergevesinde is Yiikii Hesabi (Ortalama Saat)

Etkinlik Adet On Hazirlik Etkinlik Suresi Toplam Is Yiikii
Kuramsal Ders 14 1 2 42
Uygulamali Ders 14 1 1 28
Odev 1 3 0
Dénem Odevi 1 3 0
Ara Sinav 1 0 1 1
Dénem Sonu Sinavi 1 0 1 1
Toplam Is Yiikii (Saat) 78
Yuvarla [Toplam s Yiki (saat) / 25*] = AKTS Kredisi 3

*25 saatlik is ylikii 1 AKTS olarak kabul edilmektedir.

Dersin Ogrenme Ciktilari

1 DOC 1. Halkla iligkilerin temel kavramlarini ve tarihsel geligimini agiklar.
DOC 2.Halkla llisiklerin kurumlar agisindan dnemini ve islevlerini degerlendirir.s.
DOC 3.Hedef kitle, kamuoyu ve kurumsal iletisim kavramlarini analiz eder.
DOC 4.Kurumsal imaj, kurumsal kimlik ve itibar yénetimi kavramlarini aciklar.

DOC 5.Halkla iligkiler kampanyalarinin planlama siireglerini uygular.
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DOC 6. Medya iligkileri ve dijital halkla iligkiler uygulamalarini analiz eder.

Program Giktilari (Halkla lliskiler ve Tanitim Programi)

Mesleki Bilgi ve Kavramsal Yeterlilik: Halkla iligkiler, tanitim, reklam, kurumsal iletisim, pazarlama iletigsimi ve medya alanlarina iligkin temel

1 kavram, kuram, ilke ve suregleri agiklar.

5 Basin, Medya ve Igerik Uretimi Becerisi: Geleneksel medya, dijital medya ve sosyal medya ortamlarina uygun basin biilteni, haber metni,
kurumsal metin, gérsel-isitsel igerik ve dijital iletisim materyalleri hazirlar.

3 Kampanya, Tanitim ve Organizasyon Becerisi: Halkla iligkiler, reklam, tanitim, sosyal sorumluluk, etkinlik, lansman, fuar ve kurumsal

organizasyon sireglerinin planlama, uygulama ve dederlendirme asamalarinda gorev alir.

4 Reklam ve Grafik Tasarim Becerisi: Reklam, tanitim ve kurumsal iletisim amaglarina uygun yaratici fikirler gelistirir; temel grafik tasarim
ilkelerini kullanarak afis, brosr, ilan, sosyal medya gorseli ve benzeri gorsel iletisim materyallerinin hazirlanmasina katki saglar.

Kampanya, Organizasyon ve Raporlama Becerisi: Halkla iligkiler, reklam, tanitim, sosyal sorumluluk, etkinlik, lansman, fuar ve kurumsal
organizasyon sureglerinin planlama, uygulama, degerlendirme ve raporlama asamalarinda goérev alir.

Mesleki Etik, lletisim ve Strdirilebilirlik Yetkinligi: Mesleki uygulamalarda etik ilkelere, yasal diizenlemelere, toplumsal sorumluluk ve
strdirdlebilirlik anlayigina uygun davranir; bireysel ve ekip ¢alismalarinda etkili iletigsim kurar ve sorumluluk alir.

Program ve Ogrenme Giktilan lligkisi 1:Cok Diisiik, 2:Diisiik, 3:Orta, 4:Yiiksek, 5:Cok Yiiksek
O0c1 0OGC2 O¢3 O¢4 0O¢5 0Ocs
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