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Dersin Adi Pazarlama

Ders Kodu HITO03 Ders Dizeyi Onlisans

AKTS Kredi 2 Is YUkl 56 (Saat)  Teori 2 Uygulama 1 Laboratuvar 0

Dersin Amaci Bu dersin amaci; 6grencilere pazarlamanin temel kavramlarini, gelisimini, islevlerini ve kurumlar agisindan énemini
ogretmek; tuketici ihtiyaglarini, pazar yapisini ve pazarlama gevresini analiz etme becerisi kazandirmaktir.

Ders kapsaminda 6grencilerin pazar arastirmasi, hedef pazar segimi, konumlandirma, Grlin ve marka yénetimi,
fiyatlandirma, dagitim ve pazarlama iletisimi streglerini bitlincil bigimde degerlendirmeleri amaglanmaktadir. Ayrica
6grencilerin pazarlama bilgilerini halkla iligkiler, reklam, tanitim, dijital iletisim ve kampanya c¢alismalarinda
kullanabilmeleri hedeflenmektedir.

Ozet Igerigi Ders; pazarlamanin temel kavramlari ve gelisimi, pazarlama anlayislari, musteri degeri, pazarlama gevresi, stratejik
pazarlama planlamasi, pazarlama bilgi sistemi, pazarlama arastirmasi, tiketici davraniglari, érgutsel pazarlar, pazar
bélimlendirme, hedef pazar segimi, konumlandirma, Griin ve hizmetler, marka, fiyatlandirma, dagitim, bitiinlesik
pazarlama iletigimi, dijital pazarlama, musteri iligkileri, pazarlama etigi, strdurulebilir pazarlama ve pazarlama
performansi konularini kapsamaktadir.

Staj Durum Yok

Ogretim Yéntemleri

Dersi Veren Ogretim Elemani(lar)

Anlatim (Takrir), Gosterip Yaptirma, Ornek Olay
Prof. Dr. Akan YANIK

Olgme ve Degerlendirme Araglar

Arac Adet Oran (%)
Odev 1 5
Dénem Odevi 1 5
Ara Sinav (Vize) 1 30
Dénem Sonu Sinavi (Final) 1 60

Ders Kitabi / Onerilen Kaynaklar

1 Pazarlama ilkeleri — ismet Mucuk

Hafta Haftalara Gére Ders Konulari ve Ogretim Yontemleri

1 Teorik & Uygulama
2 Teorik & Uygulama
3 Teorik & Uygulama
4 Teorik & Uygulama
5 Teorik & Uygulama
6 Teorik & Uygulama
7 Teorik & Uygulama
8 Ara Sinav (Vize)

9 Teorik & Uygulama
10 Teorik & Uygulama
11 Teorik & Uygulama
12 Teorik & Uygulama
13 Teorik & Uygulama
14 Teorik & Uygulama
15 Teorik & Uygulama

Pazarlamaya Girig

Pazarlama Anlayisinin Gelisimi

Pazarlama Cevresi

Pazar Bélimlendirme, Hedef Pazar ve Konumlandirma
Pazarlama Karmasi ve 5P

intiyag ve Tiiketici Davranislari

Mesleki Soylesi Etkinligi

Ara Sinav

Uriin Siniflandirmalari ve Yénetimi

Fiyat ve Fiyatlandirma Stratejileri

Dagitim Kanallari ve Dagitim Stratejileri

Mesleki Soylesi Etkinligi

Tutundurma ve Pazarlama Iletisimi

Pazarlama letisimi Kampanyalari ve Dijital Céziimler

Pazarlama Etigi, Strdirilebilirlik ve Pazarlama Plani

Dersin Ogrenme, Ogretme ve Degerlendirme Etkinlikleri Gergevesinde is Yiikii Hesabi (Ortalama Saat)

Etkinlik

Kuramsal Ders

Uygulamali Ders

Odev
Dénem Odevi

Ara Sinav

(=] (=]

Adet On Hazirlik Etkinlik Suresi
14 0 2

14 0 1

1 3 0

1 3 0

1 3 1
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Toplam Is Yk
28
14
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Doénem Sonu Sinavi 1 3 1 4

Toplam Is Yiikii (Saat) 56
Yuvarla [Toplam [s Yiikii (saat) / 25*] = AKTS Kredisi 2

*25 saatlik is yiikii 1 AKTS olarak kabul edilmektedir.

Dersin Ogrenme Giktilar
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Pazarlamayla ilgili temel kavramlari, pazarlamanin gelisimini ve cagdas pazarlama anlayiglarini agiklar.
Tuketici davraniglarini etkileyen bireysel, psikolojik, sosyal ve kiiltirel faktérleri degerlendirir.

Pazari bolimlere ayirir, uygun hedef pazari belirler ve temel konumlandirma 6énerisi geligtirir.

Uriin, fiyat, dagitim ve tutundurma kararlarini pazarlama amaglari dogrultusunda degerlendirir.
Geleneksel ve dijital pazarlama iletisimi araglarini hedef kitleye uygun bigimde seger.

Pazarlama uygulamalarinda etik, toplumsal sorumluluk ve sirdurilebilirlik ilkelerine uygun davranir.

Program Giktilan (Halkla lliskiler ve Tanitim Programi)

1

Mesleki Bilgi ve Kavramsal Yeterlilik: Halkla iligkiler, tanitim, reklam, kurumsal iletisim, pazarlama iletigsimi ve medya alanlarina iligkin temel
kavram, kuram, ilke ve suregleri agiklar.

Basin, Medya ve igerik Uretimi Becerisi: Geleneksel medya, dijital medya ve sosyal medya ortamlarina uygun basin biilteni, haber metni,
kurumsal metin, gorsel-isitsel icerik ve dijital iletisim materyalleri hazirlar.

Kampanya, Tanitim ve Organizasyon Becerisi: Halkla iligkiler, reklam, tanitim, sosyal sorumluluk, etkinlik, lansman, fuar ve kurumsal
organizasyon sireglerinin planlama, uygulama ve degerlendirme asamalarinda goérev alir.

Reklam ve Grafik Tasarim Becerisi: Reklam, tanitim ve kurumsal iletisim amaglarina uygun yaratici fikirler gelistirir; temel grafik tasarim
ilkelerini kullanarak afis, brogr, ilan, sosyal medya gorseli ve benzeri gérsel iletisim materyallerinin hazirlanmasina katki saglar.

Kampanya, Organizasyon ve Raporlama Becerisi: Halkla iligkiler, reklam, tanitim, sosyal sorumluluk, etkinlik, lansman, fuar ve kurumsal
organizasyon sureclerinin planlama, uygulama, degerlendirme ve raporlama asamalarinda goérev alir.

Mesleki Etik, iletisim ve Siirdiirillebilirlik Yetkinligi: Mesleki uygulamalarda etik ilkelere, yasal diizenlemelere, toplumsal sorumluluk ve
surdurulebilirlik anlayisina uygun davranir; bireysel ve ekip ¢alismalarinda etkili iletisim kurar ve sorumluluk alir.

Program ve Ogrenme Giktilan lligkisi 1:Cok Diisiik, 2:Diisiik, 3:Orta, 4:Yiiksek, 5:Cok Yiiksek
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