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Dersin Adi Dijital Pazarlama Uygulamalari

Ders Kodu HITO09 Ders Dizeyi Onlisans

AKTS Kredi 3 Is YUkl 78 (Saat)  Teori 1 Uygulama 2 Laboratuvar 0
Dersin Amaci Bu dersin amaci; égrencilerin dijital pazarlamanin temel kavramlarini, dijital pazarlama ekosistemini ve giincel dijital

pazarlama araclarini kavramalarini; dijital pazarlama plani olusturma, igerik stratejisi gelistirme, web sitesi ve kullanici
deneyimini degerlendirme, sosyal medya reklamcilidi, arama motoru optimizasyonu (SEQO), arama motoru
pazarlamasi (SEM), kampanya performansinin élgllmesi ve yapay zeka destekli dijital pazarlama uygulamalarini
kullanarak dijital pazarlama streglerini planlama ve yonetme becerisi kazanmalarini saglamaktir.

Ozet Igerigi Bu ders; dijital pazarlamanin temel kavramlarini, dijital pazarlama ekosistemini, dijital tiiketici davraniglarini, igerik
pazarlamasini, web sitesi ve kullanici deneyimini (UX), dijital pazarlama analiz tekniklerini, dijital pazarlama plani
olusturma stirecini, sosyal medya reklamciligini, hedef kitle stratejilerini, arama motoru optimizasyonu (SEO), arama
motoru pazarlamasi (SEM), dijital pazarlamada kullanilan yardimci araclar ve yapay zeka destekli uygulamalari,
kampanya performansinin élgilmesini, dijital pazarlama entegrasyonlarini ve guncel dijital pazarlama egilimlerini
kapsamaktadir. Ders kapsaminda 6grenciler, gercek sektor érnekleri ve uygulamalar Gzerinden dijital pazarlama
sureglerini analiz eder ve uygulamaya yonelik beceriler gelistirir.

Staj Durum Yok
Ogretim Yéntemleri Anlatim (Takrir), Gésterip Yaptirma, Tartisma, Ornek Olay, Bireysel Calisma

Dersi Veren Ogretim Elemani(lar)

Olgme ve Degerlendirme Araglar

Arac Adet Oran (%)
Odev 1 5
Dénem Odevi 1 5
Ara Sinav (Vize) 1 30
Dénem Sonu Sinavi (Final) 1 60

Ders Kitabi / Onerilen Kaynaklar
1 Ogretim Elemani Ders Notlari
2 Simon Kingsnorth, Dijital Pazarlama Stratejisi: Cevrimici Pazarlamaya Bitunlesik Bir Yaklagim
3 Goksemin Gokalp Ozdemir, Dijitalin Kitabi mi Olur?
4  Dave Chaffey & Fiona Ellis-Chadwick — Dijital Pazarlama Strateji, Yuritme ve Uygulama

Hafta Haftalara Gére Ders Konulari ve Ogretim Yontemleri

1 Teorik & Uygulama s .
Anlatim (Takrir), Omek Olay Dijital Pazarlamaya Giris: Ekosistem ve Kanallar
2 Teorik & Uygulama . o
Anlatim (Takrir), Tartisma Dijital Pazarlamanin Gelisimi ve Gelecegi
3 Teorik & Uygulama

Anlatim (Takrir), Gésterip
Yaptirma, Tartisma, Bireysel
Calisma

Giincel Dijital Verilerin Incelenmesi ve Dijital Tiiketici Analizi

4 Teorik & Uygulama ) )
Anlatim (Takrir), Tartisma,  Igerik Pazarlamasi ve Igerik Stratejileri
Ornek Olay

5 Teorik & Uygulama
Anlatim (Takrir), Tartigma,  Web Sitesi ve Kullanici Deneyimi (UX)
Ornek Olay

6 Teorik & Uygulama
Anlatim (Takrir), Gésterip

Yaptirma, Tartisma, Ornek Dijital Pazarlamada Analiz Teknikleri

Olay
7 Teorik & Uygulama
Anlatim (Takrir), Tartisma Dijital Pazarlama Plani Olusturma
8 Ara Sinav (Vize) Ara Sinav

Teorik & Uygulama
Anlatim (Takrir), GOsterip
Yaptirma, Tartisma, Ornek

Olay

Sosyal Medya Reklamciligi
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10 Teorik & Uygulama
Anlatim (Takrir), Gésterip
Yaptirma, Tartisma, Ornek

Olay

11 Teorik & Uygulama
Anlatim (Takrir), G6sterip
Yaptirma, Tartisma, Ornek

Olay

Sosyal Medya Hedef Kitle Stratejileri ve Kampanya Kurulumu

Arama Motoru Optimizasyonu (SEO)

12 Teorik & Uygulama
Anlatim (Takrir), GOsterip
Yaptirma, Tartisma, Ornek

Olay

Arama Motoru Pazarlamasi (SEM)

13 Teorik & Uygulama
Anlatim (Takrir), G6sterip
Yaptirma, Tartisma, Ornek

Olay

Dijital Pazarlamada Yardimci Araglar ve Yapay Zeka Destekli Uygulamalar

14 Teorik & Uygulama
Anlatim (Takrir), Gésterip
Yaptirma, Tartisma, Ornek

Olay

15 Teorik & Uygulama
Anlatim (Takrir), Tartisma

Kampanya Performans Olciimii ve Raporlama

Dijital Pazarlama Entegrasyonlari

Dersin Ogrenme, Ogretme ve Degerlendirme Etkinlikleri Gergevesinde is Yiikii Hesabi (Ortalama Saat)

Etkinlik Adet On Hazirlik Etkinlik Stresi Toplam Is Yiikii
Kuramsal Ders 14 1 1 28
Uygulamali Ders 14 1 2 42
Odev 1 3 0
Dénem Odevi 1 3 0
Ara Sinav 1 0 1 1
Dénem Sonu Sinavi 1 0 1 1
Toplam ls Yiiki (Saat) 78
Yuvarla [Toplam Is Yiikii (saat) / 25*] = AKTS Kredisi 3

*25 saatlik is ylikii 1 AKTS olarak kabul edilmektedir.

Dersin Ogrenme Giktilari
1 Dijital pazarlamanin temel kavramlarini, dijital pazarlama ekosistemini ve dijital pazarlama kanallarini aciklar.
Guncel dijital verileri analiz eder, dijital tiiketici davranislarini degerlendirir ve dijital pazarlama plani olusturur.
icerik pazarlamasi, web sitesi yénetimi, kullanici deneyimi (UX), sosyal medya ve arama motoru pazarlamasi siireclerini planlar ve uygular.

Dijital pazarlama kampanyalarinda SEO, SEM ve sosyal medya reklamciligi uygulamalarini kullanir.

a A wN

Dijital pazarlama kampanyalarinin performansini analiz eder, raporlar ve elde edilen veriler dogrultusunda iyilestirme Onerileri gelistirir.

6 Dijital pazarlama sureglerinde glincel teknolojileri, yapay zekéa destekli araglar ve dijital pazarlama entegrasyonlarini etik ilkeler dogrultusunda
kullanir.

Program Giktilari (Halkla lliskiler ve Tanitim Programi)

Mesleki Bilgi ve Kavramsal Yeterlilik: Halkla iligkiler, tanitim, reklam, kurumsal iletisim, pazarlama iletigsimi ve medya alanlarina iligkin temel

1 kavram, kuram, ilke ve suregleri agiklar.

5 Basin, Medya ve Igerik Uretimi Becerisi: Geleneksel medya, dijital medya ve sosyal medya ortamlarina uygun basin biilteni, haber metni,
kurumsal metin, gorsel-isitsel igerik ve dijital iletisim materyalleri hazirlar.

3 Kampanya, Tanitim ve Organizasyon Becerisi: Halkla iligkiler, reklam, tanitim, sosyal sorumluluk, etkinlik, lansman, fuar ve kurumsal

organizasyon sireglerinin planlama, uygulama ve degerlendirme asamalarinda gorev alir.

4 Reklam ve Grafik Tasarim Becerisi: Reklam, tanitim ve kurumsal iletisim amaglarina uygun yaratici fikirler gelistirir; temel grafik tasarim
ilkelerini kullanarak afis, brogsir, ilan, sosyal medya gorseli ve benzeri gorsel iletisim materyallerinin hazirlanmasina katki saglar.

Kampanya, Organizasyon ve Raporlama Becerisi: Halkla iligkiler, reklam, tanitim, sosyal sorumluluk, etkinlik, lansman, fuar ve kurumsal
organizasyon sureglerinin planlama, uygulama, degerlendirme ve raporlama asamalarinda goérev alir.

6 Mesleki Etik, iletisim ve Siirdiiriilebilirlik Yetkinligi: Mesleki uygulamalarda etik ilkelere, yasal diizenlemelere, toplumsal sorumluluk ve
surdirilebilirlik anlayisina uygun davranir; bireysel ve ekip ¢alismalarinda etkili iletisim kurar ve sorumluluk alir.

Program ve Ogrenme Giktilan lligkisi 1:Cok Diisiik, 2:Diisiik, 3:Orta, 4:Yiiksek, 5:Cok Yiiksek
O0c1 0OGC2 O¢3 O¢4 0O¢5 0Ocs

PC1 5 3 2 2 2 2
PC2 2 2 5 4 2 2
PC3 2 4 3 5 4 3
PC4 2 2 4 4 2 2
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PC5 2 5 4 4 5 3
PC6 1 2
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