Dersin Adi
Ders Kodu
AKTS Kredi

Dersin Amaci

Ozet Igerigi

Staj Durum

Ogretim Yéntemleri

Dersi Veren Ogretim Elemani(lari)

AYDIN ADNAN MENDERES UNIVERSITESI
DERS BILGI FORMU

Reklam ve Tanitim Uygulamalari
HIT010 Ders Diizeyi Onlisans
Is YUkl 75 (Saat)  Teori 1 Uygulama 2 Laboratuvar 0

Bu dersin amaci; 6grencilerin reklam ve tanitim sireglerine iligkin temel kuramsal bilgiye sahip olmalarini, reklam
kampanyasi planlama sirecini kavramalarini ve reklam arastirmasi, hedef kitle analizi, medya planlamasi, yaratici
strateji gelistirme ve yapay zeka destekli reklam tasarimi uygulamalarini gerceklestirerek reklam kampanyasi
hazirlama becerisi kazanmalarini saglamaktir.

Bu ders; reklam ve tanitim kavramlari, reklam turleri, reklam mecralari, reklam kuramlari, reklam etki modelleri, reklam
etidi, reklam kampanyasi planlama siireci, reklam arastirmasi, hedef kitle analizi, medya planlamasi ve biitgelendirme,
yaratici strateji gelistirme, reklam tasarimi ve yapay zekéa destekli reklam uygulamalarini kapsamaktadir. Ders
kapsaminda 6grenciler ddnem boyunca gergek veya kurgusal bir marka igin reklam kampanyasi gelistirerek teorik
bilgileri uygulamaya doénustururler.

Yok
Anlatim (Takrir), Gésterip Yaptirma, Tartisma, Ornek Olay, Proje Tabanh Ogrenme, Bireysel Calisma
Ogr. Gér. Hiiseyin Emin KURNAZ

Olgme ve Degerlendirme Araglari

Arag

Odev

Dénem Odevi
Proje

Ara Sinav (Vize)

Adet Oran (%)
1 5
1 5
1 60
1 30

Ders Kitabi / Onerilen Kaynaklar

1 Ogretim Elemani Ders Notlari
2 Muge Elden, Reklam ve Reklamcilik
3 Nazli W. Elden & Muge Yeygel Cakir, Reklam ve Reklamcilik
4 Yavuz Odabas! & Glilfidan Baris, Tiketici Davranisi
5  Simon Kingsnorth, Dijital Pazarlama Stratejisi: Cevrimigi Pazarlamaya Biitiinlesik Bir Yaklagim
Hafta Haftalara Gére Ders Konulari ve Ogretim Yéntemleri
1 Teorik B .
Anlatim (Takrir), Tartisma Reklam, Tanitim ve Pazarlama lletisimine Girig
2 Teorik " .
Anlatim (Takrir), Tartisma Reklamin Onemi ve Amaglari
3 Teorik ..
Anlatim (Takrir), Tartisma Reklam ve Tanitim Turleri
4 Teorik
Anlatim (Takrir), Tartisma Reklam ve Tanitim Mecralari
5 Teorik
Anlatim (Takrir), Tartisma Reklam Kuramlari ve Yaklasimlari
6 Teorik . . .
Anlatim (Takrir), Tartisma Reklam Etki Modelleri ve Stratejileri
7 Teorik & Uygulama
Anlatim (Takrir), Tartisma,  Reklam, Etik ve Toplum
Bireysel Calisma
8 Ara Sinav (Vize) Ara Sinav

Teorik & Uygulama
Anlatim (Takrir), Tartisma,
Proje Tabanli Ogrenme

10 Teorik & Uygulama
Anlatim (Takrir), Tartisma,
Proje Tabanli Ogrenme,
Bireysel Calisma

11 Teorik & Uygulama
Anlatim (Takrir), Tartigma,
Proje Tabanli Ogrenme,

Reklam Kampanyasi Sireci ve Planlama

Reklam Arastirmasi ve Hedef Kitle Analizi

Medya Planlamasi ve Bltgelendirme

Bireysel Calisma
i i . .
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Teorik & Uygulama
Anlatim (Takrir), Tartisma,
Proje Tabanli Ogrenme,
Bireysel Calisma

Reklamda Yaratici Strateji ve Mesaj

Teorik & Uygulama
Anlatim (Takrir), Tartisma,
Proje Tabanli Ogrenme,
Bireysel Calisma

Reklam Tasariminda Yenilikgi Uygulamalar

Uygulama
Anlatim (Takrir), Tartisma,
Ornek Olay, Proje Tabanli
Ogrenme, Bireysel Calisma

Reklam Coéziimlemesi: Odiillii Reklam Kampanyalari

Uygulama
_Tartigma, Proje Tabanli Reklam Kampanyasi Sunumlari
Ogrenme, Bireysel Calisma

Dersin Ogrenme, Ogretme ve Degerlendirme Etkinlikleri Gergevesinde s Yiikii Hesabi (Ortalama Saat)

Etkinlik Adet On Hazirlik Etkinlik Stresi Toplam s Yiki
Kuramsal Ders 12 1 1 24
Uygulamali Ders 8 2 2 32
Odev 1 1 1 2
Donem Odevi 1 1 1 2
Proje 1 5 1 6
Atoyle Calismasi 2 1 2 6
Ara Sinav 1 2 1 3
Toplam Is Yiikii (Saat) 75
Yuvarla [Toplam Is Yiikii (saat) / 25*] = AKTS Kredisi 3

*25 saatlik is yiikii 1 AKTS olarak kabul edilmektedir.

Dersin Ogrenme Giktilari

1

o a A~ wWwN

Reklam ve tanitimin temel kavramlarini, turlerini, mecralarini ve kuramsal yaklagimlarini agiklar.

Reklam kampanyasi planlama surecini analiz eder ve kampanya bilesenlerini degerlendirir.

Reklam arastirmasi yapar, hedef kitleyi analiz eder ve uygun medya plani ile biitgelendirme sirecini olusturur.
Reklam kampanyalari igin yaratici strateji gelistirir; etkili reklam mesaji, slogan ve igerik tasarlar.

Reklam tasariminda guincel teknolojileri ve yapay zeka destekli araclar etik ilkeler dogrultusunda kullanir.

Gergek veya kurgusal bir marka igin reklam kampanyasi gelistirir, hazirladigi kampanyayi yazili ve s6zlu olarak etkili bicimde sunar.

Program Giktilan (Halkla lligkiler ve Tanitim Programi)

1

Mesleki Bilgi ve Kavramsal Yeterlilik: Halkla iligkiler, tanitim, reklam, kurumsal iletisim, pazarlama iletisimi ve medya alanlarina iliskin temel
kavram, kuram, ilke ve suregleri agiklar.

Basin, Medya ve Igerik Uretimi Becerisi: Geleneksel medya, dijital medya ve sosyal medya ortamlarina uygun basin biilteni, haber metni,
kurumsal metin, gorsel-isitsel icerik ve dijital iletisim materyalleri hazirlar.

Kampanya, Tanitim ve Organizasyon Becerisi: Halkla iligkiler, reklam, tanitim, sosyal sorumluluk, etkinlik, lansman, fuar ve kurumsal
organizasyon sureglerinin planlama, uygulama ve degerlendirme asamalarinda goérev alir.

Reklam ve Grafik Tasarim Becerisi: Reklam, tanitim ve kurumsal iletisim amaglarina uygun yaratici fikirler gelistirir; temel grafik tasarim
ilkelerini kullanarak afis, brostr, ilan, sosyal medya gorseli ve benzeri gorsel iletisim materyallerinin hazirlanmasina katki saglar.

Kampanya, Organizasyon ve Raporlama Becerisi: Halkla iligkiler, reklam, tanitim, sosyal sorumluluk, etkinlik, lansman, fuar ve kurumsal
organizasyon slreglerinin planlama, uygulama, degerlendirme ve raporlama asamalarinda goérev alir.

Mesleki Etik, lletisim ve Surdiriilebilirlik Yetkinligi: Mesleki uygulamalarda etik ilkelere, yasal diizenlemelere, toplumsal sorumluluk ve
surdurulebilirlik anlayisina uygun davranir; bireysel ve ekip ¢alismalarinda etkili iletisim kurar ve sorumluluk alir.

Program ve Ogrenme GCiktilan lligkisi 1:Cok Diisiik, 2:Diisiik, 3:Orta, 4:Yiiksek, 5:Cok Yiiksek

PC1
PC2
PC3
PC4
PC5
PC6

O0Cc1 0OC2 OC3 0Oc4 0O¢5 0Ocs
3 2 2 2 2

PN W N DN O
N OB~ 01N

2 5 3 4
5 3 2 5
3 5 5 5
5 4 2 5
2 2 5 3

Aydin Adnan Menderes Universitesi E-Universite Otomasyonu (izerinden alinmistir. Rapor tarihi: 15.08.2026

212



