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Dersin Adi Deneyim Pazarlamasi

Ders Kodu PAR256 Ders Diizeyi Onlisans

AKTS Kredi 4 is Yikii 100 (Saat) Teori 2 Uygulama 2 Laboratuvar
Dersin Amaci Deneyim Pazarlamasi dersi kapsaminda 6grencilerin; degisen tiketiciye bagli olarak gelisen yeni

pazarlama alanlarindan biri olan deneyim pazarlamasi alaninda yapilan galismalari inceleyerek
o6grendikleri iletisim ve reklam alanindaki kuramsal yaklagsimlara uygun olarak irdeleyebilmesi
hedeflenmektedir.

Ozet igerigi Yeni ekonomi kavrami ve yeni ekonomi igerisinde degisen tuketici, Deneyim ekonomisi, Deneyim
ekonomisinde tiketim turleri, Deneyim tasarimi ve pazarlamada uygulanmasi, Hali hazirda yapilan
c¢alismalarin incelenerek deneyim pazarlama ile reklam iligkisinin ortaya ¢ikariimasi, Reklam
kampanyalarinda deneyim pazarlamasi stratejilerinin incelenmesi.

Staj Durum Yok
Ogretim Ydéntemleri Anlatim (Takrir)
Dersi Veren Ogretim Elemani(lari)

Olgme ve Degerlendirme Araglari

Arag Adet Oran (%)
Ara Sinav (Vize) 1 30
Donem Sonu Sinavi (Final) 1 70

Ders Kitabi / Onerilen Kaynaklar
1 Deneyimsel Pazarlama-Tagkin DIRSEHAN

Hafta Haftalara Gore Ders Konulari

1 Teorik Yeni ekonomi kavrami ve yeni ekonomi igerisinde degisen tiketici

2 Teorik Yeni ekonomi kavrami ve yeni ekonomi igerisinde degisen tiketici

3 Teorik Deneyim ekonomisi

4 Teorik Deneyim ekonomisi

5 Teorik Deneyim ekonomisinde tiiketim turleri

6 Teorik Deneyim ekonomisinde tiiketim tirleri

7 Teorik Deneyim tasarimi ve pazarlamada uygulanmasi

8 Teorik Deneyim tasarimi ve pazarlamada uygulanmasi

9 Ara Sinav (Vize) Ara Sinav

10 Teorik Hali hazirda yapilan ¢alismalarin incelenerek deneyim pazarlama ile reklam iligkisinin ortaya
cikarilmasi

11 Teorik Hali hazirda yapilan ¢alismalarin incelenerek deneyim pazarlama ile reklam iligkisinin ortaya
cikariimasi

12 Teorik Hali hazirda yapilan ¢alismalarin incelenerek deneyim pazarlama ile reklam iligkisinin ortaya
cikariimasi

13 Teorik Reklam kampanyalarinda deneyim pazarlamasi stratejilerinin incelenmesi

14 Teorik Reklam kampanyalarinda deneyim pazarlamasi stratejilerinin incelenmesi

15 Teorik Reklam kampanyalarinda deneyim pazarlamasi stratejilerinin incelenmesi

16 Donem Sonu Sinavi

(Final) Yariyil Sonu Sinav

Dersin Ogrenme, Ogretme ve Degerlendirme Etkinlikleri Gergevesinde is Yiikii Hesabi (Ortalama Saat)

Etkinlik Adet On Hazirhk Etkinlik Siiresi Toplam Is Yiki
Kuramsal Ders 14 0 2 28
Uygulamali Ders 14 0 2 28

Odev 32 0 1 32

Ara Sinav 1 5 1 6
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Doénem Sonu Sinavi 1 5 1 6

Toplam Is Yiiki (Saat) 100
Yuvarla [Toplam is Yiiki (saat) / 25*] = AKTS Kredisi 4

*25 saatlik is yiikii 1 AKTS olarak kabul edilmektedir.

Dersin Ogrenme Giktilari
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Deneyimsel pazarlama kavramini algilama ve iletisim teorileri ile iligki kurabilme

Deneyimsel pazarlama ve hedef kitle 6zelliklerini ve bu unsurlarin farkliliklarini reklam stratejilerine aktarabilme
Deneyimsel pazarlama stratejilerini kampanya dahilinde inceleyebilme

Cevrimici musteri deneyimini sunma

6 Dijital platformlari kullanarak iliski pazarlamasi

Program Ciktilar (Basim ve Yayim Teknolojileri Programr)
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Grafik ve gorsel sanatlar bilgi ve yetenegine sahip olma

Baski materyalleri hakkinda bilgi sahibi olma

ilgili tasarim programlarini kullanabilme

Dijital ¢ikis makinelerini kullanabilme

Film, kalip CtP makineleri hakkinda bilgi sahibi olmali ve kullanabilme

Montaj plani ve kalip hazirlayabilme

Ofset baski makinesi hakkinda bilgi sahibi olup baski yapabilme

Ofset baskida problemleri ve ¢ézim yollarini bilme

Kagidi giyotin kullanarak en verimli sekilde ve kurallara uygun olarak kesebilme
Baskin sonrasi paketleme, cilt vb. islemler hakkinda bilgi sahibi olup uygulama yapabilme
Baski, film, kagit, miirekkep ve kalip maliyetlerini hesaplayabilme

Ambalajlama teknikleri ve malzemelerini bilme

Ambalaj ¢izim programini kullanabilme

Ambalaj kesim teknigini bilme

Ambalaj yapistirma teknigini bilme

Proje arastirma ve hazirlama yeterliligine sahip olma

Dusunceden uretime yetenegi kazanma

Topluluga sunum yapabilme

Genelde basin tarihini bilir.

Yeni Basim Isletmeciligi Geligsmelerini Takip Eder.

Program ve Ogrenme Giktilari iligkisi 1:Cok Diisiik, 2:Diisiik, 3:Orta, 4:Yiiksek, 5:Cok Yiiksek
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