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Dersin Adi Halkla iliskiler |

Ders Kodu HAT103 Ders Diizeyi Onlisans

AKTS Kredi 4 is Yikii 100 (Saat) Teori 3 Uygulama 0 Laboratuvar 0
Dersin Amaci Halkla iligkilerle ilgili temel kavramlari aciklamak ve alanin genel tanitimini yapmak. Halkla iligkiler ile

propaganda, reklam ve pazarlama kavramlari arasindaki farklari anlatmak. Halkla iligkilerin diinyada ve
Turkiye'deki tarihi gelisimi, iliski modelleri, halkla iligkiler personelinin nitelikleri hakkinda bilgi vermek.

Ozet icerigi Halkla iliskiler Kavrami, Halkla iligkilerin Uygulama Alanlari, Halkla iligkilerin Diger Bilimlerle iligkisi
(iletigim), Pazarlama - Reklam - Propaganda, Kamuoyu - Lobicilik - Davranig Bilimleri, Halkla iligkilerin
Temel ilkeleri, Halkla iliskilerde Tanima ve Tanitma Yéntemleri, Halkla lliskilerin Orgutlenmesi, Halkla
iliskiler Yénetimi, Kurum imaji ve Kurum Kimligi, Halkla Iliskiler Biriminin Organizasyon igindeki Yeri,
Kurum-igi ve Kurum-digi Halkla iligkiler.

Staj Durum Yok
Ogretim Ydéntemleri Anlatim (Takrir), Tartisma, Bireysel Calisma
Dersi Veren Ogretim Elemani(lari)

Olgme ve Degerlendirme Araglari

Arag Adet Oran (%)
Ara Sinav (Vize) 1 40
Donem Sonu Sinavi (Final) 1 60

Ders Kitabi / Onerilen Kaynaklar

1 Halkla iliskiler Kampanyalari, Aydede, C., istanbul, 2001.

2  Teoride ve Pratikte Halkla iligkiler, Erdogan, i., Ankara, 2005.

3 Halkla iligskiler Nedir?, Peltekoglu Balta F., istanbul, 2006.

4  Kuramda ve Uygulamada Halkla iliskiler, Alaeddin, A., istanbul, 2012.
5

“Karsilastirmali Bir Yaklasimla Kamu Yoénetimi ve Ozel Sektérde Halkla iligkiler’, Metin, H; Altunok, M., Kocaeli Universitesi,
Sosyal Bilimler Enstitusu Dergisi (3) 2002/1:79-99.

Hafta Haftalara Gore Ders Konulari

2 Teorik Halkla iliskiler Kavrami

3 Teorik Halkla lligkilerin Uygulama Alanlari

4 Teorik Halkla iligkilerin Gelisimi ve Halkla iliskiler Modelleri

5) Teorik Halkla iligkilere Yakin Kavramlar: Pazarlama - Reklam - Propaganda - Lobicilik - Duyuru
6 Teorik Halkla iligkilerin Temel ilkeleri

7 Teorik Halkla iligkilerde Tanima ve Tanitma Yéntemleri

8 Ara Sinav (Vize) Ara Sinav

9 Teorik Sosyal Sorumluluk, Sosyal Girigimcilik

10 Teorik Halkla iligkiler Yénetimi ve iletigim, Halkla iligkilerin Orgiitlenme Yapisi
11 Teorik Kurum imaji ve Kurum Kimligi

12 Teorik Kurum igi Halkla iligkiler - Kurum Disi Halkla iligkiler

13 Teorik Ornek Olay incelemeleri

14 Teorik Ornek Olay incelemeleri

15 Teorik Ornek Olay incelemeleri

£e Donem(gicr)]rzitlj)Smaw Yariyil Sonu Sinavi

o Donem(ﬁ;r;t:)Smaw Yariyil Sonu Sinavi

Dersin Ogrenme, Ogretme ve Degerlendirme Etkinlikleri Gergevesinde is Yiikii Hesabi (Ortalama Saat)

Etkinlik Adet On Hazirlik Etkinlik Siiresi Toplam Is Yiki
Kuramsal Ders 14 1 3 56
OF Al
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Odev 2 7 3 20

Ara Sinav 1 10 1 11
Dénem Sonu Sinavi 1 12 1 13
Toplam Is Yiiki (Saat) 100

Yuvarla [Toplam is Yiikii (saat) / 25*] = AKTS Kredisi 4

*25 saatlik is ylikii 1 AKTS olarak kabul edilmektedir.

Dersin Ogrenme Giktilari
1 Halkla iligkilerin temel gorevleri hakkinda bilgi ve beceriye sahip olabilme.
Halkla iligkiler biriminin organizasyon icindeki yerini kavrayabilme.

Halkla iligkiler, pazarlama, reklam, propaganda, lobicilik, satis gelistirme gibi alanlarin birbirinden farkl oldugunu analiz
edebilme.

2

3

4 Halkla iligkilerin uygulama alanlari konusunda bilgiye sahip olma.
5 Halkla iligkilerin temel ilkeleri konusunda yetkinlik kazanabilme.

Program Ciktilar (Halkla lligkiler ve Tanitim Programi)
Genel olarak lletisim, 6zel olarak Halkla lligkiler ve Tanitim alanina iligkin formasyona sahip olup, alanin tarihsel gelisim ve

1 degisim sureglerini 6grenerek kuramsal ve uygulamali yetkinlik gésterebilir.

> iletisimin disiplinlerarasi zenginligine dayanarak ilgili alanlara iliskin genel ve giincel sorunlari tespit etmek ve ¢ziim igin
yontem belirleyebilir.

3 Disiplinlerarasi bilgi birikimini iletisim ve Halkla iligkiler ve Tanitim alanina tagiyabilir ve bu gergevede sorunlari alanda
¢bzumleyebilir.

4 Alaniyla ilgili etik ve hukuk kurallarini bilir, 6zimser ve uygulayabilir.

5 Alanda gegcerli bir yabanci dili kullanarak alan bilgisini derinlestirme ve gerekli diger uluslararasi paydaslarla iletisim kurabilir.

6  Alaninin gerektirdigi diizeyde bilgisayar yazilimi ile birlikte bilisim ve iletisim teknolojilerini kullanabilir.

7  Bir érgltsel yapi igin Halkla iligkiler, reklam ve pazarlama programi kampanyalari ve siireglerine hakim olabilir ve hazirlayabilir.

8 Arastirma yontemlerine hakim olarak iletisim alaninda haber, reklam, vb. metinleri gozimleyebilir ve yaratici ve elestirel
metinler Uretebilir.

9  Meslegini icra ederken 6zimsemis oldugu etik ve hukuk kurallarini uygulayabilir.

Program ve Ogrenme Ciktilan lligkisi 1:Cok Diisiik, 2:Diisiik, 3:Orta, 4:Yiiksek, 5:Cok Yiiksek
O0c1 OC2 OG¢3 0¢4 0O¢5

PC1 5 5 5 5 5
PC2 3 5 4 3 3
PC3 5 5 5 4 4
PC4 1 1 1 1 1
PC5 1 1 1 1 1
PC6 2 2 2 3 3
PC7 5 4 5 5 5
PC8 5 4 5 5 5
PC9 3 3 3 3 2
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