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Dersin Adi Medya Okuryazarhgi

Ders Kodu HAT206 Ders Diizeyi Onlisans

AKTS Kredi 3 is Yikii 76 (Saat) Teori 2 Uygulama 0 Laboratuvar 0
Dersin Amaci 1. Kitle iletisim araclari kargisinda pasif olan 6drenciyi aktif duruma getirerek 6grencilerin enformasyon

karmasasinin i¢indeki alt metinleri degerlendirebilmeleri i¢in alt yapi1 saglamak.

2. Ogrencilere problem ¢ézme becerisi, bilgi teknolojilerini yorumlayabilme becerisi kazandirmak.

3. Ogrencilere reklam mesajlarini dogru okuma ve yazma becerisi kazandirmak.

4. Ogrencilerin “gergeklik” ve “kurgu” bakimindan ayirt etme becerisini kazanabilmelerine yardimci olmak.

Ozet igerigi 21. Yiizyll Okuryazarligi: Kiresellesen Medya Kiiltiirinde Egitim Ve Ogretim Uzerine Bir Degerlendirme,
Medya Okuryazarligi Kavrami, Medya Okuryazarhiginin Onemi, Medya Kavrami, Medya Tirleri, Medyay!
Okumak Ve Yazmak, Medya Uretimi Asamalari, Medyada Bicim, Medyada icerik: Yazi, Ses Ve Ses
Efektleri, Fotograf / Gériintl / illiistrasyon / Karikatiir/ Grafik, Medya Okuryazarligi Yaklasimlari, Medya
Okuryazarligina Kuramsal Yaklasimlar, Kitle iletisim Araglarinin Etkilerinin Degerlendirimesi Ve Etki
Kuramlari, Medyanin Etki Dénemleri, Medya Etki Kuramlari, Medya Mesaji Turleri: Metin Analizleri,
Gorsel Okuryazarlik, Gostergebilim, Géstergebilim Cesitleri, Gostergebilim Kavramlari: Egretileme /
Metafor, Dizdegismece / Metanomi, Diz Anlam / Yan Anlam, Mit

Staj Durum Yok
Ogretim Yoéntemleri Anlatim (Takrir), Tartisma, Bireysel Calisma
Dersi Veren Ogretim Elemani(lari) Ogr. Gér. Aydan BASCALISKAN DEVLI

Olgme ve Degerlendirme Araglari

Arag Adet Oran (%)
Ara Sinav (Vize) 1 40
Donem Sonu Sinavi (Final) 1 70

Ders Kitabi / Onerilen Kaynaklar
1 Medya Okuryazarlidi, Turkoglu, N., istanbul, 2010.
2 Medya Okuryazarhgi El Kitabi, inal, K., Ankara, 2009.
3 Elestirel Medya Okuryazarhdi, Sahin, A., Ankara, 2011.
4 Medyay! Okumak, Erdogan, Eda; Akbulut, Nesrin; Mutlugtin, Mine, Cinius Yayinlari, 2017.
5

Géstergebilim Uygulamalari / Metinleri, Gérselleri, Sanat Yapitlarini ve Olaylari Okuma, Sigirci, I., Seckin Yayinlari, Ankara,
2017.

Hafta Haftalara Gore Ders Konulari

1 Teorik 21. Yizyil Okuryazarligi: Kuresellesen Medya Kdlturiinde Egitim Ve C")grgtim Uzerine Bir
Degerlendirme, Medya Okuryazarhdi Kavrami, Medya Okuryazarliginin Onemi
2 Teorik Medya Kavrami, Medya Trleri
Teorik Medyayir Okumak Ve Yazmak, Medya Uretimi Asamalari
5 Teorik Medyada Bicim, Medyada igerik: Yazi, Ses Ve Ses Efektleri, Fotograf / Gériintii / illiistrasyon /
Karikattr/ Grafik
6 Teorik Medya Okuryazarligi Yaklasimlari: Asilamaci yaklagim, Korumaci Yaklasim, Gliglendirmeci

Yaklasim, Elestirel Yaklagim, Cézimlemeci Yaklagim

7 Teorik Medya Okuryazarligina Kuramsal Yaklasimlar: Benjamin Blomm - “Bloom’un Siniflandirmas!”,
Albert Bandura - “Sosyal Ogrenme Kurami”, George Gerbner - “Kiltirel Ekme Kurami”, Marshall
McLuhan - “Kiresel Koy Kurami”

Ara Sinav (Vize) Ara Sinav

9 Teorik Kitle iletisim Araglarinin Etkilerinin Degerlendirimesi Ve Etki Kuramlari
10 Teorik Medyanin Etki Dénemleri
11 Teorik Medya Etki Kuramlari
12 Teorik Medya Mesaiji Turleri / Metin Analizleri: Haber, Reklam, Video, Film/Dizi
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13
14
15

16

17

Teorik Gorsel Okuryazarlik: Gérsel Metinler Uzerinde Sembollerin incelenmesi
Teorik Gostergebilim, Gostergebilim Cesitleri, Gostergebilim Yoluyla Reklamlarin Analizi

Teorik Gostergebilim Kavramlari: Egretileme / Metafor, Dizdegismece / Metanomi, Diiz Anlam / Yan
Anlam, Mit, Gdstergebilim Yoluyla Reklamlarin Analizi

Dénem Sonu Sinavi
(Final)

D6nem Sonu Sinavi
(Final)

Yariyill Sonu Sinavi

Yariyil Sonu Sinavi

Dersin Ogrenme, Ogretme ve Degerlendirme Etkinlikleri Gergevesinde is Yiikii Hesabi (Ortalama Saat)

Etkinlik Adet On Hazirlk Etkinlik Siiresi Toplam Is Yiki
Kuramsal Ders 14 2 2 56
Odev 3 2 1 9
Ara Sinav 4 1
Dénem Sonu Sinavi 1 5 1 6
Toplam ls Yiikii (Saat) 76
Yuvarla [Toplam s Yiikii (saat) / 25*] = AKTS Kredisi 3

*25 saatlik is yiikii 1 AKTS olarak kabul edilmektedir.

Dersin Ogrenme Giktilari

1
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Medya kavramini aciklayabilme.

Medyayi okumaya ve medyayi yazmaya hakim olabilme.

Kdlturel gevrede medyanin yerini ve dnemini tartisabilme.

Medyanin sundugu mesaijlarin kurgulanmishgi konusunda analiz yapma yetenegine sahip olabilme.
Reklam metinleri kurgulayabilme ve reklamlari gdstergebilimsel olarak analiz edebilme.

Program Ciktilan (Halkla lliskiler ve Tanitim Programi)

1
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Genel olarak iletisim, 6zel olarak Halkla iliskiler ve Tanitim alanina iliskin formasyona sahip olup, alanin tarihsel gelisim ve
degisim sureglerini 6grenerek kuramsal ve uygulamali yetkinlik gésterebilir.

iletisimin disiplinlerarasi zenginligine dayanarak ilgili alanlara iliskin genel ve giincel sorunlari tespit etmek ve ¢6ziim igin
yéntem belirleyebilir.

Disiplinlerarasi bilgi birikimini iletisim ve Halkla iliskiler ve Tanitim alanina tagiyabilir ve bu gergevede sorunlari alanda
¢Oziimleyebilir.

Alaniyla ilgili etik ve hukuk kurallarini bilir, 5ziUmser ve uygulayabilir.

Alanda gecerli bir yabanci dili kullanarak alan bilgisini derinlestirme ve gerekli diger uluslararasi paydaglarla iletisim kurabilir.
Alaninin gerektirdigi diizeyde bilgisayar yazilimi ile birlikte bilisim ve iletisim teknolojilerini kullanabilir.

Bir 6rgiitsel yapi igin Halkla iliskiler, reklam ve pazarlama programi kampanyalari ve siireglerine hakim olabilir ve hazirlayabilir.

Arastirma yontemlerine hakim olarak iletisim alaninda haber, reklam, vb. metinleri ¢ézimleyebilir ve yaratici ve elestirel
metinler Uretebilir.

Meslegini icra ederken 6zimsemis oldugu etik ve hukuk kurallarini uygulayabilir.

Program ve Ogrenme Giktilari iligkisi 1:Cok Diisiik, 2:Diisiik, 3:Orta, 4:Yiiksek, 5:Cok Yiiksek

PC1
PC2
PC3
PC4
PC5
PC6
PC7
PC8
PC9
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