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Dersin Adi Halkla iligkiler Il

Ders Kodu HAT104 Ders Diizeyi Onlisans

AKTS Kredi 3 is Yikii 75 (Saat) Teori 3 Uygulama 0 Laboratuvar 0
Dersin Amaci Halkla iligkilerin isletme y6netimi icin dnemini vurgulamak. Halkla iligkilerin uygulama alanlarini ayrintili

bir sekilde incelemek. Ogrencilere Halkla iliskiler modellerini érneklerle anlatarak égrencilerin basarili bir
halkla iligkiler uygulamasi igin gerekli altyapiyi olusturmasini saglamak.

Ozet icerigi Halkla iliskiler Calismalarinda Kullanilan Araglar, Araglarin Segimine Etki Eden Unsurlar, Halkla iliskiler
Uzmaninin Nitelikleri; Kurumsal olarak Halkla iligkiler, Halkla iliskilerin Uygulama Alanlari (Danismanlik,
Medya lligkileri, Kurum igi iletisim, Imaj Y&netimi, Kriz Iletisimi, itibar Y&netimi, Lobicilik, Finansal Halkla
iliskiler, Pazarlama Iletisimi, Kurumsal Sosyal Sorumluluk, Sponsorluk, Kurumsal Reklamcilik, Sorun
Yénetimi, Uluslararasi Halkla iligkiler, Kamu Diplomasisi, interaktif Halkla iligkiler, Siyasal iletisim, Halkla
iliskiler Calismalarinin Organizasyonu, Imaj, Sosyal Sorumluluk, Sosyal Girisimcilik, Kurumsal DNA ve
itibar Yénetimi, Halkla iligkiler/iletisim Kampanya Tirleri ve Modelleri, Halkla iliskilere Kitle iletisim
Kuramlari Agisindan Bir Bakis: iki Asamali Akis Kurami, Giindem Belirleme Kurami, Sessizlik Sarmali

Kurami
Staj Durum Yok
Ogretim Yéntemleri Anlatim (Takrir), Tartisma, Bireysel Calisma
Dersi Veren Ogretim Elemani(lari) Ogr. Gér. Aydan BASCALISKAN DEVLI

Olgme ve Degerlendirme Araglari

Arag Adet Oran (%)
Ara Sinav (Vize) 1 40
Donem Sonu Sinavi (Final) 1 70

Ders Kitabi / Onerilen Kaynaklar
1 Géniil Budak, Giilay Budak (2014); imaj Miihendisligi Vizyonundan Halkla iliskiler, Nobel Yayinevi.
2 Prof. Dr. Ayla Okay , Prof. Dr. Aydemir Okay (2013); Halkla iligkiler ve Medya, Derin Yayinlari.
3 Halkla iliskiler Nedir? Peltekoglu, F., istanbul, 2012.
4  Teoride ve Pratikte Halkla lligkiler, Erdogan, I., Ankara, 2005.

Hafta Haftalara Gore Ders Konulari
1 Teorik Halkla iligkiler Calismalarinda Kullanilan Araglar, Araglarin Segimine Etki Eden Unsurlar

2 Teorik Halkla iligkiler Uzmaninin Nitelikleri; Kurumsal olarak Halkla iliskiler (Kurum igi ve kurum digi
halkla iligkiler, halkla iligkiler ajanslarinda organizasyon ve y6netim, stratejik halkla iligkiler
danismanligr)

3 Teorik Halkla lligkilerin Uygulama Alanlari (Danismanlik, Medya lligkileri, Kurum igi iletisim, Imaj
Yonetimi, Kriz lletisimi, Itibar Yénetimi, Lobicilik)

4 Teorik Halkla iligkilerin Uygulama Alanlar (Finansal Halkla iligkiler, Pazarlama iletisimi (MPR, Kurumsal
Sosyal Sorumluluk (CSR), Sponsorluk)

B Teorik Halkla !Ii§kilerin Uygulama Alanlari (Kurumsal Reklamcilik, Sorun (Konu) Yénetimi, Uluslararasi
Halkla lligkiler)

Teorik Halkla iligkilerin Uygulama Alanlari (Kamu Diplomasisi, interaktif Halkla iligkiler, Siyasal iletigim)
7 Teorik Halkla iligkiler Calismalarinin Organizasyonu, Halkla iligkiler Calismalarinin Degerlendirme ve

Olgme Yontemleri

8 Ara Sinav (Vize) Ara Sinav

9 Teorik imaj, Sosyal Sorumluluk, Sosyal Girisimcilik, Kurumsal DNA ve itibar Yénetimi

10 Teorik Ozel Halkla iligkiler Uygulamalari

11 Teorik Halkla iligkiler/iletisim Kampanya Tirleri ve Modelleri

12 Teorik Halkla iligkilere Kitle iletigim Kuramlari Agisindan Bir Bakis: iki Asamal Akig Kurami, Giindem
Belirleme Kurami, Sessizlik Sarmali Kurami

13 Teorik Halkla iligkiler Projeleri

14 Teorik Halkla iligkiler Projeleri
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15 Teorik Halkla iligkiler Projeleri

16 Dénem Sonu Sinavi

(Final) Yariyill Sonu Sinavi
17 Dénem Sonu Sinavi

(Final) Yariyil Sonu Sinavi

Dersin Ogrenme, Ogretme ve Degerlendirme Etkinlikleri Gergevesinde is Yiikii Hesabi (Ortalama Saat)

Etkinlik Adet On Hazirhk Etkinlik Siiresi Toplam Is Yiki
Kuramsal Ders 14 1 3 56
Odev 1 2 1 3
Ara Sinav 1 7 1 8
Dénem Sonu Sinavi 1 7 1 8
Toplam ls Yiikii (Saat) 75
Yuvarla [Toplam s Yiiki (saat) / 25*] = AKTS Kredisi 3

*25 saatlik is ylikii 1 AKTS olarak kabul edilmektedir.

Dersin Ogrenme Giktilari

1 Halkla iligkiler uzmaninin temel niteliklerini kavrayabilme.

2 Halkla iligkiler ile ilgili temel kavramlari agiklayabilme.

3 Halkla iligkiler ile benzer kavramlar arasindaki ayrimi kavrayabilme.
4 Halkla iligkiler biriminin faaliyet alanlarini 6grenebilme.
5

Halkla iligkilerin itibar ydnetimi, bitinlesik pazarlama iletisimi, kriz yonetimi gibi uygulama alanlarini teoride ve pratikte
anlatabilme.

Program Giktilari (Halkla lliskiler ve Tanitim Programi)
Genel olarak iletisim, 6zel olarak Halkla iligkiler ve Tanitim alanina iliskin formasyona sahip olup, alanin tarihsel gelisim ve

L degisim sureglerini 6grenerek kuramsal ve uygulamali yetkinlik gésterebilir.

2 iletisimin disiplinlerarasi zenginligine dayanarak ilgili alanlara iliskin genel ve giincel sorunlar tespit etmek ve ¢dzim igin
yontem belirleyebilir.

3 Disiplinlerarasi bilgi birikimini iletisim ve Halkla iliskiler ve Tanitim alanina tagiyabilir ve bu gergevede sorunlari alanda
¢bzimleyebilir.

4 Alaniyla ilgili etik ve hukuk kurallarini bilir, zimser ve uygulayabilir.

5 Alanda gecerli bir yabanci dili kullanarak alan bilgisini derinlestirme ve gerekli diger uluslararasi paydaslarla iletisim kurabilir.

6  Alaninin gerektirdigi dizeyde bilgisayar yazilimi ile birlikte bilisim ve iletisim teknolojilerini kullanabilir.

7 Bir érglitsel yapi igin Halkla lligkiler, reklam ve pazarlama programi kampanyalari ve siireglerine hakim olabilir ve hazirlayabilir.

8 Arastirma yontemlerine hakim olarak iletisim alaninda haber, reklam, vb. metinleri ¢ézimleyebilir ve yaratici ve elestirel
metinler Uretebilir.

9 Meslegini icra ederken 6ziimsemis oldugu etik ve hukuk kurallarini uygulayabilir.

Program ve Ogrenme Giktilan iliskisi 1:Cok Diisiik, 2:Diisiik, 3:Orta, 4:Yiiksek, 5:Cok Yiiksek
OCc1 0C2 0OC3 0Oc4 0OcCs5
PC1 3 3 3 3
PC2
PC3
PC4
PC5
PC6
PC7
PC8
PC9

N W W NDNEFPEP DN RO DS
N W W N EFP N MW
N A W W DN WS~ W
N A W W DN WS~ W
N A W W DN WS~ W
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