AYDIN ADNAN MENDERES UNIVERSITESI
DERS BILGI FORMU

Dersin Adi Marka Yonetimi

Ders Kodu HAT155 Ders Diizeyi Onlisans

AKTS Kredi 2 is Yikii 55 (Saat) Teori 2 Uygulama 0 Laboratuvar 0
Dersin Amaci Ogrencilere markaya iliskin temel kavramlari ve marka yapilandirma modellerini tanitmak. Markalama igin

markaya yonelik iletisim stratejisi gelistirmeye yonelik bilgileri gelistirmek. Marka konumlandirma
stratejisinin butuinlesik bir gergevede uygulama bigimleri, reklam ve halka iligkiler 6zelinde olanaklarini
incelemek.

Ozet igerigi Marka Kavrami, Markanin Onemi, Diinyada ve Tirkiye’de Marka Tarihi, Marka Fonksiyonlari, Pazarlama
Anlaminda Marka Turleri, Markanin Temel Unsurlari: Marka Denkligi, Marka Kimligi, Marka imajl, Marka
Sadakati, Temel Marka Stratejileri: Marka Kullanim Karari, Marka Destek Karari, Marka ismi Karari,
Marka isimlendirmede Kullanilan Stratejiler, Marka Yénetimi Siireci: Marka Yaratma ve Koruma,
Markalari Olusturan Goérsel ve Sozel Bilesenler: Amblem, Logo, Renkler, Slogan, Kiresel ve Yerel
Markalarin incelenmesi, Marka Konumlandirma ve Yeniden Konumlandirma, Hukuki Yollarla Marka
Koruma: Tescilsiz Marka Kullanimi, Tescilli Marka Kullanimi

Staj Durum Yok
Ogretim Ydéntemleri Anlatim (Takrir), Gésterip Yaptirma, Bireysel Calisma, Problem C6zme
Dersi Veren Ogretim Elemani(lari) Ogr. Gér. Aydan BASCALISKAN DEVLI

Olgme ve Degerlendirme Araglari

Arac Adet Oran (%)
Ara Sinav (Vize) 1 40
Donem Sonu Sinavi (Final) 1 70

Ders Kitabi / Onerilen Kaynaklar
1 Ferruh, U. (2002); Markan Kadar Konus, MediaCat Yayinlari, 2002.
Aktuglu, 1. (2008); Marka Yénetimi: Giiglii ve Bagarili Markalar igin Temel ilkeler, iletigsim Yayinlari.
Williamson, J. (2001); Reklamlarin Dili: Reklamlarda Anlam ve ideoloji, Utopya Yayinevi.
Anholt, S. (2003); Global Markalarin Yerel Cuvallamalari, Mediacat Kitaplari.
Aktuglu, Isil Karpat (2009), Marka Yénetimi. iletisim Yayinlari, istanbul.
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Hafta Haftalara Gore Ders Konulari

1 Teorik Marka Kavrami, Markanin Onemi, Diinyada ve Tiirkiye’de Marka Tarihi

2 Teorik Marka Fonksiyonlari

3 Teorik Pazarlama Anlaminda Marka Turleri

4 Teorik Markanin Temel Unsurlari: Marka Denkligi, Marka Kimligi, Marka imajl, Marka Sadakati

Teorik Temel Marka Stratejileri: Marka Kullanim Karari, Marka Destek Karari, Marka ismi Karari

6 Teorik Marka isimlendirmede Kullanilan Stratejiler: Uriin Markas! Stratejisi, Hat Markasi Stratejisi, Grup
Markas Stratejisi, Semsiye Markas| Stratejisi, Kaynak Marka Stratejisi, Destekleyici Marka
Stratejisi

7 Teorik Marka Ydnetimi Surreci: Marka Yaratma ve Koruma

8 Ara Sinav (Vize) Ara Sinav

9 Ara Sinav (Vize) Ara Sinav

10 Teorik Markalari Olusturan Gorsel ve Sézel Bilesenler: Amblem, Logo, Renkler, Slogan

11 Teorik Markay! Duygusal ve

Psikolojik Degerlerle Biitlinlestirme: Reklam Ornekleri ile Markalarin Yarattiyi Rasyonel ve
Duygusal Degerlerin Incelenmesi

12 Teorik Kiiresel ve Yerel Markalarin incelenmesi: Standardizasyon Yaklagimi, Adaptasyon Yaklagimi,
Glokalizasyon Yaklasimi
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Teorik Marka Konumlandirma ve Yeniden Konumlandirma

Teorik Marka Basari Faktorlerinin Diinya Markalari Ornekleri ile incelenmesi

Teorik Devlet Destekli Markalagsma Programi (Turquality), Hukuki Yollarla Marka Koruma: Tescilsiz
Marka Kullanimi, Tescilli Marka Kullanimi

Doénem Sonu Sinavi
(Final)

Dénem Sonu Sinavi
(Final)

Yariyil Sonu Sinavi

Yariyil Sonu Sinavi

Dersin Ogrenme, Ogretme ve Degerlendirme Etkinlikleri Gergevesinde is Yiikii Hesabi (Ortalama Saat)

Etkinlik Adet On Hazirlik Etkinlik Siiresi Toplam Is Yiki
Kuramsal Ders 14 1 2 42
Odev 1 1 2
Ara Sinav 1 4 1 5
Donem Sonu Sinavi 5 1 6
Toplam Is Yiikii (Saat) 55
Yuvarla [Toplam s Yiiki (saat) / 25*] = AKTS Kredisi 2

*25 saatlik is ylikii 1 AKTS olarak kabul edilmektedir.

Dersin Ogrenme Giktilari

1
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Marka ve Urliin arasindaki temel farklari kavrayabilme.

Marka y6netimiyle ilgili temel kavramlari 6grenebilme.

Marka y6netimi strecini 6grenebilme.

Marka ismi, amblemi, logosu ve renklerin sembolik anlamlarini ¢éziimleyebilme.

Degisen rekabet ve pazar ortaminda markanin ve markalagsmanin kazandigi 6nemi kavrayabilme.

Program Giktilari (Halkla lliskiler ve Tanitim Programi)

1
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Genel olarak iletigim, 6zel olarak Halkla iligkiler ve Tanitim alanina iliskin formasyona sahip olup, alanin tarihsel gelisim ve
degisim sureglerini 6grenerek kuramsal ve uygulamali yetkinlik gésterebilir.

iletisimin disiplinlerarasi zenginligine dayanarak ilgili alanlara iliskin genel ve giincel sorunlar tespit etmek ve ¢dziim igin
yontem belirleyebilir.

Disiplinlerarasi bilgi birikimini iletisim ve Halkla iliskiler ve Tanitim alanina tasiyabilir ve bu gergevede sorunlari alanda
¢b6ziimleyebilir.

Alaniyla ilgili etik ve hukuk kurallarini bilir, 5zUmser ve uygulayabilir.

Alanda gecerli bir yabanci dili kullanarak alan bilgisini derinlestirme ve gerekli diger uluslararasi paydaglarla iletisim kurabilir.
Alaninin gerektirdigi diizeyde bilgisayar yazilimi ile birlikte bilisim ve iletisim teknolojilerini kullanabilir.

Bir 6rgiitsel yapi igin Halkla iligkiler, reklam ve pazarlama programi kampanyalari ve siireglerine hakim olabilir ve hazirlayabilir.

Arastirma yontemlerine hakim olarak iletisim alaninda haber, reklam, vb. metinleri ¢6zimleyebilir ve yaratici ve elestirel
metinler Uretebilir.

Meslegini icra ederken 6ziimsemis oldugu etik ve hukuk kurallarini uygulayabilir.

Program ve Ogrenme Ciktilan lligkisi 1:Cok Diisiik, 2:Diisiik, 3:Orta, 4:Yiiksek, 5:Cok Yiiksek
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