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Dersin Adi Pazarlama Ilkeleri

Ders Kodu HAT106 Ders Diizeyi Onlisans

AKTS Kredi 2 is Yikii 50 (Saat) Teori 2 Uygulama 0 Laboratuvar 0
Dersin Amaci Pazarlamanin temel prensipleri hakkinda bilgilendirmek. Kiresellesme ve iletisim teknolojilerinde

yasanan gelismeler gibi faktorlerin etkisiyle, pazarlamanin konumunun anlasiimasini saglamak.

Ozet igerigi Pazarlama Kavrami, Pazarlamanin Gelisim Sireci, Pazarlamanin Amaglari, Pazarlama Yénetimi,
Pazarlamanin 4 P’si (Urtn, fiyat, dagitim ve tutundurma cabalar), Kiiresellegsme, Kiiresel Rekabet ve
Pazarlamada Meydana Gelen Degisimler

Staj Durum Yok
Ogretim Yoéntemleri Anlatim (Takrir), Bireysel Calisma, Problem C6zme
Dersi Veren Ogretim Elemani(lari) Dr. Ogr. Uyesi Nurdanur TAVLAN SOYDAN

Olgme ve Degerlendirme Araglari

Arac Adet Oran (%)
Ara Sinav (Vize) 1 40
Ddnem Sonu Sinavi (Final) 1 70

Ders Kitabi / Onerilen Kaynaklar
1 Pazarlama llkeleri, Mucuk, I., istanbul, 2009.
2 Pazarlama ilkeleri (Politikalar — Stratejiler — Taktikler), Tekin, V., Ankara, 2006.

Hafta Haftalara Gore Ders Konulari

1 Teorik Pazarlama Kavrami, Pazarlamanin Tarihsel Gelisimi

2 Teorik Pazarlama Sistemini Etkileyen Cevresel Faktorler, Pazar Trleri

3 Teorik Tuketici Davraniglari, Tuketici Davraniglarini Etkileyen Faktorler

4 Teorik Pazarlama Bilgi Sistemi, Pazarlama Karmasi (4P)

5 Teorik Mal ve Hizmetler

6 Teorik Yeni Uriin Gelistirme ve Konumlandirma

7 Teorik Fiyat, Fiyatin Onemi, Fiyatlandirma Yéntemleri

8 Ara Sinav (Vize) Ara Sinav

9 Teorik Makro ve Mikro Cevresel Faktorler, Endlstriyel Tuketici

10 Teorik Dagitim, Dagitim Kanali Kavrami, Dagitim Kanali Tarleri,
Dagitim Kanalindaki lligkiler

11 Teorik Tutundurma Karmasi, Tutundurma ve Pazarlama lletisimi Kavramlari

12 Teorik Halkla iligkiler, Halkla iligkiler Tarihi, Halkla iligkiler Modelleri

13 Teorik Pazarlama Karmasi icerisinde Halkla lliskilerin Yeri, Pazarlama Amach Halkla iliskiler (MPR)

14 Teorik Pazarlamada Yeni Yaklasimlar; Dogrudan Pazarlama, Veri Tabanli Pazarlama, Gerilla Pazarlama,
Agizdan Agiza Pazarlama

15 Teorik Pazarlamada Etik

e Donem(ﬁicr)]rzitlj)Smaw Yariyil Sonu Sinavi

= Donem(ﬁicr)]rzltlj)Smaw Yariyil Sonu Sinavi

Dersin Ogrenme, Ogretme ve Degerlendirme Etkinlikleri Gergevesinde is Yiikii Hesabi (Ortalama Saat)

Etkinlik Adet On Hazirlik Etkinlik Siiresi Toplam Is Yiiki
Kuramsal Ders 14 1 2 42
Ara Sinav 1 2 1 3
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Doénem Sonu Sinavi 1 4 1 5

Toplam Is Yiiki (Saat) 50
Yuvarla [Toplam is Yiiki (saat) / 25*] = AKTS Kredisi 2

*25 saatlik is yiikii 1 AKTS olarak kabul edilmektedir.

Dersin Ogrenme Giktilari
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Pazarlamanin temel kavramlarini 6grenme.

Pazarlamanin gelisim slreglerini kavrayabilme.

Pazarlamanin dis ve i¢ faktorlerini anlayabilme.

Pazarlama karmasini ve tuketici satinalma davraniglarini analiz edebilme.
Pazarlama slrecindeki sorunlari anlayabilme ve ¢6zim gelistirebilme.

Program Ciktilar (Halkla lligkiler ve Tanitim Programi)
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Genel olarak lletisim, 6zel olarak Halkla lligkiler ve Tanitim alanina iligkin formasyona sahip olup, alanin tarihsel gelisim ve
degisim sureglerini 6grenerek kuramsal ve uygulamali yetkinlik gésterebilir.

iletisimin disiplinlerarasi zenginligine dayanarak ilgili alanlara iliskin genel ve giincel sorunlari tespit etmek ve ¢éziim igin
yontem belirleyebilir.

Disiplinlerarasi bilgi birikimini iletisim ve Halkla iligkiler ve Tanitim alanina tagiyabilir ve bu gergevede sorunlari alanda
¢6zimleyebilir.

Alaniyla ilgili etik ve hukuk kurallarini bilir, 6zimser ve uygulayabilir.

Alanda gecerli bir yabanci dili kullanarak alan bilgisini derinlestirme ve gerekli diger uluslararasi paydaslarla iletisim kurabilir.
Alaninin gerektirdigi diizeyde bilgisayar yazilimi ile birlikte bilisim ve iletisim teknolojilerini kullanabilir.

Bir 6rgiitsel yapi igin Halkla iligkiler, reklam ve pazarlama programi kampanyalari ve siireclerine hakim olabilir ve hazirlayabilir.

Arastirma yontemlerine hakim olarak iletisim alaninda haber, reklam, vb. metinleri gozimleyebilir ve yaratici ve elestirel
metinler Uretebilir.

Meslegini icra ederken 6zimsemis oldugu etik ve hukuk kurallarini uygulayabilir.

Program ve Ogrenme Giktilan iliskisi 1:Cok Diigiik, 2:Dustik, 3:Orta, 4:Yiiksek, 5:Cok Yiiksek
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