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Medya Planlama
HAT209 Ders Diizeyi Onlisans
is Yikii 56 (Saat) Teori 2 Uygulama 0 Laboratuvar 0

Medya arastirmasi, planlamasi ve alimlarla ilgili temel bilgiler vermek. Hedef kitle analizi, medya
izleyicisini arastirma araglari ve satin alma tekniklerinin yani sira halkla iligkiler/reklam ajansi,
musteri/reklam veren ve medya iligkisinin temel sireglerini 6gretmek.

Medya Planlama Tanimi, Medya Planlama Ajanslarinin Calismasi ve Yapilanmasi, Medya Planlama
Ajanslarinin Kullandigi Programlar, Hedef Kitle ve Hedef Kitlenin Tespiti, Medya Planlamada Mecralara
Gore Dikkat Edilmesi Gereken Hususlar, Gazete ve Dergilerde Medya Planlamasi, Géruntulu Araglarda
Medya Planlamasi, Medya Aragclarinin Analizi, Medya Hedeflerinin Olusturulmasinda Onemli Unsurlar,
Medya Karmasi Stratejileri, Medya Maliyetleri ve Satin Alma Problemleri, Bitgenin Belirlenmesi ve Bltce
Kalemlerinin Ayrilmasi, Deney ve Medya Planlamasi, Uygulama Analizleri

Yok
Anlatim (Takrir), Tartisma, Bireysel Calisma

Olgme ve Degerlendirme Araglar

Arag

Ara Sinav (Vize)

Dénem So

nu Sinavi (Final)

Adet Oran (%)
1 40
1 70

Ders Kitabi / Onerilen Kaynaklar

1 Medya Plani Nasil Hazirlanir? Jack Z. Sissors, Roger B. Baron, Istanbul, 2008.
2 Reklamda Rekabetin Anahtari: Medya Planlama, Guneri Firlar, F. B., Ankara, 2009.
3 Medya Planlama ve Satin Alma, Alkan Giiler, E., Istanbul, 2010.
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Haftalara Gore Ders Konulari

Teorik
Teorik
Teorik
Teorik
Teorik
Teorik
Teorik

Medya Planlama Tanimi

Medya Planlama Ajanslarinin Galismasi ve Yapilanmasi

Medya Planlama Ajanslarinin Kullandigi Programlar

Hedef Kitle ve Hedef Kitlenin Tespiti

Medya Planlamada Mecralara Gore Dikkat Edilmesi Gereken Hususlar
Gazete ve Dergilerde Medya Planlamasi

Goriuntlli Araglarda Medya Planlamasi

Ara Sinav (Vize) Ara Sinav

Teorik Medya Araglarinin Analizi
Teorik Medya Hedeflerinin Olusturulmasinda Onemli Unsurlar
Teorik Medya Karmasi Stratejileri
On Hazirlik Reklam Videolarinin izlenmesi
Teorik Medya Maliyetleri ve Satin Alma Problemleri
On Hazirlik Reklam Videolarinin izlenmesi
Teorik Butcenin Belirlenmesi ve Bltge Kalemlerinin Ayrilmasi
On Hazirlik Reklam Videolarinin izlenmesi
Teorik Deney ve Medya Planlamasi
On Hazirlik Reklam Videolarinin izlenmesi
Teorik Tdm Gnitenin tekrari
Ddnem Sonu Sinavi
(Final) Yariyll Sonu Sinavi
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Donem Sonu Sinavi

(Final) Yariyil Sonu Sinavi

Dersin Ogrenme, Ogretme ve Degerlendirme Etkinlikleri Gergevesinde is Yiikii Hesabi (Ortalama Saat)

Etkinlik Adet On Hazirhk Etkinlik Siiresi Toplam Is Yiki
Kuramsal Ders 14 1 2 42
Ara Sinav 1 6 1 7
Donem Sonu Sinavi 1 6 1
Toplam Is Yiikii (Saat) 56
Yuvarla [Toplam s Yiiki (saat) / 25*] = AKTS Kredisi 2

*25 saatlik is ylikii 1 AKTS olarak kabul edilmektedir.

Dersin Ogrenme Giktilari
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Medya planlama ile ilgili temel kavramlara hakim olabilme.

Medya planlamada Sosyo-Ekonomik Stati Gruplari'nin analizini yapabilme.

Halkla iligkiler / reklam ajansi, musteri / reklam veren iligkisinin temel sureclerini bilebilme.
Medya tirleri ayrimini yaparak hangi medyanin hedef kitleye uygun oldugunu tayin edebilme.
Hedef kitleye uygun televizyon, gazete ve dergi gibi mecralarin planlamasini yapabilme.

Program Giktilari (Halkla lliskiler ve Tanitim Programi)

1

© 00 ~N o 0o s~ W

Genel olarak iletisim, 6zel olarak Halkla iliskiler ve Tanitim alanina iliskin formasyona sahip olup, alanin tarihsel gelisim ve
degisim sureglerini 6grenerek kuramsal ve uygulamali yetkinlik gésterebilir.

iletisimin disiplinlerarasi zenginligine dayanarak ilgili alanlara iliskin genel ve giincel sorunlari tespit etmek ve ¢ziim igin
yontem belirleyebilir.

Disiplinlerarasi bilgi birikimini iletisim ve Halkla iliskiler ve Tanitim alanina tasiyabilir ve bu cergevede sorunlari alanda
¢O6ziimleyebilir.

Alaniyla ilgili etik ve hukuk kurallarini bilir, 6zimser ve uygulayabilir.

Alanda gecerli bir yabanci dili kullanarak alan bilgisini derinlestirme ve gerekli diger uluslararasi paydaslarla iletisim kurabilir.
Alaninin gerektirdigi dizeyde bilgisayar yazihmi ile birlikte bilisim ve iletisim teknolojilerini kullanabilir.

Bir 6rgiitsel yapi igin Halkla lliskiler, reklam ve pazarlama programi kampanyalari ve siireglerine hakim olabilir ve hazirlayabilir.

Arastirma yontemlerine hakim olarak iletisim alaninda haber, reklam, vb. metinleri ¢6zimleyebilir ve yaratici ve elestirel
metinler Uretebilir.

Meslegini icra ederken 6zimsemis oldugu etik ve hukuk kurallarini uygulayabilir.

Program ve Ogrenme Giktilan lligkisi 1:Cok Diisiik, 2:Diisiik, 3:Orta, 4:Yiiksek, 5:Cok Yiiksek

PC1
PC2
PC3
PC4
PC5
PC6
PC7
PC8
PC9

O0C1 OC2 OC3 0¢4 0O¢5

3 4 2 3 3
3 4 2 3 4
3 4 4 3 4
4 4 1 3 3
4 4 1 3 3
4 4 1 3 3
4 5 4 3 3
2 2 2 3 4
3 3 1 3 4
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