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Dersin Adi internette Pazarlama

Ders Kodu HAT211 Ders Diizeyi Onlisans

AKTS Kredi 4 is Yikii 103 (Saat) Teori 2 Uygulama 1 Laboratuvar 0
Dersin Amaci internetin pazarlama agisindan énemini ortaya koymak. Elektronik posta ve ydnetimi hakkinda bilgi

vermek. in’gernetin temel araclari (Web Siteleri, Portallar, Bloglar) ile ilgili kavramlari 6grencilere
ogretmek. Internette reklam stratejileri ile ilgili temel bilgileri vermek.

Ozet icerigi internette Pazarlama Kavramina Girig, intern_etin Temel Araglari (Web Siteleri, Portallar, Bloglar), Web
Sitesi Guvenligi ve Ornek Olay Incelemeleri, Internette Pazarlama Karmasi (E-Rekabet , E-Alici, E-Uriin),
Promosyon Stratejileri, llan Panolari, Haber Gruplari ve Sosyal Paylagim Siteleri, Internette Reklam

Stratejileri
Staj Durum Yok
Ogretim Ydéntemleri Anlatim (Takrir), Gésterip Yaptirma, Tartisma, Ornek Olay
Dersi Veren Ogretim Elemani(lari) Dr. Ogr. Uyesi Nurdanur TAVLAN SOYDAN

Olgme ve Degerlendirme Araglari

Arag Adet Oran (%)
Ara Sinav (Vize) 1 40
Donem Sonu Sinavi (Final) 1 70

Ders Kitabi / Onerilen Kaynaklar
1 internet Ortaminda Pazarlama, Aksoy, R., Ankara, 2009.
2 internette Pazarlama, Kirgova, I., istanbul, 2012.

Hafta Haftalara Gore Ders Konulari

1 Teorik internette Pazarlama Kavramina Giris

2 Teorik internetin Temel Araglari: Web Siteleri, Portallar, Bloglar

3 Teorik internette Pazarlama Karmasi: E-Rekabet , E-Alici, E-Uriin
4 Teorik internette Pazarlama Karmasi: E-Fiyat, E-Dagitim, E-Tutundurma
5 Teorik Domain CozUmleri ve Tasarim

6 Teorik Arama Motoru Stratejileri

7 Teorik Elektronik Posta ve Yonetimi

8 Ara Sinav (Vize) Ara Sinav

9 Teorik Basin Bliltenleri ve Otomatik Bilten Sistemleri

10 Teorik Promosyon Stratejileri

11 Teorik ilan Panolari, Haber Gruplari ve Sosyal Paylagim Siteleri
12 Teorik internette Reklam Stratejileri

13 Teorik Ortaklik Programlari (internette Sosyal Pazarlama)

14 Teorik Ortakhk Programlari (Trafikten Faydalanma)

15 Teorik Web Sitesi Giivenligi ve Ornek Olay incelemeleri

16 Teorik Yarilyll Sonu Sinavi

17 Dénem Sonu Sinavi

(Final) Yariyil Sonu Sinavi

Dersin Ogrenme, Ogretme ve Degerlendirme Etkinlikleri Gergevesinde is Yiikii Hesabi (Ortalama Saat)

Etkinlik Adet On Hazirlk Etkinlik Slresi Toplam Is Yiiki
Kuramsal Ders 14 1 3 56
Uygulamali Ders 14 1 1 28
Odev 3 2 1 9
Ara Sinav 1 4 1 5
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Doénem Sonu Sinavi 1 4 1 5

Toplam Is Yiiki (Saat) 103
Yuvarla [Toplam is Yiiki (saat) / 25*] = AKTS Kredisi 4

*25 saatlik is yiikii 1 AKTS olarak kabul edilmektedir.

Dersin Ogrenme Giktilari
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Pazarlama kavrami ve internette pazarlama kavramlarini bilebilme.

Pazarlamanin internet boyutlarini ortaya koyarak klasik pazarlama ile internette pazarlama arasindaki farklarini anlayabilme.

internette pazarlamanin avantajlarini 6ziimseyebilme.
internetin tiiketiciler ve pazarlamacilar igin sahip oldugu fayda ve zorluklarini kavrayabilme.
Basarili ve bagarisiz web sitelerini analiz etme yetkinligine sahip olabilme.

Program Ciktilar (Halkla lligkiler ve Tanitim Programi)
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Genel olarak lletisim, 6zel olarak Halkla lligkiler ve Tanitim alanina iligkin formasyona sahip olup, alanin tarihsel gelisim ve
degisim sureglerini 6grenerek kuramsal ve uygulamali yetkinlik gésterebilir.

iletisimin disiplinlerarasi zenginligine dayanarak ilgili alanlara iliskin genel ve giincel sorunlari tespit etmek ve ¢éziim igin
yontem belirleyebilir.

Disiplinlerarasi bilgi birikimini iletisim ve Halkla iligkiler ve Tanitim alanina tagiyabilir ve bu gergevede sorunlari alanda
¢6zimleyebilir.

Alaniyla ilgili etik ve hukuk kurallarini bilir, 6zimser ve uygulayabilir.

Alanda gecerli bir yabanci dili kullanarak alan bilgisini derinlestirme ve gerekli diger uluslararasi paydaslarla iletisim kurabilir.

Alaninin gerektirdigi diizeyde bilgisayar yazilimi ile birlikte bilisim ve iletisim teknolojilerini kullanabilir.

Bir 6rgiitsel yapi igin Halkla iligkiler, reklam ve pazarlama programi kampanyalari ve siireclerine hakim olabilir ve hazirlayabilir.

Arastirma yontemlerine hakim olarak iletisim alaninda haber, reklam, vb. metinleri gozimleyebilir ve yaratici ve elestirel
metinler Uretebilir.

Meslegini icra ederken 6zimsemis oldugu etik ve hukuk kurallarini uygulayabilir.

Program ve Ogrenme Giktilan iliskisi 1:Cok Diigiik, 2:Dustik, 3:Orta, 4:Yiiksek, 5:Cok Yiiksek

OC1 OC2 O¢3 0Oc4 OC5

PC1 3 2 3 4 3
PC2 4 3 4 4 3
PC3 5 4 5 3 4
PC4 1 3 1 4 3
PC5 1 2 1 3 2
PC6 5 4 5 3 2
PC7 2 3 2 3 3
PC8 3 2 3 3 2
PCO 1 2 1 2 2
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