AYDIN ADNAN MENDERES UNIVERSITESI
DERS BILGI FORMU

Dersin Adi Marka Yonetimi ve Reklam

Ders Kodu iYP216 Ders Diizeyi Onlisans

AKTS Kredi 3 is Yikii 70 (Saat) Teori 2 Uygulama 0 Laboratuvar 0

Dersin Amaci Marka ve reklamcilikla ilgili temel kavramlar, uygulama bigimleri ve pazarlama faaliyetleri icindeki yeri ve
onemi hakkinda bilgi vermek.

Ozet igerigi Marka ve reklamcilikla ilgili temel kavramlar, marka, reklam medya ortamlari, marka, reklam kampanyasi
hazirlama ve uygulama, reklam élgiimleme yontemleri.

Staj Durum Yok

Ogretim Yéntemleri Anlatim (Takrir), Ornek Olay, Bireysel Calisma

Dersi Veren Ogretim Elemani(lari)

Olgme ve Degerlendirme Araglar

Arag Adet Oran (%)
Ara Sinav (Vize) 1 40
Donem Sonu Sinavi (Final) 1 70

Ders Kitabi / Onerilen Kaynaklar
1 Reklamcilik Kavramlar, Kararlar, Kurumlar. Fiisun Kocabag, Miige Elden, iletisim Yayinlari,2006.
2 Nurhan Babdr Tosun, "Marka Y&netimi", Beta yayinevi

Hafta Haftalara Gore Ders Konulari

1 Teorik Giris, tanim olarak reklam

2 Teorik Reklamin fonksiyonlari

3 Teorik Reklam ortamlari

4 Teorik Reklam kampanyasi

5 Teorik Reklam kampanyasi, analizi, amaglari

6 Teorik Reklam kampanya stratejileri, kampanya butcesi
7 Teorik Reklam kampanyasindaki yaratici ¢calismalar ve 6geleri ( mesaj, baslik, slogan, metin )
8 Ara Sinav (Vize) Ara sinav

9 Teorik Marka ve Reklam ve yaraticilik

10 Teorik Basili reklam araglari, reklam metni

11 Teorik Basili reklam araglari, reklam metni

12 Teorik Yayin yapan reklam araglari

13 Teorik Reklam etkinliginin élgimlenmesi

14 Teorik Marka ve Reklamla ilgili kurum ve kuruluslar

15 Teorik Genel degerlendirme

Dersin Ogrenme, Ogretme ve Degerlendirme Etkinlikleri Gergevesinde is Yiikii Hesabi (Ortalama Saat)

Etkinlik Adet On Hazirlik Etkinlik Siiresi Toplam Is Yiiki
Kuramsal Ders 14 0 2 28
Dénem Odevi 1 10 0 10
Ara Sinav 1 15 1 16
Donem Sonu Sinavi 1 15 1 16
Toplam Is Yiikii (Saat) 70
Yuvarla [Toplam s Yiiki (saat) / 25*] = AKTS Kredisi 3

*25 saatlik is ylikii 1 AKTS olarak kabul edilmektedir.
Dersin Ogrenme Giktilari

1 Marka ve Reklamin tanimlanmasi ve i¢inde bulundurmasi gereken temel unsurlari bilir
2 Markay! butiinlesik pazarlama iletisimi baglaminda kavrar
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Marka ve Reklam uygulama esaslari ve reklam ortamlari 6grenmek

Marka iletisiminin nasil isledigini bilir, tiketici davranisi, ikna ve benzeri alanlarla iligkilendirir
Marka yonetim strecini bilir

Marka yonetiminde arastirma ve 6lgimlemenin nasil oldugunu kavrar

Dunyada Tirkiye’'de reklamcihigin gelisimi, diinli, bugiinii ve yarini kavrar

Program Ciktilan ([sletme Yénetimi Programi)

1
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is ve ydnetim kademelerinde sorumluluk almak.

isletme yoénetimi ile ilgili temel bilgi ve yetenekleri kavrar.

Alani ile ilgili yazismalari yapmak igin bilgisayar bilisim teknolojilerini kullanir.

Ticarette kullanilan belgeleri tanir.

Isletme yonetimi fonksiyonlarini agiklar ve sorumluluk alir.

isletmelerin degisen galisma sartlarina ve takim galismasina uyum saglama becerisini kazanr.

Makro ve mikro boyutta ekonomi bilgisine sahip olur.

is yasaminda ve ig iligkilerinde meslek etigine ve sosyal sorumluluk anlayigina sahip oldugunu gosterir.

isletme icinde dogabilecek durum ve olaylara dair sorunlari algilama ve sorunlara yaratici ¢dziimler gelistirme yetenegini
kazanir.

Program ve Ogrenme Giktilari iligkisi 1:Cok Diisiik, 2:Diisiik, 3:Orta, 4:Yiiksek, 5:Cok Yiiksek
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