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Dersin Adi Marka Yonetimi

Ders Kodu PRL204 Ders Diizeyi Onlisans

AKTS Kredi 2 is Yikii 48 (Saat) Teori 2 Uygulama 0 Laboratuvar 0
Dersin Amaci isletme amag ve stratejilerine gére, markanin taninmasi ve duyurulmasini saglamak.

Ozet Igerigi Marka konumlandirma ile satis strateji ve uygulamalarini uyumlastirabilmek.

Staj Durum Yok

Ogretim Ydéntemleri Anlatim (Takrir)

Dersi Veren Ogretim Elemani(lari)

Olgme ve Degerlendirme Araglar

Arag Adet Oran (%)
Ara Sinav (Vize) 1 40
Ddnem Sonu Sinavi (Final) 1 70

Ders Kitabi / Onerilen Kaynaklar
1 Duygu Firat, Ahmet Hamdi islamoglu,Stratejik Marka Yénetimi,Beta Basim Yayim,2011,istanbul

Hafta Haftalara Gore Ders Konulari

1 Teorik Pazarlama ydnetimi icinde marka stratejilerinin yeri ve dnemi.

2 Teorik Marka kavrami ve uygulamalarinda tarihsel gegmis.

3 Teorik Marka tanimlari; Tirk Markalar Kanununa gére marka, marka turleri.
4 Teorik Tuketiciler agisindan marka anlamlari, marka degeri kavrami

5 Teorik Tuketici temelli marka degerini olusturan varliklar.

6 Teorik Marka sadakati, marka farkindaligi, algilanan kalite.

7 Teorik Marka cagrigimlari, temel marka kararlari.

8 Teorik Marka stratejileri: cok marka kullanim karari, marka yayim karari.
9 Ara Sinav (Vize) Ara Sinav (Vize)

10 Teorik Markanin yeniden konumlandiriimasi karari.

11 Teorik Uriin ve marka 6zellikleri.

12 Teorik Tuketici marka algilamasinda fiyat ve kalite degerlemesi.

13 Teorik Genel Degerlendirme

14 DAnem Sonu Sinavi

(Final) Dénem Sonu Sinavi (Final)

Dersin Ogrenme, Ogretme ve Degerlendirme Etkinlikleri Gergevesinde is Yiikii Hesabi (Ortalama Saat)

Etkinlik Adet On Hazirlk Etkinlik Siresi
Kuramsal Ders 15 0,5 2

Ara Sinav 1 5 0,5
Donem Sonu Sinavi 1 5 0,5

Toplam Is Yiikii (Saat)
Yuvarla [Toplam s Yiikii (saat) / 25*] = AKTS Kredisi
*25 saatlik is ylikii 1 AKTS olarak kabul edilmektedir.

Dersin Ogrenme Giktilari
1 Butlnlesik pazarlama iletisimi ile marka iletisimi iliskisini kurabilme.
2 Marka imajini gliclendirme yéntemlerini siralayabilme.
3 Markanin taninma ve duyurulma ydntemlerini uygulayabilme.
4 Kuresel is dinyasinin marka yonetimi Uzerindeki etkilerini aciklayabilme
5  Marka degerini lgebilme
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Toplam Is Yiiki
37,5
55
55
48
2

1/2



Program Ciktilar (Yerel Yonetimler Programi)
Ydénetim alaninda bilgi sahibi olacak ve 6zellikle yerel ydnetimler alaninda Tirkiye ve diinyadaki gelismeleri takip

L edebileceklerdir
Ekonomi ve sosyal olaylari takip ederek, yerel bazda yasanan sorunlara ¢ézim Uretebilecek yeterlilige sahip olacaklardir

3 Turk siyasal hayati, politik yonelimler, siyasal iktidar, siyasi kultiir ve gagdas siyasal ideolojiler konularinda yetkinlik sahibi
olacaklardir

4 Arastirma yontemleri hakkinda temel bilgilere sahip olarak, yerel yénetimler alaninda bagimsiz arastirma yapma ve sunma
yetenegini kazanacaklardir

5 llgili yasal metinleri anlayip, yorumlayabilecek ve sorunlarla iliskisini kurabileceklerdir

6 Anayasa, temel hak ve hirriyetler, devlet memurlari kanunu kamu hukuku mevzuati ve meslek etigi konularinda yeterli bilgiye
sahip olacaklardir

7  Bilgi teknolojilerini kullanip, belge yénetimi, arsivleme ve raporlama yapabileceklerdir

Program ve Ogrenme Giktilari iligkisi 7:Cok Diisiik, 2:Diisiik, 3:Orta, 4:Yiiksek, 5:Cok Yiiksek
O¢1 0G¢2 0O¢3 0O¢4 0OCs5

PC1 5 4 5 5 5
PC2 5 4 5 5 4
PC3 4 5 4 4 4
PC4 4 3 3 4 4
PC5 3 3 3 5 3
PC6 3 2 2 4 3
PC7 2 2 2 5 2
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