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Dersin Adi Elektronik Pazarlama

Ders Kodu LGT261 Ders Diizeyi Onlisans

AKTS Kredi 3 is Yikii 75 (Saat) Teori 1 Uygulama 1 Laboratuvar 0

Dersin Amaci Ogrencinin, igletmenin (riin ve satis stratejilerine gére e-pazarlama misterilerini belirleyebilmesini;
musteri 6zelliklerine gore internet lizerinden veri tabani olusturarak pazarlama/satis stratejilerinin
olusturulmasina yardimci olabilmesini, isletmenin pazarlama strateji ve politikalari ile migteri 6zelliklerine
gore, e-satis yapabilmesini, isletme, pazar ve teknolojik gelismelere gére web sayfasinda satis bolimu ile
ilgili gtincellemeleri yaptirabilmesini saglamaktir.

Ozet Igerigi Elektronik pazarlamaya giris, e-ig, e- ticaret ve e-pazarlama kavramlari, internet lizerinde pazarlamanin
gelisimi ve internette pazarlamaya gegis, internette pazarlar, elektronik pazarlamada pazarlama sireci,
elektronik pazarlamada hedef pazar stratejileri e-pazarlamada triin/hizmet kararlari ve fiyat, e-
pazarlamada tutundurma kararlari ve dagitim, internet lizerinde pazarlama stratejisinin olusturulmasi,
internet Uzerinde aligveris, elektronik 6deme sistemleri, internet ortaminda tiketicinin korunmasi, internet
Uzerinde pazarlama arastirmasi, internet lizerinde reklam, internet lizerinde reklamin temel kurallari ve
Ustanlikleri.

Staj Durum Yok

Ogretim Yoéntemleri Anlatim (Takrir), Tartisma, Ornek Olay, Problem Cézme

Dersi Veren Ogretim Elemani(lari) Ogr. Gér. Cahit INCIOGLU

Olgme ve Degerlendirme Araglari

Arag
Ara Sinav (Vize)

Dénem Sonu Sinavi (Final)

Adet Oran (%)
1 40
1 70

Ders Kitabi / Onerilen Kaynaklar
1 Fatih ONCU, E-Pazarlama, Literatiir Yayinlari, 2004.
2 Ibrahim KIRCOVA, internette Pazarlama, Beta Basim Yayim Dagitim, 2008

Hafta Haftalara Gore Ders Konulari
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Teorik
Teorik
Teorik
Teorik
Teorik
Teorik
Teorik
Teorik
Teorik
Teorik
Teorik
Teorik
Teorik
Teorik
Teorik
Teorik

internet kavrami, iletisim ve pazarlamada rolii

E-Pazarlama unsurlar

internet (izerinden veri tabani olusturma

internette pazarlama stratejileri

Musteri profilini ve ihtiyaclarini veri tabanlari araciligiyla belirleme
Musteri profilini ve ihtiyaglarina uygun pazarlama stratejileri
Rekabet analizi ve E-Pazarlama stratejileri

E-Pazarlama da ortaya ¢ikan problemler

Ara Sinav

Web sayfasinda satis bolimdi ile ilgili glincellestirmeler
E-Pazarlama da pazarlama unsurlarinin test edilmesi

Web sayfasinda satig boélumd ile ilgili stratejilerin olusturulmasi
Web sayfasinda satis bolimdi ile ilgili stratejilere gore pazarlama unsurlari
E-Pazarlamada misteri memnuniyeti

Genel Tekrar

Final Sinavi

Dersin Ogrenme, Ogretme ve Degerlendirme Etkinlikleri Cergevesinde is Yiikii Hesabi (Ortalama Saat)

Etkinlik
Kuramsal Ders
Uygulamali Ders
Odev

Ara Sinav

Adet On Hazirlk Etkinlik Stresi Toplam g YUk
14 2 0 28
14 2 0 28
1 0 13 13
1 1 2
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Doénem Sonu Sinavi 1 3 1 4

Toplam Is Yiiki (Saat) 75
Yuvarla [Toplam is Yiiki (saat) / 25*] = AKTS Kredisi 3

*25 saatlik is yiikii 1 AKTS olarak kabul edilmektedir.

Dersin Ogrenme Giktilari

1
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E-Pazarlama faaliyetlerini kavrayabilme
E-Pazarlama araglarini uygulayabilme
E-Pazarlama mevzuatini analiz edebilme
E-Pazarlama unsurlarini tanimlayabilme

E- Pazarlama isleyisini tasarlayabilme
E-Pazarlama mdisteri profilini analiz edebilme
E-Pazarlama problemlerini ¢éziimleyebilme
E-Pazarlama gelismelerini uygulayabilme

Program Ciktilar (Gida Kalite Kontrolii ve Analizi Programi)
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Matematik, fen bilimleri ve temel mihendislik konularinda yeterli altyapiya sahip olma; bu alanlardaki kuramsal ve uygulamali
bilgileri kullanabilmek.

Alaninda edindigi temel diizeydeki bilgi ve becerileri kullanarak, verileri yorumlayabilme ve degerlendirebilme, sorunlari
tanimlayabilme, analiz edebilme, kanitlara dayali ¢6ziim Onerileri gelistirebilme becerisine sahip olmak.

Alani ile ilgili uygulamalar igin gerekli olan modern teknikleri, araglari ve bilisim teknolojilerini belirleme ve etkin kullanabilmek.

Alani ile ilgili uygulamalarda 6ngorilmeyen durumlarla karsilastiginda ¢ézum uretebilme, takimlarda sorumluluk alabilme veya
bireysel calisma yapabilme becerisi ile donatiimis olmak.

Etkili iletisim kurma tekniklerine hakim ve alanindaki yenilikleri takip edebilecek diizeyde bir yabanci dil bilgisine sahip olmak.

Yasam boyu 6grenmenin gerekliligi bilinci; bilim ve teknolojideki gelismeleri izleme ve kendini stirekli yenileme becerisi
kazandirmak.

Tarihi de@erlere saygili, sosyal sorumluluk, evrensel, toplumsal ve mesleki etik bilincine sahip olmak.

is guivenligi, isci saghgi ve gevre koruma bilgisi ve bilincine sahip olmak.

Alaninin gerektirdigi temel dizeyde bilgisayar yazilim ve donanimlarini kullanabilme becerisi kazandirmak.
Sanayi ve hizmet sektoriindeki tretim slireglerini yerinde inceleyerek uygulama becerisi kazandirmak.

Program ve Ogrenme Giktilan lligkisi 1:Cok Diisiik, 2:Diisiik, 3:Orta, 4:Yiiksek, 5:Cok Yiiksek

OC1 OC2 OC3 OC4 OC5 OC6 OC7 OC8

PC9 5 4 4 4 4 5 5 5
PC10 5 4 4 4 4 5 5 5
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