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Moda Pazarlama
MOT252 Ders Diizeyi Onlisans
is Yikii 50 (Saat) Teori 2 Uygulama 0 Laboratuvar 0

Bu ders ile 6grenciye Urin pazarlamak marka ve fiyatlandirma c¢alismalarini incelemek ve dagitim
kanallari ve tutundurma galismalarini incelemek yeterlilikleri kazandirilacaktir.

Pazarlama arastirmalarini incelemek, Uriin olusturma ve marka galismalarini incelemek, Fiyatlandirma
calismalarini incelemek, Dagitim kanallarini tanimak ve incelemek, Tutundurma ¢alismalarini tanimak ve
incelemek, Turk hazir giyim sektéri moda pazarlama yapisi ve stratejilerini incelemek.

Yok
Anlatim (Takrir), Tartisma, Ornek Olay

Dersi Veren Ogretim Elemani(lari)

Olgme ve Degerlendirme Araglari

Arag

Ara Sinav (Vize)

Dénem Sonu Sinavi (Final)

Adet Oran (%)
1 40
1 70
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Hafta
1 Teorik
2 Teorik
3 Teorik
4 Teorik
5 Teorik
6 Teorik
7 Teorik
8 Teorik
9 Teorik
10 Teorik
11 Teorik
12 Teorik
13 Teorik
14 Teorik

Haftalara Gore Ders Konulari

Dersin genel gergevesinin anlatilmasi, dersin
islenis sekli, ddnem sonu teslim edilecek 6dev
ile ilgili bilginin verilmesi

Pazarlamanin temel kavramlarinin tanimi
Pazarlama ilkelerinin genel tanimi

Pazarlama ilkelerinin genel tanimi

Moda kavraminin tanimi, gelisimi pazarlama ile
iliskisi ve pazarlamanin modadaki yeri,
pazarlama karmasi

Pazarlama karmasi ve fonksiyonlari
Marka nedir? Marka ile ilgili kavramlar
Moda ve marka iligkisi

Markalagsmanin modadaki yeri ve 6nemi
markalasma yolunda yapilacak ¢alismalar

Moda pazarlamada Uriin(in fiyatlandiriimasi-
dagitim kanallari-stratejik pazarlama ve
tutundurma galismalarinin incelenmes

Moda sektériinde marka yonetimi
Moda sektoriinde marka yonetimi
Tuketici davranislari

Moda markalarda guncel érnekler
Moda markalarda glincel érnekler

Dersin Ogrenme, Ogretme ve Degerlendirme Etkinlikleri Gergevesinde is Yiikii Hesabi (Ortalama Saat)

Etkinlik Adet On Hazirhk Etkinlik Siiresi Toplam Is Yiki
Kuramsal Ders 14 0 2 28
Ara Sinav 1 10 1 11
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Doénem Sonu Sinavi 1 10 1 11

Toplam Is Yiiki (Saat) 50
Yuvarla [Toplam is Yiiki (saat) / 25*] = AKTS Kredisi 2

*25 saatlik is yiikii 1 AKTS olarak kabul edilmektedir.

Dersin Ogrenme Giktilari

1

a ~ 0N

Moda ve pazarlama kavramlarini tanimlar.

Pazarlama karmasi-analizi-stratejilerini kavrar

Marka kavramini aciklar. Marka yénetimi, stratejiler moda marka kavramlarini tanimlar
Tuketici davraniglarini 6grenir

Marka ydnetimi slrecini analiz eder

Program Ciktilari (Moda Tasarimi Programi)
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Alaninda edindigi temel diizeydeki bilgi ve becerileri kullanarak, verileri yorumlayabilme ve degerlendirebilme, sorunlari
tanimlayabilme, analiz edebilme, kanitlara dayali ¢6zim Onerileri gelistirebilme becerisine sahip olmak

Alani ile ilgili uygulamalar igin gerekli olan modern teknikleri, araglari ve bilisim teknolojilerini se¢ebilmek ve etkin kullanabilmek
Sanayi ve hizmet sektorindeki ilgili stregleri yerinde inceleyerek uygulama becerisi kazanmak

Alani ile ilgili uygulamalarda 6éngorilmeyen durumlarla karsilastiginda ¢dézum uretebilmek, takimlarda sorumluluk alabilmek
veya bireysel ¢alisma yapabilme becerisini kazanmak

Yasam boyu 6grenmenin gerekliligi bilinci; bilim ve teknolojideki gelismeleri izleme ve kendini stirekli yenileme bilincini
kazanmak.

Alaninin gerektirdigi temel diizeyde bilgisayar yazilim ve donanimlarini kullanabilme becerisi kazanmak.
is giivenligi, isci saghgi, cevre koruma bilgisi ve kalite bilincine sahip olmak.
Etkili iletisim kurma tekniklerine hakim ve alanindaki yenilikleri takip edebilecek diizeyde bir yabanci dil bilgisine sahip olmak.

Matematik, fen bilimleri ve temel miihendislik konularinda alani ile ilgili temel diizeydeki kuramsal ve uygulamal bilgileri
kazanmak.

Sektoriin beklentilerini karsilayacak sekilde Moda Tasarimi Programi ile ilgili stireci/stiregleri planlama becerisine sahip olmak.
Teknik resim, bilgisayar destekli ¢izim programlari kullanarak tasarim yapma becerisini kazanmak.

Kariyer planlamasinin yontem ve tekniklerini kullanmak ve karakter 6zelliklerinin meslek segimine etkilerini tartismak.

Madde kullanimi ve bagimllik sorunu ve dnleme yontemleri hakkinda bilgi sahibi olmak.

Program ve Ogrenme Giktilan lligkisi 1:Cok Diisiik, 2:Diisiik, 3:Orta, 4:Yiiksek, 5:Cok Yiiksek

PC1
PC2
PC3
PC4
PC5
PC6
PC7
PC8
PC9

PC10

PC11

OC1 6C2 Oc3 Oc4 OCs

5 5 5 5 5
5 5 5 5 5
5 5 5 5 5
5 5 5 5 5
5 5 5 5 5
5 5 5 5 5
5 5 5 5 5
5 5 5 5 5
5 5 5 5 5
5 5 5 5 5
2 2 2 2 2
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