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Dersin Adi Pazarlama ilkeleri
Ders Kodu HiT106 Ders Diizeyi Onlisans
AKTS Kredi 2 is Yiki 50 (Saat) Teori 2 Uygulama 0 Laboratuvar 0

Dersin Amaci
isletmenin alt fonksiyonlarindan biri olan pazarlamanin égrencilere tanitiimasi ve temel kavramlarinin
ogretilmesi.

Ozet Igerigi Pazarlama kavrami, pazarlamanin kapsami; Pazarlama anlayisinin gelisimi ve modern pazarlama
yonetimi; Pazarlama gevresi; Stratejik planlama ve degisen diinyada pazarlamanin roli; Pazarlamanin
fonksiyonlari; pazar ve pazarlama tirleri; TUketici pazarlari ve tliketici davraniglari.

Staj Durum Yok
Ogretim Yéntemleri Anlatim (Takrir), Ornek Olay
Dersi Veren Ogretim Elemani(lar)

Olgme ve Degerlendirme Araglari

Arag Adet Oran (%)
Ara Sinav (Vize) 1 40
Donem Sonu Sinavi (Final) 1 60

Ders Kitabi / Onerilen Kaynaklar
1 -Mucuk, I, (2007 ), Pazarlama ilkeleri , Tiirkmen Kitabevi
2 Karafakioglu , M. ( 2005) Pazarlama ilkeleri , Literatiir Yayincilik
3 -islamoglu ,A.H., (2002 ) ,Pazarlama ilkeleri , 2. basim, Beta Yayinlari

Hafta Haftalara Gore Ders Konulari

1 Teorik Pazarlama ve Pazarlama Sireci
2 Teorik Stratejik pazarlama uygulamasi
3 Teorik Pazarlama Cevresi

4 Teorik Pazarlama planlamasi ve pazarlama stratejileri
5 Teorik Pazarlama bilgi sistemi

6 Teorik Pazarlama arastirmasi turleri

7 Teorik vize sinavi

8 Teorik pazar bolimlendirme

9 Teorik Uriin

10 Teorik fiyat

11 Teorik Dagitim

12 Teorik Tutundurma

13 Teorik Tutundurma 2

14 Teorik Uluslararasi pazarlama

15 Teorik Etik pazarlama

16 Teorik Final sinavi

Dersin Ogrenme, Ogretme ve Degerlendirme Etkinlikleri Cergevesinde s Yiikii Hesabi (Ortalama Saat)

Etkinlik Adet On Hazirlk Etkinlik Sdresi Toplam g Yiikii
Kuramsal Ders 14 1 2 42
Ara Sinav 1 3 1 4
Dénem Sonu Sinavi 1 3 1 4
Toplam Is Yiiki (Saat) 50
Yuvarla [Toplam is Yiikii (saat) / 25*] = AKTS Kredisi 2

*25 saatlik is yiikii 1 AKTS olarak kabul edilmektedir.
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Dersin Ogrenme Giktilari

1 Pazarlamanin ne oldugunun ve ve Pazarlama Sirecinin Anlagiimasi

2 Pazarlama kararlarini etkileyen ¢evre faktorlerinin incelenmesi , Stratejik plan yapmanin Pazarlama i¢in 6neminin anlasiimasi
Pazarlama Bilgi Sisteminin pazarlama kararlari icin dneminin anlasiimasi ve edinilen bilgilerin pazarlama kararlari igin nasil

3 kullanilacadinin ve pazar arastirmalarinin pazarlama igin dneminin ve nasil yapilacaginin belirtiimesi

4 Tiketici Satin Alma Davranigini Etkileyen Faktorlerin neler oldugunun incelenerek bu faktorlerin Pazarlama Stratejileri
geligtiriimesinde nasil kullanilabileceginin gosterilmesi

5 Pazar Bolimlemenin isletmeler igin yararlarinin neler oldugunun , Hedef Pazar Segiminin hangi faktérlere gére yapilacaginin ,

Konumlandirmanin isletmeler i¢cin dneminin ve nasil yapilacaginin ve konumlandirma sireclerinin anlagiimasi

Program Ciktilari (Bankacilik ve Sigortacilik Programi)
1 Mesleklerinin gerektirdigi temel ekonomi bilgisine sahiptir.
is hayatinda ara eleman seviyesine yetecek diizeyde temel hukuk bankacilik hukuku bilgisine sahiptir.
islerinin gerektirdigi muhasebe sistem ve organizasyonu hakkinda bilgi sahibidir.
Temel finans ve bankacilik bilgilerini bilir.
islerinin gerektirdigi dlgtide guinliik mali nitelikli olaylarin kaydedilmesini bilir.
islerinin gerektirdigi mali analiz tekniklerini bilir.
is giivenligi, isci saghgi, gevre koruma bilgisi ve kalite bilincine sahip olmak.
islerinin gerektirdigi seviyede igletme ydnetimi bilgisine sahiptir.
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Bankalarin érgutsel yapilari hakkinda bilgi sahibidir.
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Bankalarda i¢ dis ve kamu denetimleri hakkinda temel bilgilere sahiptir.
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insan kaynaklari hakkinda islerinin gerektirdigi dlgiide bilgiye sahiptir.
Program ve Ogrenme Giktilan iliskisi 1:Cok Diisiik, 2:Diisiik, 3:Orta, 4:Yiiksek, 5:Cok Yiiksek

OC1 OC2 O¢3 0Oc4 OC5
PC8 3 2 3 2 3
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