AYDIN ADNAN MENDERES UNIVERSITESI
DERS BILGI FORMU

Dersin Adi Marka Yonetimi

Ders Kodu HiT155 Ders Diizeyi Onlisans

AKTS Kredi 3 is Yikii 74 (Saat) Teori 2 Uygulama 0 Laboratuvar 0
Dersin Amaci Halkla iliskiler ve pazarlama alaninda énemli bir kavram olan “marka’nin ne anlama geldigi ve neden

gliniimizde bu kadar énemli oldugunun anlagiimasini amaglamaktadir. Ayni zamanda 6grencilerin
markanin bilesenlerini bilmeleri ve bu dogrultuda bir markanin nasil yonetildigini anlamalari ve
yorumlayabilmeleri amaglanmaktadir.

Ozet igerigi Marka nedir, marka stratejileri nelerdir, marka tirleri, marka konumlandirma, kisi, tlke markasi 6rnekleri
ve uygulamalari.

Staj Durum Yok

Ogretim Yoéntemleri Anlatim (Takrir), Ornek Olay

Dersi Veren Ogretim Elemani(lari)

Olgme ve Degerlendirme Araglari

Arag Adet Oran (%)
Ara Sinav (Vize) 1 40
Donem Sonu Sinavi (Final) 1 70

Ders Kitabi / Onerilen Kaynaklar
1 Aaker, D., (2010), Giiclii Markalar Yaratmak, istanbul: Mediacat.
2 Aktuglu, ., (2004), Marka Ydnetimi, Guglu ve Basarili Markalar igin Temel ilkeler, Istanbul: Iletisim Yayinlari

Gurbilek, N., (2011), Vitrinde Yasamak, istanbul: Metis Yayinlari. Girbilek, N., (2011), Vitrinde Yasamak, istanbul: Metis

3 Yayinlari.

Hafta Haftalara Gore Ders Konulari

1 Teorik Girig

2 Teorik Marka Nedir?

3 Teorik Marka ile “kimlik” iligkisi
4 Teorik Markanin Bilesenleri

5 Teorik isim, sembol ve slogan
6 Teorik Marka turleri

7 Teorik arasinav

8 Teorik arasinav

9 Teorik Marka kimligi ve konumlandirma
10 Teorik Kurum, Uriin ve Marka
11 Teorik Kisi Marka Kavrami

12 Teorik Ulke, Sehir ve Marka
13 Teorik Degerlendirme

14 Teorik Dénem sonu sinavi

Dersin Ogrenme, Ogretme ve Degerlendirme Etkinlikleri Cergevesinde s Yiikii Hesabi (Ortalama Saat)

Etkinlik Adet On Hazirlk Etkinlik Sdresi Toplam g Yiikii
Kuramsal Ders 14 1 2 42
Odev 5 2 0 10
Kisa Sinav 1 10 1 11
Donem Sonu Sinavi 1 10 1 11
Toplam ig Yikii (Saat) 74
Yuvarla [Toplam is Yiiki (saat) / 25*] = AKTS Kredisi 3

*25 saatlik is ylikii 1 AKTS olarak kabul edilmektedir.
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Dersin Ogrenme Giktilari
1 Marka kavramini ve halkla iligkilerdeki Gnemini tanimlar.
Marka ile kimlik arasindaki iligkiyi anlar.
Markanin bilesenlerini ayirt eder.
Farkh marka tirlerini ayirt eder.
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Marka kimliginin nasil olusturulacagini ve konumlandirilacagini anlar.

Program Ciktilari (Halkla lliskiler ve Tanitim Programi)

1 Disiplinler arasi takim galismasi becerisi kazanmak
Anlama ve ifade etme yeteneklerinin kazanmak
Stratejik iletisim agisindan proje tasarlama, yuritme ve degerlendiriime becerisi kazanmak.
Halkla iligkiler uygulamalarinda etik kurallara uymak ve sosyal sorumluluk bilinci kazandirmak
Yazili ve s6zli iletisim becerisini gelistirmek
iletisim mesleginin kiiresel ve toplumsal etkilerinin anlasilimasina yardimci olmak.
Gincel olaylar hakkinda bilgi edinmek ve bunlari iletisim meslegdi kapsaminda analiz etmek.
Yeni medya ve iletisim teknolojilerinden yararlanmak.
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Farkli iletisim sistemlerini butlnlesik bir yaklagimla analiz edebilme yetenegi vermek.
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Halkla iligkiler ve tanitim galismalarinda kendi yeterliliklerinin farkinda olmak.
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Halkla iligkiler ydnetimine iliskin temel mesleki bilgiler kazanmak.
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Kariyer planlamasinin yontem ve tekniklerini kullanmak ve karakter 6zelliklerinin meslek segimine etkilerini tartigmak.

Program ve Ogrenme Giktilan iliskisi 1:Cok Diigiik, 2:Dustik, 3:Orta, 4:Yiiksek, 5:Cok Yiiksek
Oc1 0Oc2 0Oc4

PC1 5 5 5
PC2 5 5 5
PC3 5 5 5
PC4 5 5 5
PC5 5 5 5
PC6 5 5 5
PC7 5 5 5
PC8 5 5 5
PC9 5 5 5
PC10 5 5 5
PC11 5 5 5
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