AYDIN ADNAN MENDERES UNIVERSITESI
DERS BILGI FORMU

Dersin Adi Medya Planlama

Ders Kodu HiT209 Ders Diizeyi Onlisans

AKTS Kredi 2 is Yikii 50 (Saat) Teori 2 Uygulama 0 Laboratuvar 0
Dersin Amaci Bu dersin amaci 6grencilere, medya planlamasinin tanimi yapilarak, medya planlama faaliyetleri, medya

araglarinin medya planlamasindaki roli konularinda uygulamaya yonelik kavramlarin égretilmesidir.
Medya, reklam ve tliketici arasindaki iliski, medya planlamacisinin bu iligkideki roli bu derste incelenecek
konular igerisindedir.

Ozet igerigi Bu ders kapsaminda, Medya Planlamasina Giris, Medya, Reklam Tuketici Arasindaki iliski, Medya
Planlama Faaliyetleri, Medya Planlamasinda Kullanilan Kavramlar, Yeni Planlama Modelleri, Medya
Planinin Organizasyonu baglikli konular iglenecektir. Bu derste 6grenci medya arastirmasi, planlamasi ve
satin almasini 6grenmektedir. Hedef, pazar analizi, arastirma teknikleri, medya ve araglarinin analizi,
satin alma teknikleri, gérisme yapma ve bilgisayar uygulamalari bu dersin kapsadigi konular arasindadir.

Staj Durum Yok
Ogretim Yéntemleri Anlatim (Takrir)
Dersi Veren Ogretim Elemani(lari) Ogr. Gér. Elgin BASOL

Olgme ve Degerlendirme Araglar

Arag Adet Oran (%)
Ara Sinav (Vize) 1 40
Donem Sonu Sinavi (Final) 1 70

Ders Kitabi / Onerilen Kaynaklar
1 Medya Planlamasi, Bilgel Basal, Cantay Kitabevi istanbul, 1998
2 2. Medya Planlama, A. Barban, Epilson Yayinlari.

Hafta Haftalara Gore Ders Konulari

1 Teorik Derse giris, dersin islenisi ile ilgili genel bilgi ve kaynaklarin énerilmesi. Pazarlama ve medya ile
ortam ve ara¢ kavramlarinin tanimlanarak sirecin genel isleyisinin aktarimi

2 Teorik Medya planlama kavraminin tanimlanmasi. Iletisim kampanyalarinda biitiinsel etkinin yaratilarak
hedeflere erisimde medya planlama surecinin rol ve 6neminin kavranmasi

3 Teorik Reklam kampanya planinda medya planinin rolinin tanimlanmasi. Reklam medya planlama
sirecinin basamaklarinin agiklanarak aralarindaki iliskinin kavranmasi

4 Teorik Butunlesik pazarlama iletisimi siirecinde medya Bitlinlesik pazarlama iletisimi siirecinde medya
planinin; degisim, veri tabanli yénetimin bilesenleri ve etkisi, butunlesik pazarlama iletigimi
stratejileri, tiketici, kampanya hedefleri baglaminda kavranmasi

5 Teorik Stratejik medya plani bileseni olarak erigim; erisim turleri, erisim belirleme stratejileri, erisim degeri
hesaplama yontemleri, erigsim belirleme siirecinde biitlinsel etkinlik kriterleri

6 Teorik Stratejik medya plani bileseni olarak frekans; frekans diizeyinin belirlenmesi ve seviye belirlemede
etkin faktorler, frekans degeri belirleme yontemleri ve hesaplamalar, frekans belirleme slirecinde
bittnsel etkinlik kriterleri

7 Teorik Stratejik medya plani bileseni olarak; yogunluk, devamhlik, ugus ve nabiz taktik belirleyicileri,
taktik belirleme yontemleri, taktiksel farklilasmanin medya planinin basarisina etkisinin kritize
edilmesi.

Teorik Rapor hazirlama ve sunum
9 Teorik Reklam ortamlarinin yapisal 6zellikleri ve medya planlama surecindeki belirleyici rolleri; Basin,

Yayin, Basili, Yeni ve Alternatif Reklam Ortamlari

10 Teorik Medya planlama siirecinde reklam ortamlari segim kriterleri; medya deg@erinin tespiti, erisim ve
maliyet etkinliginin hesaplanmasi, stratejik baskilar ve ¢géziimlerin aktarimi. Medya planlama
sirecinde kullanilan bilgisayar programlarinin aktarimi

11 Teorik Medya planlama siirecinde 6lgme ve degerlendirme; dlgiimleme kriterleri, 6lgimleme araglari,
degerlendirmede kullanilan kavramlarin aktarimi
12 Teorik Medya planlama modellerinin teorik ve pratik baglamda aktarimi, medya plani akis gizelgeleri ve
hazirlanmasi, drnek medya planlarinin sunumu.
13 Teorik Bir brief Gzerinden 6grencilere reklam kampanya medya plani basamaklarinin uygulatiimasi
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14 Teorik Ornek bir reklam kampanyasindan hareketle rekabet avantaji yakalanmasina yonelik alternatif
medya planlama galigmasi yaptiriimasi

Dersin Ogrenme, Ogretme ve Degerlendirme Etkinlikleri Gergevesinde is Yiikii Hesabi (Ortalama Saat)

Etkinlik Adet On Hazirhk Etkinlik Siiresi Toplam Is Yiki
Kuramsal Ders 14 1 2 42
Ara Sinav 1 3 1 4
Donem Sonu Sinavi 1 3 1 4
Toplam Is Yiikii (Saat) 50
Yuvarla [Toplam s Yiiki (saat) / 25*] = AKTS Kredisi 2

*25 saatlik is ylikii 1 AKTS olarak kabul edilmektedir.

Dersin Ogrenme Giktilari
1 Reklam medya plani ve stratejik bakis acisinin tanimlanarak kavranmasi
Reklam medya planlama siireci elemanlari ve bu elemanlarin ézelliklerinin kavranmasi
Bir reklam medya plani tasarlanmasi
Rapor hazirlama ve sunum yapabilme
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medya planlama uygulamasi gerceklestirebilme

Program Giktilari (Halkla lliskiler ve Tanitim Programi)

1 Disiplinler arasi takim galismasi becerisi kazanmak
Anlama ve ifade etme yeteneklerinin kazanmak
Stratejik iletisim agisindan proje tasarlama, yiritme ve degerlendiriime becerisi kazanmak.
Halkla iligkiler uygulamalarinda etik kurallara uymak ve sosyal sorumluluk bilinci kazandirmak
Yazili ve s6zli iletisim becerisini gelistirmek
iletisim mesleginin kiiresel ve toplumsal etkilerinin anlagiimasina yardimci olmak.
Gincel olaylar hakkinda bilgi edinmek ve bunlari iletisim meslegdi kapsaminda analiz etmek.
Yeni medya ve iletisim teknolojilerinden yararlanmak.
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Farkl iletisim sistemlerini buttnlesik bir yaklagimla analiz edebilme yetenegdi vermek.
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Halkla iligkiler ve tanitim galismalarinda kendi yeterliliklerinin farkinda olmak.
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Halkla iligkiler yonetimine iliskin temel mesleki bilgiler kazanmak.
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Kariyer planlamasinin yéntem ve tekniklerini kullanmak ve karakter 6zelliklerinin meslek segimine etkilerini tartismak.

Program ve Ogrenme Giktilari iligkisi 1:Cok Diisiik, 2:Diisiik, 3:Orta, 4:Yiiksek, 5:Cok Yiiksek
0¢1 0G2 O¢5

PC1 5 5 5
PC2 5 5 5
PC3 5 5 5
PC4 5 5 5
PC5 5 5 5
PC6 5 5 5
PC7 5 5 5
PC8 5 5 5
PC9 5 5 5
PC10 5 5 5
PC11 5 5 5
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