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Dersin Adi Reklam ve Grafik Tasarim
Ders Kodu HiT208 Ders Diizeyi Onlisans
AKTS Kredi 4 is Yikii 100 (Saat) Teori 3 Uygulama 1 Laboratuvar

Dersin Amaci

Reklamcihigin temel ilkelerini, pazarlama bileseni olarak Halkla iliskiler ile olan etkilesimini, reklam
turlerinin yani sira reklamda yaraticilik, medya se¢imi ve analizi, etkinliginin dlgimu konularinda bilgi

vermek amacini tasimaktadir

Ozet igerigi Reklam tanimlari, reklam ortamlari, kampanya kavrami, reklam etkinliginin 6lgtlmesi, reklam ile ilgili
kurulusglar.

Staj Durum Yok

Ogretim Yoéntemleri Anlatim (Takrir), Ornek Olay

Dersi Veren Ogretim Elemani(lari) Ogr. Gér. Mehmet SEN

Olgme ve Degerlendirme Araglari

Arag Adet Oran (%)
Ara Sinav (Vize) 1 40
Donem Sonu Sinavi (Final) 1 70

Ders Kitabi / Onerilen Kaynaklar
1 Reklamcilik, Muge Elden, lletisim Yayinlari, 2005.
2 Reklamciliga Yeni Bakis, Aysun Karabag, 2007.

Hafta Haftalara Gore Ders Konulari

1 Teorik Reklamin kavramsal agilimi, tarihgesi, tirleri, unsurlari.

2 Teorik Toplumsal, ekonomik, kiiltiirel ve yasal agidan reklam

3 Teorik Reklamin siniflandiriimasi

4 Teorik Reklamin Butiinlesik pazarlama iletisimi icinde degerlendiriimesi
5 Teorik Reklamda taraflar

6 Teorik Reklam kampanyasi planlama slrecine giris

7 Teorik Reklam Durum analizi

8 Teorik Reklam amaglari, reklam hedef kitlesi

9 Teorik Reklam stratejileri, reklam taktikleri

10 Teorik Reklam stratejileri, reklam taktikleri

11 Teorik Reklam igerik analizi ve 6rnek uygulama gdsterimi

12 Teorik Reklam butgesi, reklam uygulamasi, Reklamda élgme ve degerlendirme
13 Teorik Storyboard(hikdye semasi) lizerinde yaratici galisma

14 Teorik Reklam analizi ¢caligmasi sunumlari

Dersin Ogrenme, Ogretme ve Degerlendirme Etkinlikleri Gergevesinde is Yiikii Hesabi (Ortalama Saat)

Etkinlik Adet On Hazirlik Etkinlik Suresi
Kuramsal Ders 14 1 3
Odev 5 2 0
Dénem Odevi 6 2 0
Ara Sinav 1 10 1
Ddnem Sonu Sinavi 1 10 1

Toplam Is Yiiki (Saat)
Yuvarla [Toplam is Yiiki (saat) / 25*] = AKTS Kredisi
*25 saatlik is yiikii 1 AKTS olarak kabul edilmektedir.

Dersin Ogrenme Giktilari
1 Reklam ve reklamcilikla ilgili genel tanimlari bilmek
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Hedef kitle ve mecra seg¢imi ve analizine hakim olmak

Kampanya tasarlama ve yaratici reklam metni yazabilmek, reklam igerik analizi yapabilmek
Reklamin etkinligini 6lgebilmek

Reklam sektortiniin genel durumunu ve reklam stratejilerini kavrayabilmek

Program Giktilari (Halkla lliskiler ve Tanitim Programi)
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Disiplinler arasi takim galismasi becerisi kazanmak

Anlama ve ifade etme yeteneklerinin kazanmak

Stratejik iletisim acisindan proje tasarlama, yurutme ve degerlendiriime becerisi kazanmak.
Halkla iligkiler uygulamalarinda etik kurallara uymak ve sosyal sorumluluk bilinci kazandirmak
Yazil ve s6zli iletisim becerisini gelistirmek

iletisim mesleginin kiiresel ve toplumsal etkilerinin anlagiimasina yardimci olmak.

Guncel olaylar hakkinda bilgi edinmek ve bunlari iletisim mesledi kapsaminda analiz etmek.
Yeni medya ve iletisim teknolojilerinden yararlanmak.

Farkli iletisim sistemlerini buttinlesik bir yaklagimla analiz edebilme yetenegi vermek.

Halkla iligkiler ve tanitim galismalarinda kendi yeterliliklerinin farkinda olmak.

Halkla iligkiler ydnetimine iliskin temel mesleki bilgiler kazanmak.

Kariyer planlamasinin yontem ve tekniklerini kullanmak ve karakter 6zelliklerinin meslek segimine etkilerini tartismak.

Program ve Ogrenme Giktilan iliskisi 1:Cok Diisiik, 2:Diisiik, 3:Orta, 4:Yiiksek, 5:Cok Yiiksek
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