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Dersin Adi Pazarlama Ilkeleri

Ders Kodu DTS269 Ders Diizeyi Onlisans

AKTS Kredi 2 is Yikii 50 (Saat) Teori 2 Uygulama 0 Laboratuvar 0
Dersin Amaci Bu ders ile 6grencinin; pazarlama stratejilerini tanima ve uygulama yapabilme becerisi saglanacaktir
Ozet Igerigi Pazarlamaya iligkin temel kavramlar, pazarlama stratejileri, uluslarasi pazarlama stratejileri.

Staj Durum Yok

Ogretim Ydéntemleri Anlatim (Takrir)

Dersi Veren Ogretim Elemani(lari) Ogr. Gér. Elgin BASOL

Olgme ve Degerlendirme Araglar

Arag Adet Oran (%)
Ara Sinav (Vize) 1 40
Ddnem Sonu Sinavi (Final) 1 70

Ders Kitabi / Onerilen Kaynaklar
1 Pazarlama ilkeleri, Mehmet Karafakioglu, Literatiir Yayincilik, istanbul, 2009.
2 Pazarlama Ilkeleri, Hamdi Islamoglu, Beta Yayinlari, istanbul, 2002.
3 Pazarlama Ilkeleri, Cagatay Uniisan, Literatiir Yayincilik, istanbul, 2007.

Hafta Haftalara Gore Ders Konulari

1 Teorik Pazarlamaya lligskin Temel Kavramlari

2 Teorik Ulkelerin Ekonomik Olarak Siniflandiriimasi

3 Teorik Hedef pazar segimi; Tiiketiciler pazarinin bolimlenmesi; Ureticiler, aracilar ve kurumlar pazari

4 Teorik Pazarlama yénetiminde karar siireci; Uriin karmasiyla ilgili kararlar; Uriinde degisiklik yapmak,
Urdnd urdn karmasindan g¢ikarma karari, yeni artin gelistirmek.

5 Teorik Teknolojik Cevre

6 Teorik Teknolojik Cevre

7 Teorik Pazarlama Ve Kiiltir iligkisi

8 Teorik Pazarlama Ve Kiiltir iligkisi

9 Teorik Kdultir ve Satin alma Davranislari

10 Teorik Kultir ve Satin alma Davranislari

11 Teorik Politik ve Yasal Cevre

12 Teorik Politik ve Yasal Cevre

13 Teorik Amag ve Kapsamina Gore Pazar Arastirma Turleri

14 Teorik Amag ve Kapsamina Gore Pazar Arastirma Trleri

Dersin Ogrenme, Ogretme ve Degerlendirme Etkinlikleri Gergevesinde is Yiikii Hesabi (Ortalama Saat)

Etkinlik Adet On Hazirlk Etkinlik Suresi
Kuramsal Ders 14 1 2
Ara Sinav 1 3 1
Donem Sonu Sinavi 1 3 1

Toplam ls Yiikii (Saat)
Yuvarla [Toplam Is Yiikii (saat) / 25*] = AKTS Kredisi
*25 saatlik is yiikii 1 AKTS olarak kabul edilmektedir.

Dersin Ogrenme Giktilari
1  Pazarlamaya lligkin Temel Kavramlari Tanimak
2 Pazarlama Stratejilerini Tanimak Ve Uygulamak
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Uluslararasi Pazarlama Stratejilerini Tanimak Ve Uygulamak
Bir igletmenin pazarlama faaliyetlerini analiz edebilme ve pazarlama programlarini kurgular
Pazarlama yonetiminin anlasiimasi, strateji gelistirme ve denetim konularinin kavrar

Program Giktilari (Halkla lliskiler ve Tanitim Programi)
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Disiplinler arasi takim galismasi becerisi kazanmak

Anlama ve ifade etme yeteneklerinin kazanmak

Stratejik iletisim agisindan proje tasarlama, yuritme ve degerlendiriime becerisi kazanmak.
Halkla iligkiler uygulamalarinda etik kurallara uymak ve sosyal sorumluluk bilinci kazandirmak
Yazil ve sozli iletisim becerisini gelistirmek

iletisim mesleginin kiiresel ve toplumsal etkilerinin anlagiimasina yardimci olmak.

Guncel olaylar hakkinda bilgi edinmek ve bunlari iletisim mesledi kapsaminda analiz etmek.
Yeni medya ve iletisim teknolojilerinden yararlanmak.

Farkli iletisim sistemlerini butlnlesik bir yaklagimla analiz edebilme yetenegi vermek.

Halkla iligkiler ve tanitim galismalarinda kendi yeterliliklerinin farkinda olmak.

Halkla iligkiler ydnetimine iliskin temel mesleki bilgiler kazanmak.

Kariyer planlamasinin yéntem ve tekniklerini kullanmak ve karakter 6zelliklerinin meslek segimine etkilerini tartismak.

Program ve Ogrenme Giktilari iligkisi 1:Cok Diisiik, 2:Diisiik, 3:Orta, 4:Yiiksek, 5:Cok Yiiksek
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