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DERS BILGI FORMU

Dersin Adi Pazarlama Ilkeleri

Ders Kodu iy227 Ders Diizeyi Onlisans

AKTS Kredi 3 is Yikii 75 (Saat) Teori 2 Uygulama 0 Laboratuvar 0
Dersin Amaci Pazarlama kavraminin ve isletmenin pazarlama faaliyetleri kapsaminda nelerin yer aldiginin kavranmasi
Ozet Igerigi Pazarlama kavraminin tanimi, pazarlama faaliyetlerinin etkilendigi cevresel sartlarin incelenmesi,

pazarlama surecinin elemanlari olan pazarlama karmasinin anlatiimasi, pazarlama fonksiyonunun
uygulanmasindaki ilkeler

Staj Durum Yok
Ogretim Yoéntemleri Anlatim (Takrir), Tartisma, Ornek Olay
Dersi Veren Ogretim Elemani(lari) Ogr. Gér. Zeliha Semra KILINC

Olgme ve Degerlendirme Araglari

Arag Adet Oran (%)
Ara Sinav (Vize) 1 40
Dénem Sonu Sinavi (Final) 1 70

Ders Kitabi / Onerilen Kaynaklar
1 Cemal YUKSELEN, Pazarlama ilkeler Yonetim ve Ornek Olaylar, Detay Yayincilik, 2007
2 Pazarlama Ydnetimi,Anadolu Universitesi Yayinlari,2003
3 Yavuz ODABASI ve Giilfidan BARIS Tuketici Davraniglari, MediaCat, 2002
4 Gunlmizde pazarlamanin temelleri,Philip Kotler,2012

Hafta Haftalara Gore Ders Konulari

1 Teorik Pazarlamanin Konusu, Gelisimi, Modern Pazarlama Ydnetimi ve Son Gelismeler

2 Teorik Pazarlama Cevresi, Stratejik Pazarlama ve Planlamasi (makro gevresel faktorler)

3 Teorik Pazarlama Cevresi, Stratejik Pazarlama ve Planlamasi (mikro ¢evresel faktOrler, Pazarlamay:
Etkileyen Isletme Ici Faktorler), Pazarlamayi Etkileyen Isletme I¢i Faktorler

4 Teorik isletmelerde Planlama ve Stratejik Planlama ve Stratejik Pazarlama Planlamasi Siireci ve Stratejik
Pazarlama Planlamasi Sireci

5 Teorik Cevre Analizi ve Durum Analizi(SWOT Analizi

6 Teorik Pazarlama arastirmasi ve pazarlama bilgi sistemi

7 Teorik Pazar ve Tuketici Cesitleri

8 Ara Sinav (Vize) Pazar Bolimlendirme (Dilimleme) ve Hedef Pazar Secimi

9 Teorik Genel Tekrar

10 Teorik Ara Ainav

11 Teorik Mamul karmasi (Mamdil ile ilgili kavramlar, Yeni Mamul Gelistirme Sureci ve Mamulin Hayat Seyri
Ve Pazarlama Stratejileri)

12 Teorik Mamul karmasi (Marka ve Marka Stratejisi, Ambalajlama, Servis (Hizmet) ve Kalite Standartlari)
ogretebilme

13 Teorik Fiyat Karmasi (Fiyat Karmasi, Fiyatin Onemi ve Fiyat Kararlarini Etkileyen Cikar Gruplar)

14 Teorik Fiyat Karmasi (Fiyatlandirmada Géz Oniinde Tutulmasi Gereken Faktérler ve Fiyatlandirma
Yoéntemleri

15 Donem Sonu Sinavi .

(Final) Final Sinavi

Dersin Ogrenme, Ogretme ve Degerlendirme Etkinlikleri Cergevesinde is Yiikii Hesabi (Ortalama Saat)

Etkinlik Adet On Hazirlk Etkinlik Slresi Toplam Is Yiiki
Kuramsal Ders 14 1 3 56
Uygulama Sinavi 1 2 4 6
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Ara Sinav 1 7 6 13
Toplam Is Yiiki (Saat) 75
Yuvarla [Toplam is Yiiki (saat) / 25*] = AKTS Kredisi 3

*25 saatlik is yiikii 1 AKTS olarak kabul edilmektedir.

Dersin Ogrenme Giktilari
1 1) Pazarlamanin temelini teskil eden kavram ve olgularin igsellestiriimesi
2) Tuketici davranislarini anlayabilme, yorumlayabilme ve pazarlama programlarinin sekillendiriimesinde kullanabilme
Temel pazarlama bilesenlerinin pazarlama sireci icindeki yerleri ve  etkilesimlerinin analiz edilebilmesi
Bir isletmenin pazarlama faaliyetlerini analiz edebilme ve pazarlama programlarini kurgulayabilme
Pazarlama ydnetiminin anlasilmasi, strateji gelistirme ve denetim konularinin kavranmasi

isletmelerin amaglari ve hedefleri dogrultusunda hangi pazarlarda faaliyette bulunacagini ve hangi pazarlama bilesenlerinden
yararlanacagini gosterebilir

o O~ WN

Program Ciktilari (Emlak Yénetimi Programi)
1 Tanimlanmis bir hedef dogrultusunda bir siireci ¢éziimleme ve tasarlama becerisi saglayabilirler.

2 Verilerin ¢cdzimlenmesi, deney yapma ve tasarlama, sonuglari yorumlama becerisi kazanabilirler.
3 Disiplin igi ve disiplinler arasi takim galismasi yapabilme becerisi kazanabilirler.
4  Bagimsiz davranma, inisiyatif kullanma ve yaraticilik becerisi kazanabilirler.

5 Yasam boyu 6grenme davranisini kazanabilirler.

6  Sozlu ve yazili iletisim becerileri gdsterebilirler.

7  Mesleki ve etik sorumluluk anlayigi gosterebilirler.

8 Ulusal ve uluslar arasi gcagdas sorunlar hakkinda bilgi sahibi olabilirler.

9 Kalite konularinda bilgi sahibi olabilirler.

10 Kiuresel ve toplumsal ¢ergevede kapsamli bir egitime sahip olabilirler.

11 Mesleki yasal mevzuaati anlayabilme ve uygulama becerisi kazanabilirler.

12  Sektorel sorunlar hakkinda bilgi sahibi olabilme becerisi kazanabilirler.

13 Mesleki 6zglven becerisi kazanabilirler.

Program ve Ogrenme Giktilan iliskisi 1:Cok Diigiik, 2:Duistik, 3:Orta, 4:Yiiksek, 5:Cok Yiiksek
OC1 OC2 0OC3 0Oc4 0OC5 OC6

PC1 2 3 2 4 2 4
PC2 1 2 3 3 1 2
PC3 3 3 4 4 2 4
PC4 2 2 3 3 1 3
PC5 1 4 2 4 3 2
PC6 2 3 1 2 2 1
PC7 3 2 2 4 1 3
PC8 2 1 3 1 3 2
PCO 1 2 4 4 1 1
PC10 3 1 3 2 3 3
PC11 2 2 2 3 2 2
PC12 3 3 1 2 4 3
PC13 2 2 3 3 3 4
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