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Dersin Adi Pazarlama Ilkeleri

Ders Kodu iSLT201 Ders Diizeyi Lisans

AKTS Kredi 5 is Yikii 125 (Saat) Teori 3 Uygulama 0 Laboratuvar 0
Dersin Amaci Pazarlamanin temel kavramlarini ve pazarlama bilesenlerini 6gretebilmek, Temel hedefler, tuketici

davraniglarini ve beklentilerini kavramak. Tiiketici ihtiyaglarinin en dogru bicimde nasil kargilanabilecegini
6grenmek, Pazarlama ilkeleri ile ilgili temel kavram ve ilkelerini tanimlamak, Tuketici ve endustriyel pazari
analiz edebilmek, Makro mikro ¢evresel faktérler ile pazarlama arasindaki iliskileri agiklayabilmek.
Pazarlama bilgi sistemleri ve pazarlama arastirmasi uygulamalarini taniyabilmek, Pazar bélimleme,
konumlandirma ve hedef pazarin segilmesini agiklamak, Pazarlama yoneticilerinin uyguladigi pazarlama

karmasi stratejilerini taniyabilme.

Ozet icerigi Temel kavramlar; pazarlama anlayisindaki degismeler; pazar ve pazarlama gesitleri; pazarlama
planlamasinin ilkeleri; pazarlamanin mikro ve makro gevresi; tliketici pazarlari; kurumsal pazarlar;
uluslararasi pazarlar; pazar élgiimlemesi; hedef pazar bélimlendirme ilkeleri; pazarlama karmasi; Griin

ve hizmetler; fiyat, yer ve dagitim kanallari; tutundurma; 6rnek olaylar ve uygulama.
Staj Durum Yok
Ogretim Ydéntemleri Anlatim (Takrir), Tartisma, Bireysel Calisma
Dersi Veren Ogretim Elemani(lari)

Olgme ve Degerlendirme Araglari

Arac Adet Oran (%)
Ara Sinav (Vize) 1 40
Donem Sonu Sinavi (Final) 1 60

Ders Kitabi / Onerilen Kaynaklar
1 Remzi ALTUNISIK, Suayip OZDEMIR ve Omer TORLAK (2006), Modern Pazarlama.

Hafta Haftalara Gore Ders Konulari

1 Teorik Pazarlama ilkeleri dersinin amaci ve pazarlamaya giris

2 Teorik Pazarlamanin konusu, gelisimi, son gelismeler

3 Teorik Pazarlama cevresi, stratejik planlama ve pazarlamanin rolu
4 Teorik Pazarlama cevresi, stratejik planlama ve pazarlamanin rolu
5 Teorik Pazarlama arastirmasi ve bilgi sistemi

6 Teorik Tuketici pazar ve tiketici davranigi

7 Teorik Endustriyel pazarlar ve uluslararasi pazarlar

8 Teorik Pazar bolimlendirme, hedef pazar secimi ve satis tahmini
9 Ara Sinav (Vize) Ara Sinav

10 Ara Sinav (Vize) Ara Sinav

11 Teorik Mamul

12 Teorik Fiyat

13 Teorik Tutundurma

14 Teorik Kisisel satis ve satig gelistirme, reklam ve halkla iligkiler

15 Teorik internette pazarlama ve dogrudan pazarlama

Dersin Ogrenme, Ogretme ve Degerlendirme Etkinlikleri Cergevesinde is Yiikii Hesabi (Ortalama Saat)

Etkinlik Adet On Hazirlik Etkinlik Siresi
Kuramsal Ders 13 0 3
Bireysel Calisma 13 0 2

Ara Sinav 1 27 1
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Toplam Is Yiiki
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Dénem Sonu Sinavi 1 31 1 32
Toplam Is Yiiki (Saat) 125
Yuvarla [Toplam is Yiiki (saat) / 25*] = AKTS Kredisi 5
*25 saatlik is yiikii 1 AKTS olarak kabul edilmektedir.

Dersin Ogrenme Giktilari
1 Pazarlamanin temelini tegkil eden kavram ve olgular kavranir.
Tuketici davraniglarini anlayabilir, yorumlayabilir ve pazarlama programlarinin sekillendiriimesinde kullanabilir.
Temel pazarlama bilesenleri pazarlama sureci icindeki yerleri ve etkilesimleri analiz edilebilir.
Bir isletmenin pazarlama faaliyetlerini analiz edebilir ve pazarlama programlarini kurgulayabilir.

Pazarlama baglaminda is dinyasinda yagsanmakta olan olaylari ve degisimlerin elestirel ve rasyonel bir bakis acisiyla
degerlendirebilir.

Stratejik planlama y6netimini ve stratejik plan olusturma sirecini kavrar ve uygulama ydntemini 6grenir.
Pazara girme ve pazardaki konumu korumaya yénelik uygulanabilecek stratejileri kavrar.
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Program Ciktilan (Yénetim Bilisim Sistemleri Programr)
1 Yoénetim Bilisim Sistemleri alani ile ilgili kavramlari ve kavramlar arasi iligkileri agiklar.
isletmeler igin gerekli yazilimlarin neler oldugunu belirler, gerektiginde agi kurar, sistemleri belirler, teknolojideki gelisimi

2 izleyerek bilisim sistemini guinceller.

3 Bilimsel bilginin Gretimi, islenmesi, depolanmasi, iletiimesi ve kullaniimasi gibi konularda suregler ile ydntem ve teknikleri bilir.

4 Bilginin iletildigi ortam ve araclari tanir ve kullanabilir.

5 Cesitli organizasyonlar, bilgi islem merkezleri ve alanla ilgili diger kuruluslarin yapisal, yonetsel ve teknik 6zelliklerini tanir.

6  Bilgi gereksiniminden baslayarak arama, bulma, kullanma ve iletme gibi temel alan becerilerine sahiptir.

7 Angliz ve senteze yonelik dU§mee yetenegine sahiptir. Farkli orgut kiltirleri ve 6rgut yapilari igin strateji-yapi alternatiflerini
belirler ve amaca uygun strateji hazirlar.

8 B.ilg_i Kaynaklarlnl _t.anllma, niteliklerini dege.rlendirrpe_ve.bilgi sistemlerini kurma ve yé')rjetme bgperisine sahiptir. Temel igletme
bilgi sistemlerini (Uretim, pazarlama, tedarik ve lojistik, insan kaynaklari, muhasebe, finans) bilir ve kullanir.

9 Orgiitlerin yoénetim, tiretim, finans, pazarlama gibi temel isletme islevlerini anlar, yénetim ilkelerini aciklar, ekonomik kayiplari

ve nedenlerini ortaya gikartarak ¢éziimler (retir. Orgiitlerde verimlilik ve etkinligi artirmak igin calismalar yapar.
10 Mesleki etik ilkelerini ve hukuksal dizenlemeleri bilir ve onlara uygun davranir.

Veri tabani, teknoloji trendleri, ekonomi, e-ticaret, mobil ticaret ve yazilim projelerinin yénetimini bilir ve kullanir. Veritabani
yonetim sistemlerini kullanabilir.

12 Temel network kavramlarini 6grenir ve sunucu isletim sistemlerini kullanabilir.

11

Yoénetim Bilisim Sistemleri alanindaki bilimsel arastirmalari izleyerek proje ve etkinlikler gelistirir veya onlara katki saglar.
Bilgisayar ortaminda proje yonetebilir.

Yoénetim Bilisim sistemleri ile ilgili konularda dustincelerini ve sorunlara iliskin ¢ézim &énerilerini nicel ve nitel verilerle
destekleyerek uzman olan ve olmayan kisilerle paylasir.

isletme faaliyetlerinden ve gevresinden gelen veriyi depolayan, birlestiren, raporlayan ve analiz eden bilgi teknolojileri alt
yapisini kurar ve gelistirir.
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Program ve Ogrenme Giktilari iligkisi 1:Cok Diisiik, 2:Diisiik, 3:Orta, 4:Yiiksek, 5:Cok Yiiksek

OC2 OG3 Oc4 OC5 0OC6 OCT
PC4 2 2

PC7 4 3
PC8 4
PC9 4 4

[=] 5 (=]

Aydin Adnan Menderes Universitesi E-Universite Otomasyonu (izerinden alinmistir. Rapor tarihi: 26.04.2024

E- -

212



