AYDIN ADNAN MENDERES UNIVERSITESI
DERS BILGI FORMU

Dersin Adi Pazarlama Yonetimi

Ders Kodu ULT222 Ders Duzeyi Lisans

AKTS Kredi 6 is Yikii 151 (Saat) Teori 3 Uygulama 0 Laboratuvar 0
Dersin Amaci Pazarlama faaliyetlerinin amaca ydnelik olarak uygulanmasi surecinde yénetimde temel ilkeler olan

pazarlama planlamasi, organizasyonu, koordinasyonu, ylriitme ve denetim fonksiyonlarini teorik ve
uygulamali olarak 6gretebilmek, yeni ekonomi stirecinde pazarlama alaninda yasanan degisim ve
gelismeleri aciklayarak yeni pazarlama terimlerini uygulama agisindan degerlendirmek amaglanmistir.

Ozet Igerigi Pazarlama sistemi; pazarlama cevresi; pazarlama sisteminin 6rgut icindeki yeri ve dneminin belirlenmesi.
Tiketici davraniglari; Uretici satici ve hiikiimet pazarlari; pazar bolimlemesi; pazar tahminlemesi;
blylme ve rekabet stratejisi; pazarlama 6rgltlenmesi; pazar planlamasi; Grtin politika, yeni Urin, fiyat,
dagitim kanali, satis artirma ve satis giicu kararlari; pazarlama denetimi; pazarlamada toplumsal, yasal
ve etiksel sorunlar.

Staj Durum Yok
Ogretim Ydéntemleri Anlatim (Takrir), Tartisma, Bireysel Calisma
Dersi Veren Ogretim Elemani(lari) Dog. Dr. Funda ODUNCUOGLU, Dr. Ogr. Uyesi Giines Agelya SIPAHI

Olgme ve Degerlendirme Araglari

Arac Adet Oran (%)
Ara Sinav (Vize) 1 40
Donem Sonu Sinavi (Final) 1 70

Ders Kitabi / Onerilen Kaynaklar
1 PAZARLAMA YONETIMi- ANADOLU UNIVERSITESI (E-KITAP)
2 PAZARLAMA YONETIMIi-ABDULLAH OKUMUS-ISTANBUL UNIVERSITESI (E-KITAP)
3 PAZARLAMA YONETIMIi — KELLER VE KOTLER —(CEV.IBRAHIM KIRCOVA)BETA YAYINEVI

Hafta Haftalara Gore Ders Konulari

1 Teorik Pazarlama Yo6netimi Kavrami

2 Teorik Pazarlama Yénetimi Ve Cevre lliskisi (Makro-Mikro Cevre Faktorleri)
3 Teorik Tuketici Davraniglari - Endustriyel Alici Kullanici Davranislari
4 Teorik Pazar Bolimleme Ve Konumlandirma

5 Teorik Pazarlama Bilgi Sistemi

6 Teorik Pazarlama Arastirmasi

7 Teorik Pazarlamada Uriin Kararlari

8 Teorik Pazarlamada Fiyat Kararlari

9 Ara Sinav (Vize) Ara Sinav

10 Ara Sinav (Vize) Ara Sinav

11 Teorik Pazarlamada Dagitim Kararlari

12 Teorik Tutundurma Ve Pazarlama iletisimi

13 Teorik Pazarlama Planlamasi, Uygulama Ve Kontrol

14 Teorik Dijital Cagda Pazarlama

15 Teorik Surddurilebilir Pazarlama

16 Donem Sonu Sinavi

(Final) Finaller

Dersin Ogrenme, Ogretme ve Degerlendirme Etkinlikleri Gergevesinde is Yiikii Hesabi (Ortalama Saat)

Etkinlik Adet On Hazirhk Etkinlik Siiresi Toplam Is Yiki
Kuramsal Ders 13 2 3 65
Bireysel Calisma 13 0 3 39

Ara Sinav 1 20 1 21
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Doénem Sonu Sinavi 1 25 1 26

Toplam Is Yiiki (Saat) 151
Yuvarla [Toplam is Yiiki (saat) / 25*] = AKTS Kredisi 6

*25 saatlik is yiikii 1 AKTS olarak kabul edilmektedir.

Dersin Ogrenme Giktilari
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Pazarlama ydnetimi stratejilerini 6grenir.

Yeni ekonomide pazarlama yonetimini 6grenir.
Pazarlama ve rekabet stratejilerini 6grenir.

Kit kaynaklarin etkin yénetimini 6grenir.

Musteri sadakati ve tatmini olusturma surecini 6grenir.
Pazarlama uzmanligi bilgisi edinir.

Bilimsel pazarlama uygulama becerisi kazanir.

Program Ciktilari (Yénetim Bilisim Sistemleri Programi)
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Yonetim Bilisim Sistemleri alani ile ilgili kavramlari ve kavramlar arasi iligkileri aciklar.

isletmeler igin gerekli yazilimlarin neler oldugunu belirler, gerektiginde agi kurar, sistemleri belirler, teknolojideki geligimi
izleyerek bilisim sistemini guinceller.

Bilimsel bilginin tretimi, islenmesi, depolanmasi, iletiimesi ve kullaniimasi gibi konularda surecler ile ydontem ve teknikleri bilir.

Bilginin iletildigi ortam ve araglari tanir ve kullanabilir.
Cesitli organizasyonlar, bilgi islem merkezleri ve alanla ilgili diger kuruluglarin yapisal, yonetsel ve teknik 6zelliklerini tanir.
Bilgi gereksiniminden baglayarak arama, bulma, kullanma ve iletme gibi temel alan becerilerine sahiptir.

Analiz ve senteze yonelik disiinme yetenegine sahiptir. Farkli 6rgut kiltirleri ve 6rgut yapilar igin strateji-yapi alternatiflerini
belirler ve amaca uygun strateji hazirlar.

Bilgi kaynaklarini tanima, niteliklerini degerlendirme ve bilgi sistemlerini kurma ve yonetme becerisine sahiptir. Temel isletme
bilgi sistemlerini (lretim, pazarlama, tedarik ve lojistik, insan kaynaklari, muhasebe, finans) bilir ve kullanir.

Orgiitlerin yoénetim, tiretim, finans, pazarlama gibi temel igletme islevlerini anlar, yonetim ilkelerini agiklar, ekonomik kayiplari
ve nedenlerini ortaya ¢ikartarak ¢ézimler Uretir. Orgutlerde verimlilik ve etkinligi artirmak icin calismalar yapar.

Mesleki etik ilkelerini ve hukuksal dizenlemeleri bilir ve onlara uygun davranir.

Veri tabani, teknoloji trendleri, ekonomi, e-ticaret, mobil ticaret ve yazilim projelerinin yonetimini bilir ve kullanir. Veritabani
yoénetim sistemlerini kullanabilir.

Temel network kavramlarini 6grenir ve sunucu igletim sistemlerini kullanabilir.

Yonetim Bilisim Sistemleri alanindaki bilimsel arastirmalari izleyerek proje ve etkinlikler gelistirir veya onlara katki saglar.
Bilgisayar ortaminda proje yonetebilir.

Yoénetim Bilisim sistemleri ile ilgili konularda dustincelerini ve sorunlara iliskin ¢ézim &énerilerini nicel ve nitel verilerle
destekleyerek uzman olan ve olmayan kisilerle paylasir.

isletme faaliyetlerinden ve gevresinden gelen veriyi depolayan, birlestiren, raporlayan ve analiz eden bilgi teknolojileri alt
yapisini kurar ve gelistirir.

Program ve Ogrenme Giktilari iligkisi 1:Cok Diisiik, 2:Diisiik, 3:Orta, 4:Yiiksek, 5:Cok Yiiksek
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