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Dersin Adi Pazarlama Yonetimi

Ders Kodu iSLT202 Ders Diizeyi Lisans

AKTS Kredi 5 is Yikii 125 (Saat) Teori 3 Uygulama 0 Laboratuvar 0
Dersin Amaci Pazarlama faaliyetlerinin amaca ydnelik olarak uygulanmasi surecinde yénetimde temel ilkeler olan

pazarlama planlamasi, organizasyonu, koordinasyonu, ylriitme ve denetim fonksiyonlarini teorik ve
uygulamali olarak 6gretebilmek, yeni ekonomi stirecinde pazarlama alaninda yasanan degisim ve
gelismeleri agiklayarak yeni pazarlama terimlerini uygulama agisindan degerlendirmek amacglanmistir.

Ozet igerigi Pazarlama sistemi; pazarlama gevresi; pazarlama sisteminin 6rgit icindeki yeri ve éneminin belirlenmesi.
Tuketici davraniglari; Uretici satici ve hiikimet pazarlari; pazar bolimlemesi; pazar tahminlemesi;
blylme ve rekabet stratejisi; pazarlama 6rgltlenmesi; pazar planlamasi; Grtin politika, yeni Urin, fiyat,
dagitim kanali, satis artirma ve satis giic kararlari; pazarlama denetimi; pazarlamada toplumsal, yasal
ve etiksel sorunlar.

Staj Durum Yok
Ogretim Yoéntemleri Anlatim (Takrir), Tartisma, Bireysel Calisma
Dersi Veren Ogretim Elemani(lari)

Olgme ve Degerlendirme Araglari

Arag Adet Oran (%)
Ara Sinav (Vize) 1 40
Donem Sonu Sinavi (Final) 1 60

Ders Kitabi / Onerilen Kaynaklar
1 Remzi ALTUNISIK, Suayip OZDEMIR ve Omer TORLAK (2006), Modern Pazarlama.

Hafta Haftalara Gore Ders Konulari

1 Teorik Temel Pazarlama ve Pazarlama Yo&netimi Kavramlari.

2 Teorik Temel Pazarlama Gorevleri

3 Teorik Butlinsel Pazarlama Anlayisi

4 Teorik Postmodern Pazarlama Anlayisi.

5 Teorik Yeni Ekonomi Siirecinde Pazarlama.

6 Teorik Pazarlamanin Degisen Rolinde Yeni Pazarlama Kavramlari.
7 Teorik Stratejik Pazarlama Planlamasi

8 Teorik Pazarlama Yonetim Stratejileri

9 Ara Sinav (Vize) Ara Sinav

10 Ara Sinav (Vize) Ara Sinav

11 Teorik Pazar Analizi ve Musteri Gereksinimleri

12 Teorik Endustriyel Pazarlama Y&netimi ve Pazar Analizi.

13 Teorik Pazarlama Karmasi Analizi ve Yénetimi: Uriin ve Fiyat.

14 Teorik Pazarlama Karmasi Analizi ve Yénetimi: Dagitim ve Tutundurma.
15 Teorik inovasyon ve Yeni Uriin Geligtirme.

Dersin Ogrenme, Ogretme ve Degerlendirme Etkinlikleri Cergevesinde s Yiikii Hesabi (Ortalama Saat)

Etkinlik Adet On Hazirlik Etkinlik Stresi Toplam Is Yiki
Kuramsal Ders 13 0 3 39
Bireysel Calisma 13 0 2 26
Ara Sinav 1 27 1 28
Dénem Sonu Sinavi 1 31 1 32
Toplam ig Y{ikii (Saat) 125
Yuvarla [Toplam is Yiikii (saat) / 25*] = AKTS Kredisi 5

*25 saatlik is yiikii 1 AKTS olarak kabul edilmektedir.
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Dersin Ogrenme Giktilari

1 Pazarlama yonetimi stratejilerini 6grenir.
Yeni ekonomide pazarlama y6netimini 6grenir.
Pazarlama ve rekabet stratejilerini 6grenir.
Kit kaynaklarin etkin yonetimini 6grenir.
Musteri sadakati ve tatmini olusturma surecini 6grenir.
Pazarlama uzmanligi bilgisi edinir.
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Bilimsel pazarlama uygulama becerisi kazanir.

Program Giktilari (Uluslararasi Ticaret ve Isletmecilik Programi)
1 Ulusal ve Uluslararasi piyasalarda yetkin olarak gorev yapabilecek orta ve Ust diizey ydnetici adayi yetistirmektir.
2 Ogrencilerimiz teorik derslerin yani sira uygulamaya yénelik, proje bazl dersler alabilmektedir.
3 Ogrencilerimiz 6grenimleri sirasinda sektorle iligkiler kurmakta ve is olanaklari elde etmektedir.

BoélimUmizin akademik programinda yer alan Avrupa ve Asya Ekonomileri, Kiiresel Ticaret ve Yatirnm Uygulamalari, Avrupa
Birligi isletme Politikalari, Farkli Kiiltirlerle Ticaret Kosullari, ihracat-ithalat, Glimriik Mevzuatlari, Dis Ticaret Finansmani,
Emlak Degerleme Mevzuati gibi dnemi giderek artan konularla ilgili dersler verilmekte ve buna paralel olarak ders programlari
surekli olarak giincellenmektedir.

BolimUmizin mezunlar dis ticaret firmalari, cokuluslu sirketler, banka ve sigorta sirketleri, perakende sektoru, reklam
ajanslari ve lojistik firmalarinda orta ve Ust dizey yonetici olarak is yasamina katilabilmektedir.

Uluslararasi Ticaret alaninda teorik ve uygulamali diizeyde ileri derecede bilgi sahibi olmak, bu bilgileri kullanabilmek.

Uluslararasi Ticaret ve Ekonomi ile ilgili temel kavram, fikir ve verileri bilimsel yontemlerle inceleyebilmek, elestirel ve analitik
bakis acisi ile yorumlayabilmek ve ekonomik olay ve gelismelerle iligkilendirerek degerlendirebilmek.

Uluslararasi Ticaret ile ilgili konularda dislince, yorum ve degderlendirmelerini yazili ve s6zlii olarak aktarabilmek.
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Uluslararasi Ticaret kavrami ile baglantili kamu kurumlari ve 6zel sektér kuruluslarinin, nasil isledigini anlamak ve bu alandaki
sureklilikleri ve degisiklikleri tespit edebilmek.

Uluslararasi Ticaret ile ortak galisma igerisinde olan disiplinlere (6rnegin; iktisat, hukuk, finans, uluslararasi isletme vb) iligkin
temel bilgilere sahip olmak ve bu bilgileri kullanabilmek.

Uluslararasi Ticaret, Kiiresellesme ve Finansman sistemleri ile ilgili ingilizce yayin ve arastirmalari izleyebilmek ve

1 meslektaglari ile uluslararasi alanda iletisim kurabilmek.
12 Veri toplanmasi, yorumlanmasi ve duyurulmasi agsamalarinda bilimsel ve etik degerlere sahip olmak.

Yerel, bolgesel (6rnedin Avrupa Birligi ve Orta Dogu) ve kiresel gelismeleri politik ekonomik agidan tanimlayabilmek, takip

13 edebilmek ve bu gelismeler arasinda iligki kurabilmek.

14  Uluslararasi Ticaret alaninda teorik ve uygulamali diizeyde ileri derecede bilgi sahibi olmak, bu bilgileri kullanabilmek.
15 Ikinci bir dili orta diizeyde kullanabilmek.

Program ve Ogrenme Giktilari iligkisi 1:Cok Diisiik, 2:Diisiik, 3:Orta, 4:Yiiksek, 5:Cok Yiiksek
OC1 0G2 OC3 0¢4 OG5 0OCe OC7

PC1 3 3 3 3 3 3
PC2 3 3 3 3 3 3 3
PC4 3 3 3 3 3 3 3
PC5 3 3 3 3 3 3 3
PC6 3 3 5 3 4 3 4
PC7 4 4 4 4 4 4 4
PC8 4 3 4 4 3 3 3
PC9 3 4 3 3 3 4 4
PC10 3 3 3 3 3 3 3
PC11 3 4 3 3 3 4 4
PC12 4 3 3 3 3 3 4
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