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Ders Kodu PAR181 Ders Diizeyi Onlisans

AKTS Kredi 2 is Yikii 50 (Saat) Teori 2 Uygulama 0 Laboratuvar 0
Dersin Amaci Ogrencinin, isletmenin mevcut pazarlama anlayisini analiz ederek, pazarlama anlayisi belirleyebilmesini,

faaliyet gosterdigi sektor ve hedef pazarina gére pazarlama gevresini analiz edebilmesini, isletmenin
kontrol edemeyecegi degiskenleri belirleyebilmesini, pazar bélimlerini degerlendirebilmesine, uygun
bélimlerin hedef pazar olarak saptanmasina katki saglayabilmesini, Grtnln farklilastiriimasina ve
konumlandiriimasina, katkida bulunabilmesini, Grin yasam dénemlerini saptayarak satis artirici tedbirler
alabilmesini, pazar yapisi, rekabet durumu ve igletme amaclarina gore, fiyatin belirlenmesine ve
yobnetimine yardimci olabilmesini, hedef pazara gore tutundurma karmasinin olusmasina yardimci
olabilmesini, pazarlama kanallarini belirleyebilmesini, kanal tasariminin yapilmasini ve en uygun kanal
sisteminin secgimine katki saglayabilmesini amaclamaktadir.

Ozet Igerigi isletmenin mevcut pazarlama anlayisini analiz etmek, isletme ve pazarin durumuna gére pazarlama
anlayisini belirlemek, Kontrol edilemeyen degiskenleri belirlemek, Kontrol edilemeyen degiskenleri
belirlemek, Kontrol edilebilen degiskenleri belirlemek, Pazar boélumlerini degerlendirmek, Uygun
bélimlerin hedef pazar olarak saptanmasina katki saglamak, Uriiniin farklilastirimasina yardimei olmak,
Uriintin konumlandiriimasina yardimei olmak, Uriiniin yasam dénemlerini saptayarak tedbirler alma,
Fiyatin belirlenmesine yardimci olmak, Fiyatin uyarlanmasini saglamak, Fiyat degistirme stratejilerine
onerilerde bulunmak, Pazarlama kanallarini belirlemek, Pazarlama kanallarinin tasariminin yapilmasina
katki saglamak, Kanal sistemleri icinden en uygun olaninin segimine katki saglamak.

Staj Durum Yok
Ogretim Yéntemleri Anlatim (Takrir), Tartisma
Dersi Veren Ogretim Elemani(lari) Ogr. Gér. Gonca KUCUK

Olgme ve Degerlendirme Araglar

Arag Adet Oran (%)
Ara Sinav (Vize) 1 40
Dénem Sonu Sinavi (Final) 1 70

Ders Kitabi / Onerilen Kaynaklar
1 Pazarlama ilkeler- Yénetim- Ornek Olaylar; Prof. Dr. Cemal YUKSELEN

Hafta Haftalara Gore Ders Konulari

1 Teorik isletmenin mevcut pazarlama anlayisini analiz etmek Isletme ve pazarin durumuna gére
pazarlama anlayisini belirlemek, Kontrol edilemeyen degiskenleri belirlemek

2 Teorik Kontrol edilemeyen degdiskenleri belirlemek, Kontrol edilebilen degiskenleri belirlemek

3 Teorik Pazar bolimlerini degerlendirmek

4 Teorik Uygun bélumlerin hedef pazar olarak saptanmasina katki saglamak

b Teorik Uriiniin farklilagtirimasina yardimei olmak

6 Teorik Uriiniin konumlandiriimasina yardimci olmak

7 Teorik Uriinlin yasam dénemlerini saptayarak tedbirler alma

8 Teorik Fiyatin belirlenmesine yardimci olmak

9 Teorik Ara Sinav

10 Teorik Fiyatin uyarlanmasini saglamak
Fiyat degistirme stratejilerine dnerilerde bulunmak

11 Teorik Fiyat degistirme stratejilerine 6nerilerde bulunmak

12 Teorik Pazarlama kanallarini belirlemek

13 Teorik Pazarlama kanallarinin tasariminin yapilmasina katki saglamak

14 Teorik Kanal sistemleri icinden en uygun olaninin secimine katki saglamak

15 Teorik Kanal sistemleri icinden en uygun olaninin segimine katki saglamak

£e Donem(gicr)]rzitlj)Smaw Yariyil Sonu Sinavi
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Dersin Ogrenme, Ogretme ve Degerlendirme Etkinlikleri Gergevesinde is Yiikii Hesabi (Ortalama Saat)

Etkinlik Adet On Hazirhk Etkinlik Siiresi Toplam Is Yiki
Kuramsal Ders 14 0 2 28
Odev 0 10 10
Ara Sinav 5 1
Donem Sonu Sinavi 1 5 1 6
Toplam Is Yiikii (Saat) 50
Yuvarla [Toplam s Yiiki (saat) / 25*] = AKTS Kredisi 2

*25 saatlik is ylikii 1 AKTS olarak kabul edilmektedir.

Dersin Ogrenme Giktilari
1 Pazarlama gevresini analiz edebilme
2 Uriin kararlarina yardimc! olacak fikirler olugturabilme
3  Stratejik pazarlama ve pazarlama planlamasi surecini etkin olarak yonetebilme becerilerini gelistirmek.
4

Stratejik pazarlama yonetimi ve planlamasi icin karar alabilmeye yatkinlk, ve bu kararlari alirken gesitli analitik cergeveleri
kullanabilme becerilerini gelistirmek.

Pazarlama ydnetimi araglarinin planlanmasi, uluslararasi pazarlara yeni lrtinle pazara girme stratejileri ve triin yasam evreleri
ve bu slrecin ydnetimiyle ilgili yeteneklerini gelistirmek.

Program Ciktilari (Makine Programi)
1 Endustriyel malzemelerin genel 6zellik ve kullanim alanlarini bilme, segimini yapabilme.
Makina elemanlarinin tasarimini yapabilme.

Makina teknolgjisi igin 6lgl ve kontrol aletleri ile gereksinim duydugu 6lgme ve kalite kontrol iglemlerini yapabilme.

Kaynakli olarak Uretilmis pargalarda gerekli tahribatsiz deney yontemlerini kullanarak hatalari saptayarak bu hatalarin

2

3 Talash ve talassiz imalat tezgahlan ve kaynak makinalarini kullanarak uretim yapabilme.
4

5 giderilmesi yoninde gerekli diizeltmeleri yapabilme.

Makinalarda olusacak hatalar istatistiki olarak énceden saptayarak bu hatalarin olugsmasini énleyecek koruyucu bakimi
yapabilme, ariza durumunda gerekli miidahaleleri yapabilme.

is pargalarinin CAD istasyonunda gizimlerini, CNC tezgahlarinda ise uygulamalarini yapabilir. CAD/CAM ve AUTOCAD paket
programlarini galistirabilme ve kullanabilme.

8 Mduhendislik bilimleri ve teknolojinin bilimsel ilkeleri dogrultusunda hesaplamalar yaparak pratige aktarabilme.

Otomatik kontrol sistemlerinin vazgegilmez elemanlari olan pnématik ve hidrolik sistemlerdeki elemanlari tamir edebilir ve
calismalarini diizenleyebilme.

Tdm program boyunca Makina teknikeri olarak yetisen égrenci, calisma alaninda endustriyel gérev tanimi olarak hata bulma,
10 problem ¢bzme, karar verme, islev ve faaliyetlerin planlanmasi oldugunu bilir ve bu kisilere bu 6zellikleri kazanmalari
hedeflenerek saglanabilme.

Program ve Ogrenme Giktilan iliskisi 1:Cok Diigiik, 2:Dustik, 3:Orta, 4:Yiiksek, 5:Cok Yiiksek
Oc1 Oc2 O6¢3 0Oc4 Ocs
PC10 1 1 1 1 1
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