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Kampanya Uygulamasi
REMA417 Ders Duzeyi Lisans
is Yikii 106 (Saat) Teori 2 Uygulama 2 Laboratuvar 0

Bu dersin amaci 6grencilerin; yiyecek icecek sektériindeki KOBTI'ler igin yapilarina uygun olarak talebi,
karlihgi ve taninirh@i artiracak kampanyalar olusturmak ve uygulamalarini saglamaktir.

Yiyecek ve igecek sektoriinde faaliyet gosteren yerel isletmeler ile igbirligi icinde stratejik pazarlama
yaklasimina uygun hedef Pazar belirlenmesi, rekabetgi Pazar konumlandirmasi, Griin ve hizmet
karmalari gelistirerek tanitiimasina yénelik uygulamalar yapilmaktadir.

Yok

Anlatim (Takrir), Gosterip Yaptirma, Tartisma, Ornek Olay, Proje Tabanli Ogrenme, Bireysel Calisma,
Problem Cézme

Dersi Veren Ogretim Elemani(lari) Dr. Ogr. Uyesi Elvan KESER

Ders Kosullan
On Kosul
Es Kosul

REM132
REM432

Olgme ve Degerlendirme Araglari

Arag

Ara Sinav (Vize)

Dénem Sonu Sinavi (Final)
So6zliu Sinav

Proje

Adet Oran (%)
1 20
1 30
1 30
1 20

Ders Kitabi / Onerilen Kaynaklar

1 Dijital Prestij-Sosyal Medya Teknoloji ve Marketing Uzerine

Hafta Haftalara Gore Ders Konulari

1 Teorik & Uygulama

2 Teorik & Uygulama

3 Teorik & Uygulama

4 Teorik & Uygulama

© 00 N o o

kendilerini tanitmasina olanak saglanmasi

Dersin hedefleri, islenisi ve ibeklentilerinin 6grencilere anlatiimasi. Sinifa yeni katilan égrencilerin

Ogrencilerin anlasma sagladiklar yiyecek ve icecek isletmeleri ile ilgili dnerilerini sunmalari. Sinif
icindeki 6grencilerin s6z konusu isletmeye daha 6nce gidip gitmediklerinin sorgulanmasi. Gitmis

olmalari durumda igletmeye olan 6grenci talebinin nasil gelistirileceginin sorgulanmasi ve éneriler.

Gidilmediginin 6grenilmesi durumunda, yine 6drenci talebini yaratmak igin nelerin yapilabilecegi

ve Oneriler. Kampanya uygulanacak yerel yiyecek ve igecek igletme dnerilerinin onay veya red
almalari ile sonucglanan sinif i¢i oylamanin yapilmasi.

Ogrencilerin anlasma sagladiklar yiyecek ve icecek isletmeleri ile ilgili dnerilerini sunmalari. Sinif
icindeki 6grencilerin s6z konusu isletmeye daha 6nce gidip gitmediklerinin sorgulanmasi. Gitmis

olmalari durumda igletmeye olan 6grenci talebinin nasil gelistirileceginin sorgulanmasi ve éneriler.

Gidilmediginin 6grenilmesi durumunda, yine 6drenci talebini yaratmak igin nelerin yapilabilecegi

ve Oneriler. Kampanya uygulanacak yerel yiyecek ve igecek igletme dnerilerinin onay veya red
almalari ile sonucglanan sinif i¢i oylamanin yapilmasi.

Ogrencilerin anlagsma sagladiklar yiyecek ve icecek isletmeleri ile ilgili dnerilerini sunmalari. Sinif
icindeki 6grencilerin s6z konusu isletmeye daha dnce gidip gitmediklerinin sorgulanmasi. Gitmis

olmalari durumda igletmeye olan 6grenci talebinin nasil gelistirilecedinin sorgulanmasi ve éneriler.

Gidilmediginin 6grenilmesi durumunda, yine 6grenci talebini yaratmak icin nelerin yapilabilecegi

ve Oneriler. Kampanya uygulanacak yerel yiyecek ve icecek isletme 6nerilerinin onay veya red
almalari ile sonuglanan sinif i¢i oylamanin yapilmasi.

Teorik & Uygulama  Kampanya igin Uriin/Hizmet Karmasinin Belirlenmesi

Teorik & Uygulama  Rekabet analizi ve Stratejik Fiyatlandirma

Teorik & Uygulama  Stratejik Dagitim ve lletisim Kanallarinin Segimi

Teorik & Uygulama  Kampanyalarin Farkl Medya Platformlarinda Gortintrliginin Saglanmasi ve Tanitim
Ara Sinav (Vize) Ara Sinav

10 Teorik & Uygulama  Kampanya uygulanan isletmelerin ziyaret edilerek geri bildirim alinmasi ve égrencilerden
kampanya taleplerinin degerlendiriimesi. Kampanya performansin dlgtiimesi ve degerlendiriimesi.
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Teorik & Uygulama

Teorik & Uygulama

Teorik & Uygulama

Teorik & Uygulama
Teorik & Uygulama
Dénem Sonu Sinavi

(Final)

Kampanya uygulanan Isletmelerin ziyaret edilerek geri bildirim alinmasi ve dgrencilerden
kampanya taleplerinin degerlendiriimesi. Kampanya performansin dlgiilmesi ve degerlendiriimesi.

Kampanya uygulanan isletmelerin ziyaret edilerek geri bildirim alinmasi ve égrencilerden
kampanya taleplerinin degerlendiriimesi. Kampanya performansin dlgtilmesi ve degerlendiriimesi.

Kampanya uygulanan Isletmelerin ziyaret edilerek geri bildirim alinmasi ve égrencilerden
kampanya taleplerinin degerlendiriimesi. Kampanya performansin dlgtimesi ve degerlendiriimesi.

Raporlarin bireysel olarak 6grenciler tarafindan sunulmasi ve s6zli sinav.

Raporlarin bireysel olarak 6grenciler tarafindan sunulmasi ve s6zlii sinav.

Final Sinavi

Dersin Ogrenme, Ogretme ve Degerlendirme Etkinlikleri Cergevesinde s Yiikii Hesabi (Ortalama Saat)

Etkinlik

Kuramsal Ders

Uygulamali Ders

Proje

Ara Sinav

Doénem Sonu Sinavi

*25 saatlik is yiikii 1 AKTS olarak kabul edilmektedir.

Dersin Ogrenme Giktilari

1

a A WON

Program Ciktilan (Yiyecek Igecek Isletmeciligi Programi)

1

Bir igletmenin rakiplerine gore gucli ve zayif yonlerini tespit edebilir.

On Hazirlik

Etkinlik Stresi
0 2
0 2
16 2
15 1
15 1

Toplam Is Yiiki (Saat)

Yuvarla [Toplam s Yiiki (saat) / 25*] = AKTS Kredisi

Kampanya uygulayacagi hedef kitlenin ihtiyaglarina uygun Griin ve hizmet karmasi geligtirebilir.

Medya kitle iletisim araglarini takip edebilir ve etkin kullanabilir.

Hedef kitleden ve igletmeden aldidi geri bildirimleri kullanarak strateji olusturabilir ve degistirebilir.

Kampanyanin performansini élgmek igin kriter belirleyerek uygulayabilir.

Bilimsel ve mesleki etik dederlere sahip olmak.
Analitik ve elestirel dislince yetenedi kazanmak

Yasam boyu yeni bilgi ve beceriler kazanma gerekliligi bilincine sahip olmak

Turizm sektord ile ilgili temel kavramlari bilmek.
Turizm ile dogal, kulturel ve sosyal gevre iligkileri bilincine sahip olmak.
Alaninda guincel konular ve yapilan arastirmalari takip edebilecek ve iletisim kurabilecek diizeyde yabanci dil bilgine sahip

olmak.

ikinci bir yabanci dili orta diizeyde kullanabilmek.
Ekip calismasi yapma becerisine sahip olmak.

Alaninda bilisim teknolojilerini iyi dizeyde kullanabilme becerisine sahip olmak.

Alaninda yonetsel bilgi birikimi ve beceriye sahip olmak.

Turizm endustrisinin gerektirdigi insan iligkileri ve davranislari konusunda yetkin olmak.

Alaninda trendleri takip edebilmek.

Yiyecek icecek isletmeciligi alaninda girisimcilik ve isletme kurulus islemleri konularina hakim olmak.

Mesleginin gerektirdigi konularda bilgi ve beceri sahibi olmak.

Toplam Is Yiki

28
28
18
16
16
106

Yiyecek igecek isletmelerinde kullanilan PC donanim ve ekipman hakkinda bilgi sahibi olmak ve kullanabilmek.

Yiyecek igecek isletmelerinde sorunlari saptama, ¢éziimiine yonelik kararlar alma ve uygulama becerisine sahip olmak.

Program ve Ogrenme Giktilan iliskisi 1:Cok Diigiik, 2:Duistik, 3:Orta, 4:Yiiksek, 5:Cok Yiiksek
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PC4
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