AYDIN ADNAN MENDERES UNIVERSITESI
DERS BILGI FORMU

Dersin Adi Temel Fotografgilik

Ders Kodu RTS101 Ders Duzeyi Lisans

AKTS Kredi 5 is Yikii 125 (Saat) Teori 2 Uygulama 2 Laboratuvar 0
Dersin Amaci Fotograf tekniginin kavranmasi i¢in bu slreci olusturan her bir 6genin agiklanmasi ve bu asamalarda

kullanilan ekipman ve 6zellikleri 6gretilerek pratik yapiimasi

Ozet Igerigi Fotograf makinesi, objektifler ve diger yardimci ekipmanlarin galisma prensipleri, temel 6zellikleri ve
cesitleri anlatilarak;enstantane, diyafram, iSO ayari, beyaz dengesi gibi en temel fotograf cekim dgeleri
Ogretilecektir. Bu bilgiler 1s1ginda pozlandirma, 1sik kullanimi ve gesitleri, kompozisyon ve dijital fotograf
teknigine dair konular islenerek; uzun sure pozlama, net alan derinligi, makro ¢ekimi, gece ¢ekimi ve
stlidyo fotografcilidi Gizerine konular anlatilarak uygulama yapilacaktir.

Staj Durum Yok
Ogretim Yéntemleri Anlatim (Takrir), Gosterip Yaptirma
Dersi Veren Ogretim Elemani(lari) Dog. Dr. Menderes AKDAG, Dr. Ogr. Uyesi Emrah BASER, Dr. Ogr. Uyesi Mehmet

OZBEK, Ars. Gor. Tirker SOGUTLULER

Olgme ve Degerlendirme Araglar

Arag Adet Oran (%)
Ara Sinav (Vize) 1 25
Donem Sonu Sinavi (Final) 1 50
Odev 1 25

Ders Kitabi / Onerilen Kaynaklar

1 Ozer Kanburoglu (2012) Fotografin Temel Prensipleri. Say Yay.
David Prakel (2012) Fotografta Isik. Homer Kitabevi
David Prakel (2012) Fotografta Pozlandirma. Homer Kitabevi
David Prakel (2012) Fotografta Kompoziston. Homer Kitabevi
Victor Burgin (2013). Fotografi Dislinmek. Espas Yay.
Gisele Freund (2006) Fotgraf ve toplum. Sel Yay.
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Terry Barrett (2012) Fotografi Elestirmek. Hayalperest Yay.

Hafta Haftalara Gore Ders Konulari

1 Teorik Fotografa Tarihine Giris: Fotograf 6ncesi ddnemde toplumsal yapi, imaj ve gortinti tretim
teknikleri.

2 Teorik Fotograf Tarihine Giris: Fotografin icadi ve ilk fotografik teknikler.

3 Teorik Fotografta Oznel ve Nesnel Gerceklik Baglaminda ilk Fotografcilar.

4 Uygulama Fotograf Makinelerinin Cesitleri, Ozellikleri ve Temel isleyis Prensipleri.

5 Teorik Objektif cesitleri, 6zellikleri, agilari ve temel igleyis prensipleri.

6 Teorik Enstantane ve Diyafram iliskisi.

7 Teorik Uzun-Kisa Enstantane pozlama ve Alan Derinligi Uygulamasi.

8 Teorik Ara Sinav

9 Teorik Fotografik Goriintiiniin Olusmasinda Teknik ilkeler: ISO Degeri.

10 Teorik Fotografik Goriintiiniin Olusmasinda Teknik ilkeler: Beyaz Denge Ayari.

11 Teorik Dijital Fotografa Girig: Dijital Fotograf Makinesinin Temel Prensipleri.

12 Teorik Dijital Fotografa Giris: Kullanilan Dokiiman Cinsleri, Piksel Yapisi, Algilayici ve Cézunurlik

13 Teorik Fotografta Makinesi Yardimci Ekipman Ozellikleri: Filtreler, Sabitleyiciler, Konvertérler ve Diger
Ekipmanlar.

14 Uygulama Fotografta Isiklandirma.

15 Uygulama Uygulamali Fotograf Cekimi.

Dersin Ogrenme, Ogretme ve Degerlendirme Etkinlikleri Cergevesinde s Yiikii Hesabi (Ortalama Saat)

Etkinlik Adet On Hazirlik Etkinlik Siresi Toplam Is Yiki
Kuramsal Ders 14 0 2 28
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Uygulamali Ders 14 0 2 28

Dénem Odevi 2 0 24,5 49
Ara Sinav 1 10 0 10
Dénem Sonu Sinavi 1 10 0 10
Toplam Is Yiiki (Saat) 125

Yuvarla [Toplam is Yiikii (saat) / 25*] = AKTS Kredisi 5

*25 saatlik is ylikii 1 AKTS olarak kabul edilmektedir.

Dersin Ogrenme Giktilari

1
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Fotografcilikta kullanilan ekipmanlari kullanabilir

Fotograf tekniklerini uygulayabilir.

Stiidyo ortaminda fotograf ¢cekebilir

Fotografi dijital ortamda isleyebilir

Guncel fotograf kavram ve terimlerine ayrica; kompozisyon ve estetik degerlerine sahip olabilir

Program Giktilari (Halkla lliskiler ve Reklamcilik Programi)

1

10

11

12

13

Halkla lligkiler ve Reklamcilik alanlarina yénelik hukuki diizenlemelerin, yasa ve mevzuatin bilincinde olup, buna uygun
davranabilmek

Halkla iligkiler ve reklamcilik alani ile ilgili verilerin toplanmasi, yorumlanmasi, duyurulmasi ve uygulanmasi agsamalarinda
toplumsal, bilimsel ve mesleki etik degerlere uygun davranabilmek

Halkla iligkiler ve Reklamcilik alaninda igerik (iretme, yayma ve siirdiirme igin gerekli verileri bilimsel yéntemlerle
toplayabilmek, irdeleyebilmek ve kullanabilmek.

Halkla iligkiler ve reklamcilik alaninda yaratici ve elestirel diglinerek 6zgln ve yaratici stratejiler gelistirebilmek

Halkla iligkiler, reklamcilik, marka iletisimi, pazarlama iletisimi, ikna edici iletisim, iletisim yénetimi, kurumsal iletisim
alanlarindaki paydaslarin iletisim 6zelliklerini, ihtiyaglarini farkliliklarini dikkate alarak uygun iletigim strateji yéntem ve
tekniklerini gelistirip, uygulayabilmek.

Halkla lligkiler ve Reklamcilik alanindaki giincel gelismeleri yakindan takip edebilmek, alanin temel dinamiklerindeki
sureklilikleri ve degisiklikleri tespit etmek.

Halkla iligkiler, reklamcilik, marka iletisim, pazarlama iletisimi, ikna edece iletisim, iletisim yénetimi, kurumsal iletisim alanlariyla
ilgili yeni yéntem ve teknolojileri takip edip, kullanabilmek

Kurum kimligi, kurum imaji, kurumsal itibar, sponsorluk, kurumsal iletisim, saglik iletisimi, medya ile ilgigkiler, yeni medya
teknolojilerinin kullanimi, sosyal sorumluluk iletisim, etkinlik yonetimi gibi halkla iligklier disiplinin ve reklam disiplilinin énemli
¢alisma alanlari ile iligkili teorik bilgileri edinebilme ve uygulamaya aktarabilmek

Topluluk 6niinde sunum yapabilme, dustincelerini net bir sekilde ifade edebilme, takim ¢alisasinda yer alabilme, karsilagilan
sorunlarin ¢gézumune katki sunabilme gibi gesitli iletisim becerilerini elde edebilmek

Halkla iligkiler ve reklamcilik alaninin gerektirdigi dizeyde bilgisayar programlari ile birlikte bilisim ve iletisim teknolojilerini
kullanabilmek.

Halkla iligkiler ve Reklamcilik alanini destekleyen diger disiplinlere iliskin temel bilgilere sahip olmak ve bu disiplinlerden
yararlanabilmek

Bolgesel, ulusal, ve kurlsel konular/sorunlar hakkinda bilgi sahibi olmak, bunlarla ilgili kanitlara ve arastirmalara dayal ¢6zim
Onerileri gelistirebilmek ve bunlari kamuya anlatabilme becerisine sahip olmak

Halkla iligkiler ve reklamcilik disiplininden edilen bilgilere iletisim bilimi, davranis bilimi, siyaset bilimi, hukuk, ekonomi,
pazarlama iletisimi, siyasal iletisim, saglik iletismi, kigilerarasi iletisim, arastirma gibi diger alanlardan edindigi bilgileri
uygulayabilmek.

Program ve Ogrenme Giktilari iligkisi 1:Cok Diisiik, 2:Diisiik, 3:Orta, 4:Yiiksek, 5:Cok Yiiksek

O0¢c1 OC2 OC3 0¢4 0O¢5

PC1 3 4 4 3 4
PC2 4 3 5 3 4
PC3 4 5 5 5 5
PC4 3 3 5 3 4
PC5 4 4 2 4 5
PC6 3 3 5 3 2
PC7 3 4 3 2 3
PC8 2 4 5 2 2
PC9 3 5 3 3 3
PC10 3 3 2 2 2
PC11 3 3 3 2 3
PC12 3 3 2 3 3
2
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PC13 3 3 3 3 3
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