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Dersin Adi Medya Planlama

Ders Kodu HiR210 Ders Diizeyi Lisans

AKTS Kredi 5 is Yikii 125 (Saat) Teori 3 Uygulama 0 Laboratuvar 0
Dersin Amaci Ogrencilere “Medya planlama” “markanin reklamini tiiketicilere ulastirmanin en yolu nedir?” sorusunu

cevaplamak dogrultusunda alinan iglem sirecidir. Bu slireg igerisinde, kag kisiye erisilecek, hangi kitle
iletisim araci kullanilacak, reklam kag kez gortilmeli gibi pek ¢ok hayati 6nem tasiyan kararlarin alinma
surecini anlatmaktir.

Ozet igerigi Ders ile ilgili temel kavramlar anlatiimaktadir. Ayrica 6grencilere medya nedir sorusu dogrultusunda
medya planlamasinin énemi anlatilacaktir.
Medya planlamasinda marka yaratmak ve bu markanin reklam olarak tretimi gésterilecektir.
Bu baglamda reklamin felsefesi anlatilacaktir. Reklam ve marka iligkisi kurulacaktir. Bu iliski baglaminda
medya planlamasi yonetimi kavratilacaktir

Staj Durum Yok
Ogretim Yéntemleri Anlatim (Takrir), Tartisma, Ornek Olay
Dersi Veren Ogretim Elemani(lari) Dr. Ogr. Uyesi Gilliz Miige AKPINAR

Olgme ve Degerlendirme Araglar

Arag Adet Oran (%)
Ara Sinav (Vize) 1 40
Donem Sonu Sinavi (Final) 1 70

Ders Kitabi / Onerilen Kaynaklar
1 Medya Planlama, S., M., Cristol, F.J. Kopee
2 Reklam ve Medya Planlamasi, Gilbug Erol
3 Medya Planlamasi, Anadolu Universitesi Yayinlari

Hafta Haftalara Gore Ders Konulari

1 Teorik Medya Nedir? Medya Siniflamasi, Medya Mesajlarinin Ozellikleri, Medya Planlamasi
2 Teorik Medya Planlama Siireci, Pazarlama, reklam, Reklamin bu siregteki yeri
3 Teorik Rekabet Analizi, Hedef Kitle Analizi, Reklamin Bolgeselligi

Reklamin Zamanlamasi

4 Teorik Reklam Kampanyasinin Uzunlugu, Mecra Secimi, Satin Alma ve Satin Alma Sonrasi
Degerlendirme

5 Teorik izlenme Orani, Ortalama Rating Olgusu, izlenme Orani Hesaplanma Yontemleri, izlenme Payi
(Share)

6 Teorik Erigim (Reach), Ortalama TV izleme Siiresi (ATS), Temel Kavramlarin, Degerlendirilmesi, Briit
Izleme-GRP (Gross Rating Point),

7 Teorik Gorme Firsat-OTS (Opportunity to See), Harcama Payi - SOS (Share Of Spending), Seslenme
Payi - SOV (Share Of Voice)SOV bir, ZZZ Markasi, YYY Markasi, XYZ Markasi

8 Teorik Medya Olgtimlerine Genel Bakis, Televizyon izleme Olgiimleri, Basili Medya Olgiimleri, Radyo
Dinleme Olglmleri

9 Ara Sinav (Vize) Ara Sinav

10 Teorik internet Olgiimleri, TGl Arastirmasi, Reklam Harcamasi (AdEx) Raporlari

11 Teorik Medya Amaglari ve Stratejileri, Hedef Kitleye Yonelik Amaglar, Yaratici Ogeye iliskin Amaglar,
Yaratici Gereklilikler

12 Teorik Erisim ve Siklik (Reach&Frequency) Amaglari, Erigim, Frekans, Maruz Kalma Dagilimi (Exposure
distribution), Frekans Planlama, Reklam Zamanlamasina lligkin Amaglar

13 Teorik Mesaj Boyutu, Uzunlugu, Pozisyonu, Satin Alma Cevrimi, Bolgesellige iliskin Amaglar, Biitceye
lliskin Amaglar

14 Teorik Ozel Pazarlama Problemine liskin Amaglar, Medya Stratejisi, Cografik Agirliklandirma Stratejileri

15 Teorik Medya Karmasi Stratejisi, Medya Agirliklandirmasi, Medya Yogunlugu
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16 Donem Sonu Sinavi

(Final) Final

Dersin Ogrenme, Ogretme ve Degerlendirme Etkinlikleri Gergevesinde is Yiikii Hesabi (Ortalama Saat)

Etkinlik Adet On Hazirhk Etkinlik Siiresi Toplam Is Yiki
Kuramsal Ders 14 2 3 70
Bireysel Calisma 10 0 1 10
Ara Sinav 1 19 1 20
Donem Sonu Sinavi 1 24 1 25
Toplam is Yiikii (Saat) 125
Yuvarla [Toplam s Yiikii (saat) / 25*] = AKTS Kredisi 5

*25 saatlik is ylikii 1 AKTS olarak kabul edilmektedir.

Dersin Ogrenme Ciktilari
1 Medya Planlamasi Kavramini anlamak
Medya Planlamasinda “Marka” ve “Reklam” iligkisi 6gretilecektir
Pazarlama plani ve reklam plani kavramini agiklayabilecek
Medya plani ile pazarlama ve reklam bilgisinin iligkisini agiklayabilecek, bilgi ve becerilerine sahip olur.

a b~ WON

Belirlenen bir konuda medya planlamasi yapabilir.

Program Ciktilan (Halkla lliskiler ve Reklamcilik Programi)
Halkla iligkiler ve Reklamcilik alanlarina yénelik hukuki diizenlemelerin, yasa ve mevzuatin bilincinde olup, buna uygun

1 davranabilmek

2 Halkla iligkiler ve reklamcilik alani ile ilgili verilerin toplanmasi, yorumlanmasi, duyurulmasi ve uygulanmasi asamalarinda
toplumsal, bilimsel ve mesleki etik degerlere uygun davranabilmek

3 Halkla iligkiler ve Reklamcilik alaninda igerik iretme, yayma ve siirdiirme icin gerekli verileri bilimsel yéntemlerle

toplayabilmek, irdeleyebilmek ve kullanabilmek.
4  Halkla iligkiler ve reklamcilik alaninda yaratici ve elestirel dlislinerek 6zglin ve yaratici stratejiler gelistirebilmek

Halkla iligkiler, reklamcilik, marka iletisimi, pazarlama iletisimi, ikna edici iletigim, iletisim ydnetimi, kurumsal iletisim
5 alanlarindaki paydaslarin iletisim 6zelliklerini, ihtiyaclarini farkliliklarini dikkate alarak uygun iletisim strateji yontem ve
tekniklerini gelistirip, uygulayabilmek.

Halkla iliskiler ve Reklamcilik alanindaki giincel gelismeleri yakindan takip edebilmek, alanin temel dinamiklerindeki
sureklilikleri ve degisiklikleri tespit etmek.

Halkla iligkiler, reklamcilik, marka iletisim, pazarlama iletisimi, ikna edece iletisim, iletisim yonetimi, kurumsal iletisim alanlariyla
ilgili yeni yontem ve teknolojileri takip edip, kullanabilmek

Kurum kimligi, kurum imaji, kurumsal itibar, sponsorluk, kurumsal iletisim, saglik iletisimi, medya ile ilgiskiler, yeni medya

8 teknolojilerinin kullanimi, sosyal sorumluluk iletisim, etkinlik yonetimi gibi halkla iligklier disiplinin ve reklam disiplilinin énemli
calisma alanlari ile iligkili teorik bilgileri edinebilme ve uygulamaya aktarabilmek

Topluluk 6ntinde sunum yapabilme, duglincelerini net bir sekilde ifade edebilme, takim calisasinda yer alabilme, karsilagilan

9 sorunlarin ¢ézimine katki sunabilme gibi ¢esitli iletisim becerilerini elde edebilmek

10 Halkla iligkiler ve reklamcilik alaninin gerektirdigi diizeyde bilgisayar programlari ile birlikte bilisim ve iletisim teknolojilerini
kullanabilmek.

11 Halkla iligkiler ve Reklamcilik alanini destekleyen diger disiplinlere iliskin temel bilgilere sahip olmak ve bu disiplinlerden
yararlanabilmek

12 Bolgesel, ulusal, ve kiirlisel konular/sorunlar hakkinda bilgi sahibi olmak, bunlarla ilgili kanitlara ve arastirmalara dayali ¢ézim

Onerileri gelistirebilmek ve bunlari kamuya anlatabilme becerisine sahip olmak

Halkla iligkiler ve reklamcilik disiplininden edilen bilgilere iletisim bilimi, davranis bilimi, siyaset bilimi, hukuk, ekonomi,
13 pazarlama iletigsimi, siyasal iletisim, saglik iletismi, kisilerarasi iletisim, arastirma gibi diger alanlardan edindigi bilgileri
uygulayabilmek.

Program ve Ogrenme Giktilan iliskisi 1:Cok Diisiik, 2:Diisiik, 3:Orta, 4:Yiiksek, 5:Cok Yiiksek
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