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Dersin Adi Halkla iliskiler ve Reklamcilikta Etik

Ders Kodu HiR416 Ders Diizeyi Lisans

AKTS Kredi 5 is Yikii 125 (Saat) Teori 3 Uygulama 0 Laboratuvar 0
Dersin Amaci Etik teorilerin sundugdu sosyal ve politik kurumlari inceleme.lletisim baglaminda etik sorunlari (haklar,

yikiimlliikler) ve siiregleri (kapsam, etkilesim, reklam, teknolojik yenilikler) gézden gecirme. Ogrencileri
iletisim calismalarinda 6érnek olay incelemesi yaparak teori ve pratigi kullanmaya tesvik etmek.

Ozet igerigi Bu ders, 6grencileri gesitli felsefi etik yaklagimlarla tanistirmak ve iletisim alaninda ve onun beraberinde
getirdigi pratiklerde ana ahlaki ikilemleri arastirmak amaciyla tasarlanmigtir.

Staj Durum Yok
Ogretim Yéntemleri Anlatim (Takrir), Ornek Olay
Dersi Veren Ogretim Elemani(lari)

Olgme ve Degerlendirme Araglar

Arag Adet Oran (%)
Ara Sinav (Vize) 1 40
Dénem Sonu Sinavi (Final) 1 70

Ders Kitabi / Onerilen Kaynaklar

WEB SITELERI: 1)World Press Institute: www.worldpressinstitute.org 2)Society of Professional Journalists:
www.spj.org/ethics.asp 3)Freedom Forum: www.freedomfourm.org 4)Reporters Without Borders: www.rsf.org 5) Art Science
1 Media Laboratory Media Ethics Project: www.stinkyjournalism.org 6)Institute of Business Ethics: www.ibe.org.uk
7)International Business Ethics Institute: www.businessethics.org 8)Institute for Global Ethics: www.globalethics.org 9)Ethics
Resource Center: www.ethics.org 10)Business for Social Responsibility: www.brs.org 11)Advertising Age: www.adage.com

Hafta Haftalara Gore Ders Konulari

1 On Hazirlik Derse Giris

2 Teorik Teorik etik I: Deontolojik etik teorileri
3 Teorik Teoretik etik 1I: Sonugcu etik teorileri
4 Teorik Teorik etik Ill: Erdem teorileri

5 Teorik Uygulamal etik

6 Teorik Gazetecilikte etik

7 Teorik Halka hitap etigi

8 Ara Sinav (Vize) Ara Sinav (Vize)

9 Teorik Belgesel Gosterimi

10 Teorik Halkla iligkiler ve etik

11 Teorik Yeni medya ve etik |

12 Teorik Yeni medya ve etik Il

13 Teorik Donem tekrari

14 Teorik Donem tekrari

15 Teorik Donem tekrari

16 Donem Sonu Sinavi

(Final) Donem Sonu Sinavi (Final)

Dersin Ogrenme, Ogretme ve Degerlendirme Etkinlikleri Cergevesinde s Yiikii Hesabi (Ortalama Saat)

Etkinlik Adet On Hazirhk Etkinlik Siiresi Toplam Is Yiki
Kuramsal Ders 15 1 3 60
Ara Sinav 1 27 3 30
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Doénem Sonu Sinavi 1 32 3 35

Toplam Is Yiiki (Saat) 125
Yuvarla [Toplam is Yiiki (saat) / 25*] = AKTS Kredisi 5

*25 saatlik is yiikii 1 AKTS olarak kabul edilmektedir.

Dersin Ogrenme Giktilari
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Etigin 6nemini ve kullanim alanlariyla sinirlarini tanimlama, farkindalik gelistirme.

Etigin 6nemini anlamak ve iletisim ¢ergevesinde kavramsal ¢ikarimlar olusturma.
GunUmuze ait iletisim etidi konularini arastirma.

iletisim ve medya pratiklerinin tartismali konularinda ahlaki karar vermeyi saglama.

Cesitli iletisim paradigmalarini analiz etme ve farkh bakis agilarini derinlemesine inceleme.
Etikte elestirel disiinme ve bunun érgut kiltiriinde ve toplumda konumlanisi.

Program Giktilari (Halkla lliskiler ve Reklamcilik Programi)
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Halkla iligkiler ve Reklamcilik alanlarina yénelik hukuki diizenlemelerin, yasa ve mevzuatin bilincinde olup, buna uygun
davranabilmek

Halkla iligkiler ve reklamcilik alani ile ilgili verilerin toplanmasi, yorumlanmasi, duyurulmasi ve uygulanmasi asamalarinda
toplumsal, bilimsel ve mesleki etik degerlere uygun davranabilmek

Halkla iligkiler ve Reklamcilik alaninda igerik Gretme, yayma ve sirdiirme igin gerekli verileri bilimsel yéntemlerle
toplayabilmek, irdeleyebilmek ve kullanabilmek.

Halkla iligkiler ve reklamcilik alaninda yaratici ve elestirel dustinerek 6zgiin ve yaratici stratejiler gelistirebilmek

Halkla iligkiler, reklamcilik, marka iletigimi, pazarlama iletigimi, ikna edici iletigim, iletisim ydnetimi, kurumsal iletigim
alanlarindaki paydaslarin iletisim 6zelliklerini, ihtiyaclarini farkhliklarini dikkate alarak uygun iletisim strateji yontem ve
tekniklerini gelistirip, uygulayabilmek.

Halkla iligkiler ve Reklamcilik alanindaki giincel gelismeleri yakindan takip edebilmek, alanin temel dinamiklerindeki
sureklilikleri ve degisiklikleri tespit etmek.

Halkla lligkiler, reklamcilik, marka iletisim, pazarlama iletisimi, ikna edece iletisim, iletisim ydnetimi, kurumsal iletisim alanlariyla
ilgili yeni yéntem ve teknoloijileri takip edip, kullanabilmek

Kurum kimligi, kurum imaji, kurumsal itibar, sponsorluk, kurumsal iletisim, saglik iletisimi, medya ile ilgiskiler, yeni medya
teknolojilerinin kullanimi, sosyal sorumluluk iletisim, etkinlik yénetimi gibi halkla iligsklier disiplinin ve reklam disiplilinin énemli
calisma alanlari ile iligkili teorik bilgileri edinebilme ve uygulamaya aktarabilmek

Topluluk 6niinde sunum yapabilme, dusuncelerini net bir sekilde ifade edebilme, takim ¢alisasinda yer alabilme, karsilagilan
sorunlarin ¢ézimine katki sunabilme gibi gesitli iletisim becerilerini elde edebilmek

Halkla iligkiler ve reklamcilik alaninin gerektirdigi diizeyde bilgisayar programlari ile birlikte bilisim ve iletisim teknolojilerini
kullanabilmek.

Halkla iligkiler ve Reklamcilik alanini destekleyen diger disiplinlere iliskin temel bilgilere sahip olmak ve bu disiplinlerden
yararlanabilmek

Bolgesel, ulusal, ve kirlsel konular/sorunlar hakkinda bilgi sahibi olmak, bunlarla ilgili kanitlara ve arastirmalara dayal ¢6zim
Onerileri gelistirebilmek ve bunlari kamuya anlatabilme becerisine sahip olmak

Halkla iligkiler ve reklamcilik disiplininden edilen bilgilere iletisim bilimi, davranis bilimi, siyaset bilimi, hukuk, ekonomi,
pazarlama iletisimi, siyasal iletisim, saglik iletismi, kigilerarasi iletisim, arastirma gibi diger alanlardan edindigi bilgileri
uygulayabilmek.

Program ve Ogrenme Giktilari iligkisi 1:Cok Diisiik, 2:Diisiik, 3:Orta, 4:Yiiksek, 5:Cok Yiiksek
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