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Dersin Adi Uluslararasi Reklamcilik

Ders Kodu HiR374 Ders Diizeyi Lisans

AKTS Kredi 5 is Yikii 125 (Saat) Teori 3 Uygulama 0 Laboratuvar

Dersin Amaci Reklamciligi ve ticareti uluslararasi boyutta ele almak suretiyle, Dinya'nin bu alanda ilerlemis 10 farkh

tilkesinin (Almanya, ABD, Cin, ingiltere, italya, Japonya, Fransa, italya, Azerbaycan ve Tiirkiye) reklam
ekolleri, reklam mevzuati ve reklamlarda 6nem verdikleri hususlar ele alinarak, reklam-kultir iligkisi

ortaya koyulmaya galisilacaktir.

Ozet igerigi Bu dersle 6grenciler farkl ulkelerdeki reklam yapilarini ve burada kiltirin roliint 6égrenebilirler.
Staj Durum Yok

Ogretim Yoéntemleri Anlatim (Takrir), Tartisma, Ornek Olay

Dersi Veren Ogretim Elemani(lari) Prof. Dr. Mustafa Ozgiir SEGIM

Olgme ve Degerlendirme Araglari

Arag Adet Oran (%)
Ara Sinav (Vize) 1 40
Donem Sonu Sinavi (Final) 1 70

Ders Kitabi / Onerilen Kaynaklar
1 Simsek, Sedat. Kiresel Marka Reklamlari . Literatlirk. 2008
Celik, Candan. Uluslararasi Reklamcilikta Kilturin Etkileri.2005
Hollis, Nigel. Kirresel Marka. Branage Yayinlari. 2011
Anholt, Simon. Global Markalarin Yerel Cuvallamalari, Istanbul:Mediacat, 2003
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Calli, igten Duygu; Segim, Mustafa Ozgiir. Reklam Diyor ki 1. Konya: Literatiirk Yayinevi, 2016.

Hafta Haftalara Gore Ders Konulari

Kuguikerdogan, Rengin. Reklamda Kiiltirlerarasilik: Reklam iletisiminde Yerel Kiiresel Géstergeler, istanbul:Es Yayinlari,2009.

1 Teorik Tanisma, Dersin igerigi Hakkinda Bilgiler, Okuma Kaynak Listesi.

2 Teorik Diinya Ticaretinin Geligsimi ve Onemi, Uluslararasi iletisim ve Reklamciliin Geligimi, Uluslararasi
Reklam Ajanslarinin Geligimi.

3 Teorik Amerika Birlesik Devletlerinde Reklam Sektérii, Reklamcilik Kurallari ve Ornekler.

4 Teorik Cin Halk Cumhuriyetinde Reklam Sektérii, Reklamcilik Kurallari ve Ornekler.

5 Teorik ingiliz Reklam Sektérii, Reklamcilik Kurallari ve Ornekler.

6 Teorik Rus Reklam Sektori, Reklamcilik Kurallari ve Ornekler.

7 Teorik italyan Reklam Sektorii, Reklamcilik Kurallari ve Ornekler.

8 Ara Sinav (Vize) Japon Reklam Sektorii, Reklamcilik Kurallari ve Ornekler

9 Teorik Vize Haftasi.

10 Teorik Almanya Reklam Sektérii, Reklamcilik Kurallari ve Ornekler.

11 Teorik Fransiz Reklam Sektérii, Reklamcilik Kurallari ve Ornekler.

12 Teorik Azerbaycan Reklam Sektérii, Reklamcilik Kurallari ve Ornekler.

13 Teorik Osmanli imparatorlugu Reklam Sektéri, Reklamcilik Kurallari ve Ornekler.

14 Teorik Tirkiye Reklam Sektorii, Reklamcilik Kurallari ve Ornekler.

15 Teorik Final Sinavi.

Dersin Ogrenme, Ogretme ve Degerlendirme Etkinlikleri Cergevesinde is Yiikii Hesabi (Ortalama Saat)

Etkinlik Adet On Hazirlik Etkinlik Siresi
Kuramsal Ders 15 1 3

Ara Sinav 1 27 3
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Toplam Is Yiiki

60
30
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Doénem Sonu Sinavi 1 3 32 35

Toplam Is Yiiki (Saat) 125
Yuvarla [Toplam is Yiiki (saat) / 25*] = AKTS Kredisi 5

*25 saatlik is yiikii 1 AKTS olarak kabul edilmektedir.

Dersin Ogrenme Giktilari
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Ogrenci uluslararasi ticari uygulamalarin iletisim agisindan énemini yorumlayabilip, Uluslararasi reklam gergevesinde
demografik 6zellikleri, ekonomik faktorleri, cografik 6zellikleri, siyasal ve yasal cerceveyi ve kiltirel gergeveyi listeler.

Ogrenci, Giiclii ve basarili kiiresel markalari tanir.
Kiresellesmenin Reklam Uzerindeki Etkilerini dgrenir.

Diinya Genelindeki Glglu Ulkelerin (Orn. ingiltere, ABD, Rusya vb.) Reklam Sektériiniin Durumunu, Reklam Mevzuatini ve
Reklam Kiltirini Ogrenir.

Kuresel markalarin urettikleri reklam kampanyalarini analiz edebilir.

Program Giktilari (Halkla lliskiler ve Reklamcilik Programi)
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Halkla lligkiler ve Reklamcilik alanlarina yénelik hukuki diizenlemelerin, yasa ve mevzuatin bilincinde olup, buna uygun
davranabilmek

Halkla iligkiler ve reklamcilik alani ile ilgili verilerin toplanmasi, yorumlanmasi, duyurulmasi ve uygulanmasi agamalarinda
toplumsal, bilimsel ve mesleki etik degerlere uygun davranabilmek

Halkla lligkiler ve Reklamcilik alaninda igerik (iretme, yayma ve siirdiirme igin gerekli verileri bilimsel ydntemlerle
toplayabilmek, irdeleyebilmek ve kullanabilmek.

Halkla iligkiler ve reklamcilik alaninda yaratici ve elestirel diiglinerek 6zgln ve yaratici stratejiler gelistirebilmek

Halkla iligkiler, reklamcilik, marka iletisimi, pazarlama iletigimi, ikna edici iletigim, iletisim ydnetimi, kurumsal iletigim
alanlarindaki paydaslarin iletisim 6zelliklerini, ihtiyaglarini farkliliklarini dikkate alarak uygun iletigim strateji yéntem ve
tekniklerini gelistirip, uygulayabilmek.

Halkla lligkiler ve Reklamcilik alanindaki giincel gelismeleri yakindan takip edebilmek, alanin temel dinamiklerindeki
sureklilikleri ve degisiklikleri tespit etmek.

Halkla iligkiler, reklamcilik, marka iletisim, pazarlama iletigimi, ikna edece iletisim, iletisim yénetimi, kurumsal iletisim alanlariyla
ilgili yeni yéntem ve teknoloijileri takip edip, kullanabilmek

Kurum kimligi, kurum imaji, kurumsal itibar, sponsorluk, kurumsal iletisim, saglik iletisimi, medya ile ilgiskiler, yeni medya
teknolojilerinin kullanimi, sosyal sorumluluk iletisim, etkinlik yonetimi gibi halkla iligklier disiplinin ve reklam disiplilinin dnemli
calisma alanlari ile iligkili teorik bilgileri edinebilme ve uygulamaya aktarabilmek

Topluluk 6niinde sunum yapabilme, dustincelerini net bir sekilde ifade edebilme, takim ¢alisasinda yer alabilme, karsilasilan
sorunlarin ¢ézumune katki sunabilme gibi gesitli iletisim becerilerini elde edebilmek

Halkla iligkiler ve reklamcilik alaninin gerektirdigi dizeyde bilgisayar programlari ile birlikte bilisim ve iletisim teknolojilerini
kullanabilmek.

Halkla iligkiler ve Reklamcilik alanini destekleyen diger disiplinlere iliskin temel bilgilere sahip olmak ve bu disiplinlerden
yararlanabilmek

Bolgesel, ulusal, ve kirlsel konular/sorunlar hakkinda bilgi sahibi olmak, bunlarla ilgili kanitlara ve arastirmalara dayal ¢6zim
Onerileri gelistirebilmek ve bunlari kamuya anlatabilme becerisine sahip olmak

Halkla iligkiler ve reklamcilik disiplininden edilen bilgilere iletisim bilimi, davranis bilimi, siyaset bilimi, hukuk, ekonomi,
pazarlama iletisimi, siyasal iletisim, saglik iletismi, kigilerarasi iletisim, arastirma gibi diger alanlardan edindigi bilgileri
uygulayabilmek.

Program ve Ogrenme Giktilari iligkisi 1:Cok Diisiik, 2:Diisiik, 3:Orta, 4:Yiiksek, 5:Cok Yiiksek
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