AYDIN ADNAN MENDERES UNIVERSITESI
DERS BILGI FORMU

Dersin Adi Reklamda Bilgi Yonetimi

Ders Kodu HIR376 Ders Diizeyi Lisans

AKTS Kredi 5 is Yikii 125 (Saat) Teori 3 Uygulama 0 Laboratuvar 0
Dersin Amaci Bu ders bir reklamin bitlinlesik pazarlama calismalarindaki 6nemini, reklam yénetim sirecini ve igleyisini,

reklamcilikla ilgili dlizenlemeleri ulusal ve uluslararasi érnekler temelinde 6gretmeyi amaglamaktadir.

Ozet icerigi Bu ders bir markanin reklaminin reklam ajansinda pazarlama stratejisi dogrultusunda nasil islendigi,
reklam yonetimindeki isleyis yapisi, reklamin etkileri ve kiresellesmenin reklama etkileri, reklam denetim
esaslari gibi konulari icermektedir.

Staj Durum Yok
Ogretim Yéntemleri Anlatim (Takrir), Ornek Olay
Dersi Veren Ogretim Elemani(lari) Prof. Dr. igten Duygu OZBEK

Olgme ve Degerlendirme Araglar

Arag Adet Oran (%)
Ara Sinav (Vize) 1 40
Dénem Sonu Sinavi (Final) 1 70

Ders Kitabi / Onerilen Kaynaklar
1 Pazarlama Halkla iligkileri ve Reklam, Nurhan Babiir Tosun, Tiirkmen Yayinevi, istanbul, 2003
2 Reklamcilik ve Satis Yénetimi, Anadolu Universitesi Yayinlari
3 Effective Advertising, Gerard Tellis, Sage Publication,2004
4  Strategic Advertising Campaigns, Don E. Schultz, Beth E. Barnes, NTC Business Books,1994

Hafta Haftalara Gore Ders Konulari

1 Teorik Pazarlama, pazarlama karmasi, pazarlama yonetimi, pazar tirleri, reklam amaclari, reklam
kavrami, reklamin siniflandiriimasi, bitiinlesik pazarlama iletisimi igerisinde reklamin yeri,
reklamciligin sosyal, ekonomik ve yasal yonleri, reklam yénetimi kavrami.

2 Teorik Reklam ve lletigsim Siireci, iletisimin reklamlarda etkin kullanimi, reklam mesajinin gelitiriimesi ve
reklam kurumlarinin ( reklam ajanslari, isletmelerin reklam bélimleri, medyalarin reklam
bolimleri) isleyisi.

3 Teorik Reklamda yaratici siireg, reklam ve yaratici strateji, yaratici taktik (mesaj igerigi ve sekli).
4 Teorik Reklam Medya Programinin Gelistiriimesi.
5 Teorik Reklam Ydnetimi ve insan, tuketici egilimleri, tiketici davraniglari ve tiketicilerin satin alma

davranislarini etkileyen faktorler.

6 Teorik Reklam Yo6netiminde Planlama ve Karar Alma Sureci |(Durum analizi, reklam hedefinin
belirlenmesi, reklam stratejisi, reklam butcesi, reklam yapimi, medya secimi, reklam etkinliginin
degerlendirilmesi) .

7 Teorik Reklam Yodnetiminde Planlama ve Karar Alma Sureci Il (Durum analizi, reklam hedefinin
belirlenmesi, reklam stratejisi, reklam butcesi, reklam yapimi, medya segimi, reklam etkinliginin
degerlendirilmesi).

8 Ara Sinav (Vize) Vize haftasi

9 Teorik Reklam y6netiminde orgltlenme siireci.
10 Teorik Reklam yénetiminde ylritme sureci

11 Teorik Reklam y6netiminde denetim sireci.
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12 Teorik Ogrenci Sunumlari

13 Teorik Ogrenci sunumlar

14 Teorik Ogrenci sunumlari

15 Teorik Ogrenci sunumlari

16 Donem S_onu Sinavi Dénem sonu sinavi
(Final)

Dersin Ogrenme, Ogretme ve Degerlendirme Etkinlikleri Gergevesinde is Yiikii Hesabi (Ortalama Saat)

Etkinlik Adet On Hazirhk Etkinlik Siiresi Toplam Is Yiki
Kuramsal Ders 15 1 3 60
Ara Sinav 1 27 3 30
Dénem Sonu Sinavi 1 32 3 35
Toplam ls Yiikii (Saat) 125
Yuvarla [Toplam s Yiikii (saat) / 25*] = AKTS Kredisi 5

*25 saatlik is ylikii 1 AKTS olarak kabul edilmektedir.

Dersin Ogrenme Ciktilari
1 Reklamin farkli fonksiyonlarini tanir.
iletisimin ve bilginin reklamcilik igerisindeki 6nemini ve roliini égrenir.
Tuketici odakli reklam yonetimini 6grenir.
Reklam uretiminde planlama ve karar alma sureglerini tanir.
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Reklam yonetimi stireglerini 6grenir.

Program Giktilari (Halkla lliskiler ve Reklamcilik Programi)
Halkla iligkiler ve Reklamcilik alanlarina yénelik hukuki diizenlemelerin, yasa ve mevzuatin bilincinde olup, buna uygun

L davranabilmek

> Halkla iligkiler ve reklamcilik alani ile ilgili verilerin toplanmasi, yorumlanmasi, duyurulmasi ve uygulanmasi asamalarinda
toplumsal, bilimsel ve mesleki etik degerlere uygun davranabilmek

3 Halkla lliskiler ve Reklamcilik alaninda igerik iretme, yayma ve siirdiirme igin gerekli verileri bilimsel ydntemlerle

toplayabilmek, irdeleyebilmek ve kullanabilmek.
4 Halkla iligkiler ve reklamcilik alaninda yaratici ve elestirel disunerek 6zgln ve yaratici stratejiler gelistirebilmek

Halkla lliskiler, reklamcilik, marka iletisimi, pazarlama iletisimi, ikna edici iletisim, iletisim ydnetimi, kurumsal iletisim
5 alanlarindaki paydaslarin iletigsim 6zelliklerini, ihtiyaglarini farkliliklarini dikkate alarak uygun iletisim strateji yontem ve
tekniklerini gelistirip, uygulayabilmek.

Halkla iligkiler ve Reklamcilik alanindaki giincel gelismeleri yakindan takip edebilmek, alanin temel dinamiklerindeki
sureklilikleri ve degisiklikleri tespit etmek.

Halkla iligkiler, reklamcilik, marka iletisim, pazarlama iletisimi, ikna edece iletisim, iletisim yénetimi, kurumsal iletisim alanlariyla
ilgili yeni yontem ve teknolojileri takip edip, kullanabilmek

Kurum kimligi, kurum imaiji, kurumsal itibar, sponsorluk, kurumsal iletisim, saglik iletisimi, medya ile ilgiskiler, yeni medya

8 teknolojilerinin kullanimi, sosyal sorumluluk iletisim, etkinlik yonetimi gibi halkla iligklier disiplinin ve reklam disiplilinin énemli
calisma alanlari ile iligkili teorik bilgileri edinebilme ve uygulamaya aktarabilmek

Topluluk 6niinde sunum yapabilme, disiincelerini net bir sekilde ifade edebilme, takim calisasinda yer alabilme, karsilasilan

° sorunlarin ¢ézimune katki sunabilme gibi ¢esitli iletisim becerilerini elde edebilmek

10 Halkla iligkiler ve reklamcilik alaninin gerektirdigi diizeyde bilgisayar programlari ile birlikte bilisim ve iletisim teknolojilerini
kullanabilmek.

11 Halkla iligkiler ve Reklamcilik alanini destekleyen diger disiplinlere iliskin temel bilgilere sahip olmak ve bu disiplinlerden
yararlanabilmek

12 Bolgesel, ulusal, ve kirlsel konular/sorunlar hakkinda bilgi sahibi olmak, bunlarla ilgili kanitlara ve arastirmalara dayal ¢6zim

Onerileri gelistirebilmek ve bunlari kamuya anlatabilme becerisine sahip olmak

Halkla iligkiler ve reklamcilik disiplininden edilen bilgilere iletisim bilimi, davranig bilimi, siyaset bilimi, hukuk, ekonomi,
13 pazarlama iletisimi, siyasal iletisim, saglik iletismi, kigilerarasi iletisim, arastirma gibi diger alanlardan edindigi bilgileri
uygulayabilmek.

Program ve Ogrenme Giktilan iliskisi 1:Cok Diigiik, 2:Dustik, 3:Orta, 4:Yiiksek, 5:Cok Yiiksek
Oc1 Oc2 O6¢3 0Oc4 Ocs

PC1 4 4 3 4 3

PC2 5 4 3 5 4

PC3 5 4 4 4 5

PC4 1 4 4 1 4
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