AYDIN ADNAN MENDERES UNIVERSITESI
DERS BILGI FORMU

Dersin Adi Mitoloji

Ders Kodu HiR382 Ders Diizeyi Lisans

AKTS Kredi 5 is Yikii 125 (Saat) Teori 3 Uygulama 0 Laboratuvar 0
Dersin Amaci Mitoloji ve kultur eksenli bu dersin amaci; bir disiplin olarak mitolojiye iliskin kavramsal bakis agisi

kazandirmak; mitolojinin dogusu, anlami ve uygarlik tarihine etkileri hakkinda bilgilendirmek; mitolojiyi
kiltur ile olan etkilesimi baglaminda konu ederek mitolojinin sanata ve reklama yOnelik yansimalarini
mercek altina almaktir.

Ozet Igerigi Mitoloji, Dogusu, Anlami ve Etkileri * Mit ve Ttrleri * Klasik Mitoloji ve Diinya Mitolojileri * Mitoloji , Sanat
ve Sembolizm * Mitoloji, Kiilttir ve Ideoloji * Mitoloji ve Reklam

Staj Durum Yok
Ogretim Ydéntemleri Anlatim (Takrir)
Dersi Veren Ogretim Elemani(lari) Prof. Dr. igten Duygu OZBEK

Olgme ve Degerlendirme Araglari

Arag Adet Oran (%)
Ara Sinav (Vize) 1 40
Donem Sonu Sinavi (Final) 1 70

Ders Kitabi / Onerilen Kaynaklar
1 Efsaneler Diinyasinda Anadolu- Anadolu Mitolojisi. istanbul: Say Yayinlari. Bilgin, Nuri (2003)

Hafta Haftalara Gore Ders Konulari

1 Teorik Mitoloji Nedir? Mitolojinin Dogusu, Anlami ve Etkileri Mitoloji kavrami: Mythos, Logos ve Ethos;
Mitolojinin islevleri, Mitolojinin uygarlik tarihine etkileri...

2 Teorik Mit Nedir? Mit Turleri Mit, Ritlel, Efsane, Destan, Halk 6ykisi, Masal, Fabl; Mit tirleri: Rittel
mitleri, Orijin mitleri, Kalt mitleri, Prestij mitleri, Eskatalogya mitleri...

3 Teorik Mezopotamya ve Misir Mitolojileri Mezopotamya uygarliklari ve kiltir(i; Simer uygarhgi, kaltari
ve mitolojisi; Babil uygarlidi, kultirt ve mitolojisi; Gilgamis Destani; Misir uygarligi, kilturd ve
mitolojisi...

4 Teorik Klasik Mitolojiye Giris Antik Cag, Hellenizm, Yunan uygarldi ve kiltirid, Roma uygarlidi ve kultird,
Yunan ve Roma mitolojileri...

3 Teorik Klasik Mitoloji: Yunan ve Roma Mitolojileri Yunan mitolojisi, Homeros ve Homeros Destanlari,
Heseidos; Roma mitolojisi, Vergilius, Ovidius...

6 Teorik Ortadogu mitolojileri Ortadogu uygarliklari ve kiltirl; Musevi mitolojisi ve Tevrat; Hristiyanlik
mitleri ve Incil; Ermeni mitolojisi; Iran mitolgjisi...

7 Teorik Anadolu mitolojisi Anadolu uygarhgi ve kultird; Hitit uygarhgi, kiltiri ve mitolojisi; Ana tanriga
kilth; Anadolu efsaneleri...

8 Ara Sinav (Vize) Ara Sinav (Vize)

9 Teorik Dogu Asya ve Turk mitolojileri Dogu Asya uygarligi ve kultirt: Cin uygarhgr, kultiri ve mitolojisi;
Japon uygarlidi, kiltiri ve mitolojisi; Ttrk uygarlidi, kaltiri ve mitolojisi, Dede Korkut Hikayeleri...

10 Teorik Mitoloji ve Cagcil Diinyaya Yonelik Yansimalari Moles ve ‘Dinamik mit’ kavrami, Jung ve ‘Arketip’
kavrami, Sembolizm, Cagcil mitler...

11 Teorik Mitoloji ve Sanat Sanat, ikon, Ikonografi, Mitolojinin Bati sanatina etkileri ve sanat yapitlari izerine
analizler...

12 Teorik Kultir Nedir? Kiltar kavrami, Kiltur-hayat iliskisi, Kiltir analizi ve sosyolojisi, S6zIi ve Yazili
kdltar...

13 Teorik Kiiltir-ideoloji iligkisi Kltiirel kuram, ideoloji, Kiiltiir-ideoloji iligkisi...

14 Teorik Reklam, Mitoloji ve Kultir Reklam kavrami, Kultirel bir gosterge olarak reklam, Reklam ve mitoloji
iligkisi..

15 Teorik Reklamlarda Mitolojinin Kullaniimasina lliskin Céziimlemeler Reklamlarda mitolojik kahramanlara
mitolojik olay érgllerine gondermeler, ve mitolojik simgelere yonelik gondermeler...

16 DAnem Sonu Sinavi .. .

(Final) DAnem Sonu Sinavi (Final)
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Dersin Ogrenme, Ogretme ve Degerlendirme Etkinlikleri Gergevesinde is Yiikii Hesabi (Ortalama Saat)

Etkinlik Adet On Hazirhk Etkinlik Siiresi Toplam Is Yiki
Kuramsal Ders 15 1 3 60
Ara Sinav 1 27 3 30
Donem Sonu Sinavi 1 32 3 35
Toplam Is Yiikii (Saat) 125
Yuvarla [Toplam s Yiiki (saat) / 25*] = AKTS Kredisi 5

*25 saatlik is ylikii 1 AKTS olarak kabul edilmektedir.

Dersin Ogrenme Giktilari

1 Mitolojinin uygarlik tarihine olan etkilerini yorumlayabilir.
Farkh bolgelere ait mitleri kargilastirabilir.
Mitolojilerin tarihsel gelisimini yorumlayabilir.
Mitolojilerin cagdas diinyaya etkilerini yorumlayabilir.

a b~ WON

Reklam ve mitoloji kavrami arasindaki iligkileri analiz edebilir.

Program Giktilari (Halkla lliskiler ve Reklamcilik Programi)
Halkla iligkiler ve Reklamcilik alanlarina yénelik hukuki diizenlemelerin, yasa ve mevzuatin bilincinde olup, buna uygun

L davranabilmek

5 Halkla iligkiler ve reklamcilik alani ile ilgili verilerin toplanmasi, yorumlanmasi, duyurulmasi ve uygulanmasi agamalarinda
toplumsal, bilimsel ve mesleki etik degerlere uygun davranabilmek

3 Halkla iligkiler ve Reklamcilik alaninda igerik Gretme, yayma ve sirdiirme igin gerekli verileri bilimsel yéntemlerle

toplayabilmek, irdeleyebilmek ve kullanabilmek.
4 Halkla iligkiler ve reklamcilik alaninda yaratici ve elestirel dlislinerek 6zglin ve yaratici stratejiler gelistirebilmek

Halkla iligkiler, reklamcilik, marka iletisimi, pazarlama iletisimi, ikna edici iletisim, iletisim yénetimi, kurumsal iletisim
5 alanlarindaki paydaslarin iletisim 6zelliklerini, ihtiyaclarini farkliliklarini dikkate alarak uygun iletisim strateji yontem ve
tekniklerini gelistirip, uygulayabilmek.

Halkla iligkiler ve Reklamcilik alanindaki giincel gelismeleri yakindan takip edebilmek, alanin temel dinamiklerindeki
sureklilikleri ve degisiklikleri tespit etmek.

Halkla iligkiler, reklamcilik, marka iletisim, pazarlama iletisimi, ikna edece iletisim, iletisim yénetimi, kurumsal iletisim alanlariyla
ilgili yeni yontem ve teknolojileri takip edip, kullanabilmek

Kurum kimligi, kurum imaji, kurumsal itibar, sponsorluk, kurumsal iletisim, saglik iletisimi, medya ile ilgiskiler, yeni medya

8 teknolojilerinin kullanimi, sosyal sorumluluk iletisim, etkinlik yénetimi gibi halkla iligklier disiplinin ve reklam disiplilinin énemli
calisma alanlari ile iligkili teorik bilgileri edinebilme ve uygulamaya aktarabilmek

Topluluk 6ntinde sunum yapabilme, duglincelerini net bir sekilde ifade edebilme, takim calisasinda yer alabilme, karsilagilan

9 sorunlarin ¢éztimune katki sunabilme gibi gesitli iletisim becerilerini elde edebilmek

10 Halkla iligkiler ve reklamcilik alaninin gerektirdigi diizeyde bilgisayar programlari ile birlikte bilisim ve iletisim teknolojilerini
kullanabilmek.

11 Halkla iligkiler ve Reklamcilik alanini destekleyen diger disiplinlere iliskin temel bilgilere sahip olmak ve bu disiplinlerden
yararlanabilmek

12 Bdlgesel, ulusal, ve kiirlisel konular/sorunlar hakkinda bilgi sahibi olmak, bunlarla ilgili kanitlara ve arastirmalara dayali ¢ézim

Onerileri gelistirebilmek ve bunlari kamuya anlatabilme becerisine sahip olmak

Halkla iligkiler ve reklamcilik disiplininden edilen bilgilere iletisim bilimi, davranis bilimi, siyaset bilimi, hukuk, ekonomi,
13 pazarlama iletisimi, siyasal iletisim, saglik iletismi, kisilerarasi iletisim, arastirma gibi diger alanlardan edindigi bilgileri
uygulayabilmek.

Program ve Ogrenme Giktilari iligkisi 1:Cok Diisiik, 2:Diisiik, 3:Orta, 4:Yiiksek, 5:Cok Yiiksek
0¢1 0G2 OC3 0¢4 OG5

PC1 3 3 3 3 3
PC2 3 3 3 3 3
PG3 3 3 3 3 3
PG4 3 3 3 3 3
PG5 3 3 3 3 3
PC6 3 3 3 3 5
PC7 3 3 3 3 3
PC8 3 3 3 3 3
PC9 3 3 3 3 3
PC10 3 3 3 3 3
PC11 3 3 3 3 3
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PC12 3 3 3 3 3
PC13 3 3 3 3 3
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