AYDIN ADNAN MENDERES UNIVERSITESI
DERS BILGI FORMU

Dersin Adi Medya Ekonomisi

Ders Kodu iLT113 Ders Diizeyi Lisans

AKTS Kredi 4 is Yikii 102 (Saat) Teori 3 Uygulama 0 Laboratuvar 0
Dersin Amaci Temel ekonomik kavramlari sunmak. Hane halklari, firmalar ve endustrilerin birbirleriyle olan iligkilerini

incelemek ve medya Uriinlerini ele arak medya piyasasini analiz etmek.

Ozet Igerigi Tuketici davranisi teorisi, firma teorisi, piyasalar ve galisma sekilleri, piyasalar ve refah, kamu sektori ve
ekonomi, firma davranislari, endistriyel organizasyon, faktor piyasalari, fiyatin belirlenmesi, piyasa
yaplilari, yazili-gérsel basinin Tirk medya ekonomisindeki yeri, Turk medya ekonomisinde yer alan
medya gruplari.

Staj Durum Yok
Ogretim Yoéntemleri Anlatim (Takrir), Bireysel Calisma
Dersi Veren Ogretim Elemani(lari) Ogr. Gér. Nermin YALCIN, Dr. Ogr. Uyesi Giiliz Miige AKPINAR

Olgme ve Degerlendirme Araglari

Arag Adet Oran (%)
Ara Sinav (Vize) 1 40
Donem Sonu Sinavi (Final) 1 70

Ders Kitabi / Onerilen Kaynaklar
1 Dinler, Z.(2012). iktisata Girig, 18. Basim, Ekin Kitapevi Yayinlari.
2 KUYUCU, M.82012), Turkiye’de medya Ekonomisi, 1. Basim, Esen Kitap.

Hafta Haftalara Gore Ders Konulari

1 Teorik Mikroiktisadi kavramlar (iktisat, istekler, ihtiyaclar, mal ve hizmetler, kitlik, tercih, firsat maliyeti,
talep, arz ve ekonomik sistemler), iktisadi karar verici birimler

2 Teorik Talep ve arzin belirleyicileri, talep ve arz egrilerinin elde edilmesi, talep ve arzdaki degismeler
3 Teorik Piyasa dengesi ve dengenin degismesi, hiikiimet miidahaleleri (tavan ve taban fiyat uygulamalari)
4 Teorik Talep ve arz esneklikleri ; esnekligin belirleyicileri
5 Teorik Tuketici tercihleri ve secimleri ; faydanin élgctlmesi
6 Teorik Butce kisiti, fayda maksimizasyonu (tiiketici dengesi) ve dengedeki dedismeler
7 Teorik Kisa ve uzun dénemde Uretim sureci ve her iki ddnemde kari maksimize eden firma davranigi
8 Teorik Kisa dénem maliyetler ve uzun dénem maliyetler ve Uretim kararlari; élgek ekonomileri
9 Ara Sinav (Vize) Vize
10 Teorik Medya Ekonomisine Girig
11 Teorik Medyada Sahiplik Sorunu ve Tekellesme Egilimleri
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Teorik Reklam Endustrisi ve Medya, Basin isletmeciligi

Teorik Radyo-Televizyon Sektériiniin Ekonomisi ve igletmeciligi
Teorik Medya isletmelerinde Calisanlarin Yasami
Teorik Yeni Medya ve Yaratici Endustri

D6nem Sonu Sinavi

(Final) Final

Dersin Ogrenme, Ogretme ve Degerlendirme Etkinlikleri Cergevesinde s Yiikii Hesabi (Ortalama Saat)

Etkinlik Adet On Hazirlik Etkinlik Stresi Toplam Is Yiki
Kuramsal Ders 14 2 2 56
Bireysel Calisma 1 3 28
Ara Sinav 1 8 1 9
Dénem Sonu Sinavi 8 1 9
Toplam ig Y{ikii (Saat) 102
Yuvarla [Toplam is Yiiki (saat) / 25*] = AKTS Kredisi 4

*25 saatlik is yiikii 1 AKTS olarak kabul edilmektedir.

Dersin Ogrenme Giktilar
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Temel ekonomik kavramlari 6grenebilme

Rasyonel karar verebilmeyi ve tercih yapabilmeyi 6grenebilme
Medya ekonomisi tanimlama ve analiz edebilme

Medya Urunlerinin ve isletmelerinin rolinu anlayabilme

Program Giktilari (Halkla lliskiler ve Reklamcilik Programi)
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Halkla lligkiler ve Reklamcilik alanlarina yénelik hukuki diizenlemelerin, yasa ve mevzuatin bilincinde olup, buna uygun
davranabilmek

Halkla iligkiler ve reklamcilik alani ile ilgili verilerin toplanmasi, yorumlanmasi, duyurulmasi ve uygulanmasi asamalarinda
toplumsal, bilimsel ve mesleki etik degerlere uygun davranabilmek

Halkla lliskiler ve Reklamcilik alaninda igerik (iretme, yayma ve siirdiirme igin gerekli verileri bilimsel yéntemlerle
toplayabilmek, irdeleyebilmek ve kullanabilmek.

Halkla iligkiler ve reklamcilik alaninda yaratici ve elestirel distinerek 6zgln ve yaratici stratejiler gelistirebilmek

Halkla iligkiler, reklamcilik, marka iletigimi, pazarlama iletigimi, ikna edici iletisim, iletisim ydnetimi, kurumsal iletigim
alanlarindaki paydaslarin iletisim 6zelliklerini, ihtiyaclarini farkhliklarini dikkate alarak uygun iletisim strateji yontem ve
tekniklerini gelistirip, uygulayabilmek.

Halkla lliskiler ve Reklamcilik alanindaki giincel gelismeleri yakindan takip edebilmek, alanin temel dinamiklerindeki
sureklilikleri ve degisiklikleri tespit etmek.

Halkla lligkiler, reklamcilik, marka iletisim, pazarlama iletisimi, ikna edece iletisim, iletisim ydnetimi, kurumsal iletisim alanlariyla
ilgili yeni ydntem ve teknoloijileri takip edip, kullanabilmek

Kurum kimligi, kurum imaji, kurumsal itibar, sponsorluk, kurumsal iletisim, saglik iletisimi, medya ile ilgiskiler, yeni medya
teknolojilerinin kullanimi, sosyal sorumluluk iletisim, etkinlik yonetimi gibi halkla ilisklier disiplinin ve reklam disiplilinin dnemli
calisma alanlari ile iligkili teorik bilgileri edinebilme ve uygulamaya aktarabilmek

Topluluk 6niinde sunum yapabilme, disiincelerini net bir sekilde ifade edebilme, takim calisasinda yer alabilme, karsilasilan
sorunlarin ¢ézimiine katki sunabilme gibi gesitli iletisim becerilerini elde edebilmek

Halkla iligkiler ve reklamcilik alaninin gerektirdigi dizeyde bilgisayar programlari ile birlikte bilisim ve iletisim teknolojilerini
kullanabilmek.

Halkla iligkiler ve Reklamcilik alanini destekleyen diger disiplinlere iliskin temel bilgilere sahip olmak ve bu disiplinlerden
yararlanabilmek

Bolgesel, ulusal, ve kirlsel konular/sorunlar hakkinda bilgi sahibi olmak, bunlarla ilgili kanitlara ve arastirmalara dayal ¢6zim
oOnerileri gelistirebilmek ve bunlari kamuya anlatabilme becerisine sahip olmak

Halkla iligkiler ve reklamcilik disiplininden edilen bilgilere iletisim bilimi, davranig bilimi, siyaset bilimi, hukuk, ekonomi,
pazarlama iletisimi, siyasal iletisim, saglik iletismi, kigilerarasi iletisim, arastirma gibi diger alanlardan edindigi bilgileri
uygulayabilmek.

Program ve Ogrenme Giktilan iliskisi 1:Cok Diigiik, 2:Duistik, 3:Orta, 4:Yiiksek, 5:Cok Yiiksek
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