AYDIN ADNAN MENDERES UNIVERSITESI
DERS BILGI FORMU

Dersin Adi Medya isletmeciligi

Ders Kodu iLT110 Ders Diizeyi Lisans

AKTS Kredi 4 is Yikii 100 (Saat) Teori 3 Uygulama 0 Laboratuvar 0
Dersin Amaci Medya isletmeciligi dersinin amaci lilkemizde hizla artan yazili, gérsel ve isitsel basin isletmeleri igin

vizyon sahibi, gagdas isletmecilik bilgisine sahip, ekonomi, isletmecilik ve gazetecilik bilgilerini birarada
bulundurabilen insan kaynagini yetistirmek ve yeterli paylasimlarda bvulunabilmektir.

Ozet icerigi Medya sektoriiniin giicti ve 6neminin yanisira sektorii meydana getiren isletmelerin yénetimi, ekonomisi,
finansmani, risk yonetimi, trlnlerinin satis, pazarlama ve dagitim ile insan kaynagdina yaptidi yatinmlar
da son derece 6nemlidir. Ulusal ve uluslararasi medyanin ¢agdas yapisinin gereksinimlerine gére
olusturdugu programiyla ekonomi, isletme ve finansman konularinda donanimli, yazili, gorsel-isitsel
medya, internet medyasi ve yayincilik sektorl basta olmak Uzere, ulusal ve uluslararasi diizeylerde etkin
rol ve gorev ustlenecek uzmanlar ve arastirmacilar ile medya sektdriinde istihdam edilmek tzere vizyon
sahibi, cagdas bireyler yetistirmeyi hedeflemektedir.

Staj Durum Yok
Ogretim Yéntemleri Anlatim (Takrir), Tartisma, Ornek Olay
Dersi Veren Ogretim Elemani(lari) Dr. Ogr. Uyesi Hicabi ARSLAN

Olgme ve Degerlendirme Araglar

Arag Adet Oran (%)
Ara Sinav (Vize) 1 40
Donem Sonu Sinavi (Final) 1 70

Ders Kitabi / Onerilen Kaynaklar
1 SEMRA ATILGAN, BASIN ISLETMECILIGI, Vedat Kitapgilik, 1999

Derleyen CAN BILGILI, NESRIN TAN AKBULUT, KURESELLESTIRME MAKINESI MEDYA, Reklam Yaraticilari Dernegi
Yayinlari, 2008

3 TOLGA KARA, SOSYAL MEDYA ENDUSTRISI, Beta yayinlari, 2013

2

Hafta Haftalara Gore Ders Konulari

1 Teorik DERS HAKKINDA BiLGILENDIRME ve Medya isletmeciligi Genel Tanimi
2 Teorik Medyada sahiplik kavrami ve ilgili dizenlemeler
3 Teorik Temel uretim 6geleri

4 Teorik Basinda organizasyon teorileri

5 Teorik Medya organizasyon yapisi 1

6 Teorik Medya organizasyon yapisi 2

7 Teorik Medya ekonomi iligkisi

8 Ara Sinav (Vize) Vize

9 Teorik Basin igletmelerinde ydnetim fonksiyonu 1

10 Teorik Basin igletmelerinde yonetim fonksiyonu 2

11 Teorik Basin isletmelerinde finans

12 Teorik Basin isletmelerinde pazarlama

13 Teorik Basin igletmelerinde insan kaynaklari

14 Teorik Basin isletmelerinde tekellesme sorunlari

15 Donem Sonu Sinavi

(Final) Final

Dersin Ogrenme, Ogretme ve Degerlendirme Etkinlikleri Gergevesinde is Yiikii Hesabi (Ortalama Saat)

Etkinlik Adet On Hazirlk Etkinlik Siiresi Toplam Is Yiki
Kuramsal Ders 15 3 2 75
Ara Sinav 1 5 1 6
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Doénem Sonu Sinavi 1 18 1 19

Toplam Is Yiiki (Saat) 100
Yuvarla [Toplam is Yiiki (saat) / 25*] = AKTS Kredisi 4

*25 saatlik is yiikii 1 AKTS olarak kabul edilmektedir.

Dersin Ogrenme Giktilari

1

© 00 N O O b~ WODN

[EnY
o

Basin igsletmelerinin finansal yapisini analiz edilmesi

Basin igletmelerinde maliyet turleri ve olusumu yéntemlerinin 6gretilmesi

insan kaynaklarinin planlanmasi ve is veriminin artiriimasi

Ekonomi gazeteciliginin gelisimi ve piyasalarin izlienme tekniklerinin analiz edilmesi

5- Basin isletmelerinin organizasyon yapilari, érgiittenme bicimleri ve isletme fonksiyonlarinin incelenmesi
Basin igletmelerinin finansman ydnetimi ve politikasi incelenmesi

Medya ekonomisi ve yénetiminin yapisal 6zelliklerini kavrama

Basin sektoriinde bilimsel arastirmayi yapabilme becerisinin kazandiriimasi

Bir basin isletmenin belli bir alaninda uzmanlagsabilmek

Basin sektérinin rekabet yapisinin analiz edilmesi

Program Giktilari (Halkla lliskiler ve Reklamcilik Programi)
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Halkla iligkiler ve Reklamcilik alanlarina yénelik hukuki diizenlemelerin, yasa ve mevzuatin bilincinde olup, buna uygun
davranabilmek

Halkla iligkiler ve reklamcilik alani ile ilgili verilerin toplanmasi, yorumlanmasi, duyurulmasi ve uygulanmasi asamalarinda
toplumsal, bilimsel ve mesleki etik degerlere uygun davranabilmek

Halkla iligkiler ve Reklamcilik alaninda igerik Gretme, yayma ve sirdiirme igin gerekli verileri bilimsel yéntemlerle
toplayabilmek, irdeleyebilmek ve kullanabilmek.

Halkla iligkiler ve reklamcilik alaninda yaratici ve elestirel diiglinerek 6zgln ve yaratici stratejiler gelistirebilmek

Halkla iligkiler, reklamcilik, marka iletisimi, pazarlama iletigimi, ikna edici iletigim, iletisim ydnetimi, kurumsal iletisim
alanlarindaki paydaslarin iletisim 6zelliklerini, ihtiyaglarini farkliliklarini dikkate alarak uygun iletisim strateji yéntem ve
tekniklerini gelistirip, uygulayabilmek.

Halkla iligkiler ve Reklamcilik alanindaki giincel gelismeleri yakindan takip edebilmek, alanin temel dinamiklerindeki
sureklilikleri ve degisiklikleri tespit etmek.

Halkla iligkiler, reklamcilik, marka iletisim, pazarlama iletisimi, ikna edece iletisim, iletisim yonetimi, kurumsal iletisim alanlariyla
ilgili yeni yontem ve teknolojileri takip edip, kullanabilmek

Kurum kimligi, kurum imaiji, kurumsal itibar, sponsorluk, kurumsal iletisim, saglik iletisimi, medya ile ilgiskiler, yeni medya
teknolojilerinin kullanimi, sosyal sorumluluk iletisim, etkinlik yénetimi gibi halkla iligklier disiplinin ve reklam disiplilinin énemli
c¢alisma alanlari ile iligkili teorik bilgileri edinebilme ve uygulamaya aktarabilmek

Topluluk 6ntinde sunum yapabilme, duglincelerini net bir sekilde ifade edebilme, takim calisasinda yer alabilme, karsilagilan
sorunlarin ¢éztuimune katki sunabilme gibi gesitli iletisim becerilerini elde edebilmek

Halkla iligkiler ve reklamcilik alaninin gerektirdigi dizeyde bilgisayar programlari ile birlikte bilisim ve iletisim teknolojilerini
kullanabilmek.

Halkla iligkiler ve Reklamcilik alanini destekleyen diger disiplinlere iliskin temel bilgilere sahip olmak ve bu disiplinlerden
yararlanabilmek

Bolgesel, ulusal, ve kiirlisel konular/sorunlar hakkinda bilgi sahibi olmak, bunlarla ilgili kanitlara ve arastirmalara dayali ¢ézim
Onerileri gelistirebilmek ve bunlari kamuya anlatabilme becerisine sahip olmak

Halkla iligkiler ve reklamcilik disiplininden edilen bilgilere iletisim bilimi, davranis bilimi, siyaset bilimi, hukuk, ekonomi,
pazarlama iletisimi, siyasal iletisim, saglik iletismi, kisilerarasi iletisim, arastirma gibi diger alanlardan edindigi bilgileri
uygulayabilmek.

Program ve Ogrenme Giktilari iligkisi 1:Cok Diisiik, 2:Diisiik, 3:Orta, 4:Yiiksek, 5:Cok Yiiksek

PC1
PC2
PC3
PC4
PC5
PC6
PC7
PC8

OC1 OC2 OC3 Oc4 OC5 OC6 OC7 OC8 OC9 OC10
3 4 4 1 4 4 2 3 2

5
3
3
2
5
3
1
4
5
2

o R~ NOONPRPMNDN
N TN D BMNAEREPDN
W R N WRNPRP DN
N RN DMOWRSDN
W W ERrNDMNPNANPR
B, MW ANDNDDPR
NN O W W ww w w
W W W wwWwwww w
N NN NNNDNNN

Aydin Adnan Menderes Universitesi E-Universite Otomasyonu (izerinden alinmistir. Rapor tarihi: 26.04.2024 2/3



PC11 3 5 4 5 5 3 4 3 3 2
PC12 2 5 2 1 1 5 4 2 3 2
PC13 1 1 5 3 3 1 2 2 3 2
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