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Dersin Adi Bitiinlesik Pazarlama Iletisimi

Ders Kodu HiR104 Ders Diizeyi Lisans

AKTS Kredi 5 is Yikii 124 (Saat) Teori 3 Uygulama 0 Laboratuvar 0
Dersin Amaci Dersin amaci; pazarlama biliminin iletisim boyutunu éne ¢ikararak basaril bitunlesik pazarlama iletisimi

kampanyalarinin isleyis slrecinin derinlemesine irdelenebilmesini, basarili kampanyalarin saptanarak
profesyonel yagsamda 6grenciye 6rnek teskil edebilmesini saglamak.

Ozet icerigi Bu ders, pazarlama bilimi ¢atisi altinda var olan tutundurma karmasinin buttinlesik bir yaklagimla
irdeleyerek 6grencileri pazarlamanin iletisim boyutunu derinlemesine tanimasina olanak tanimaktadir.

Staj Durum Yok
Ogretim Yoéntemleri Anlatim (Takrir), Gosterip Yaptirma, Tartisma
Dersi Veren Ogretim Elemani(lari) Prof. Dr. Mustafa Ozgiir SECIM

Olgme ve Degerlendirme Araglari

Arac Adet Oran (%)
Ara Sinav (Vize) 1 40
Ddnem Sonu Sinavi (Final) 1 70

Ders Kitabi / Onerilen Kaynaklar

Tek, O. B.; Ozgiil, E. "Modern Pazarlama ilkeleri - Uygulamali Yonetimsel Yaklasim", 4. Baski, Izmir: Birlesik Matbaacilik,
2013.

2 Odabasl, Y. ; Oyman, M. "Pazarlama iletisimi Yénetimi", 15. Baski, istanbul: 2016.
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Hafta Haftalara Gore Ders Konulari

1 Teorik Tanisma; Dersin amagclarinin ve igeriginin tanimi.

2 Teorik Butunlesik pazarlama iletisimi kavrami ve gelisimi

3 Teorik Pazarlama karmasi ve tutundurma karmasi

4 Teorik Halkla iligkiler ve duyurum

5 Teorik Reklam

6 Teorik Kisisel satis ve satis tutundurma

7 Uygulama Kisisel satis sureci

8 Ara Sinav (Vize) Vize sinavi

9 Teorik Dogrudan pazarlama ve amaca yonelik pazarlama

10 Teorik Marka yOnetimi, marka imaji ve konumlandirma

11 Teorik Butlinlesik pazarlama iletisiminde planlama sureci: Durum analizi ve rakip analizi
12 Teorik Butlinlesik pazarlama iletisiminde planlama sureci: SWOT analizi
13 Teorik Butlnlesik pazarlama iletisiminde planlama sureci: Hedef kitle
14 Donem(ﬁ&r;tlj)Smaw Final sinavi

Dersin Ogrenme, Ogretme ve Degerlendirme Etkinlikleri Cergevesinde is Yiikii Hesabi (Ortalama Saat)

Etkinlik Adet On Hazirhk Etkinlik Stresi Toplam g YUk
Odev 2 10 2 24
Ara Sinav 1 47 3 50
Donem Sonu Sinavi 1 47 3 50
Toplam Is Yiikii (Saat) 124
Yuvarla [Toplam s Yiiki (saat) / 25*] = AKTS Kredisi 5

*25 saatlik is ylikii 1 AKTS olarak kabul edilmektedir.

Dersin Ogrenme Giktilari
1 Ogrenciler, pazarlamanin iletisim boyutu hakkinda bilgi sahibi olur.
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Tutundurma karmasi 6gelerini derinlemesine inceleyebilme becerisini kazanirlar.

Pazarda mevcut herhangi bir markanin marka imaji ve konumlandirmasini irdeleyebilme becerisini kazanirlar.
Basit bir butlinlesik pazarlama iletisimi kampanyasinin planlama sirecini gézimleyebilme yetisine sahip olurlar.
Basit bir butlinlesik pazarlama iletisimi kampanyasinin uygulanmasi sirecini ¢éziimleyebilme yetisine sahip olurlar.

Program Giktilari (Halkla lliskiler ve Reklamcilik Programi)
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Halkla iligkiler ve Reklamcilik alanlarina yénelik hukuki diizenlemelerin, yasa ve mevzuatin bilincinde olup, buna uygun
davranabilmek

Halkla iligkiler ve reklamcilik alani ile ilgili verilerin toplanmasi, yorumlanmasi, duyurulmasi ve uygulanmasi asamalarinda
toplumsal, bilimsel ve mesleki etik dederlere uygun davranabilmek

Halkla lliskiler ve Reklamcilik alaninda igerik (iretme, yayma ve siirdiirme igin gerekli verileri bilimsel ydntemlerle
toplayabilmek, irdeleyebilmek ve kullanabilmek.

Halkla iligkiler ve reklamcilik alaninda yaratici ve elestirel diislinerek 6zglin ve yaratici stratejiler gelistirebilmek

Halkla lligkiler, reklamcilik, marka iletisimi, pazarlama iletisimi, ikna edici iletisim, iletisim ydnetimi, kurumsal iletisim
alanlarindaki paydaslarin iletisim 6zelliklerini, ihtiyaclarini farkhliklarini dikkate alarak uygun iletisim strateji yontem ve
tekniklerini gelistirip, uygulayabilmek.

Halkla iligkiler ve Reklamcilik alanindaki giincel gelismeleri yakindan takip edebilmek, alanin temel dinamiklerindeki
sureklilikleri ve degisiklikleri tespit etmek.

Halkla lliskiler, reklamcilik, marka iletisim, pazarlama iletisimi, ikna edece iletisim, iletisim ydnetimi, kurumsal iletisim alanlariyla
ilgili yeni ydntem ve teknolojileri takip edip, kullanabilmek

Kurum kimligi, kurum imaji, kurumsal itibar, sponsorluk, kurumsal iletisim, saglik iletisimi, medya ile ilgiskiler, yeni medya
teknolojilerinin kullanimi, sosyal sorumluluk iletisim, etkinlik yonetimi gibi halkla ilisklier disiplinin ve reklam disiplilinin dnemli
calisma alanlari ile iligkili teorik bilgileri edinebilme ve uygulamaya aktarabilmek

Topluluk 6niinde sunum yapabilme, disiincelerini net bir sekilde ifade edebilme, takim c¢alisasinda yer alabilme, karsilasilan
sorunlarin ¢ézimune katki sunabilme gibi ¢esitli iletisim becerilerini elde edebilmek

Halkla iligkiler ve reklamcilik alaninin gerektirdigi diizeyde bilgisayar programlari ile birlikte bilisim ve iletisim teknolojilerini
kullanabilmek.

Halkla iligkiler ve Reklamcilik alanini destekleyen diger disiplinlere iliskin temel bilgilere sahip olmak ve bu disiplinlerden
yararlanabilmek

Bolgesel, ulusal, ve kirlsel konular/sorunlar hakkinda bilgi sahibi olmak, bunlarla ilgili kanitlara ve arastirmalara dayal ¢6zim
Onerileri gelistirebilmek ve bunlari kamuya anlatabilme becerisine sahip olmak

Halkla iligkiler ve reklamcilik disiplininden edilen bilgilere iletisim bilimi, davranig bilimi, siyaset bilimi, hukuk, ekonomi,
pazarlama iletisimi, siyasal iletisim, saglik iletismi, kisilerarasi iletisim, arastirma gibi diger alanlardan edindigi bilgileri
uygulayabilmek.

Program ve Ogrenme Giktilar iliskisi 1:Cok Diigiik, 2:Dustik, 3:Orta, 4:Yiiksek, 5:Cok Yiiksek
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