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Bu dersin amaci: Reklam Fotografciliginda kullanilan ekipman ve tekniklerin anlatilarak, stiidyo
ortaminda yapay isik kullanilarak reklam, moda ve Uriin tanitimina yonelik fotograf ¢cekimi yaptiriimasidir.

Ozet Igerigi Bu derste ilk olarak fotografciliga ait temel bilgiler anlatilarak, fotografta kullanilan ekipmanlar
tanitilacaktir. Daha sonra, stlidyo ortaminda kullanilan 6zel fotograf ekipmanlari anlatilacak ve bu
ekipmanlarin kullanildiklari alanda uygulama yapilacaktir. Yapay isiklandirma teknikleri 6gretildikten
sonra tanitim fotografina yoénelik uygulama yapilacaktir.

Staj Durum Yok

Ogretim Yoéntemleri Anlatim (Takrir), Gosterip Yaptirma, Bireysel Calisma

Dersi Veren Ogretim Elemani(lari) Dr. Ogr. Uyesi Emrah BASER

Olgme ve Degerlendirme Araglari

Arag

Ara Sinav (Vize)
Donem Sonu Sinavi (Final)

Odev

Adet Oran (%)
1 30
1 40
1 30
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Hafta Haftalara Gore Ders Konulari

1 Teorik Fotograf makine cgesitlerinin anlatiimasi.

2 Teorik Enstantane ve diyafram arasindaki iligkinin agiklanmasi.

3 Teorik Fotograf cekim modlarinin anlatiimasi.

4 Teorik Beyaz denge ayari ve Iso ayarlarinin anlatiimasi.

5 Teorik Fotografcilikta kullanilan ekipmanlarin tanitiimasi.

6 Teorik Stidyo fotografinda kullanilan ekipmanlarin tanitiimasi

7 Teorik Isik kullanimi ve 1siklandirma hakkinda bilgi verilmesi.

8 Ara Sinav (Vize) Ara Sinav

9 Uygulama Farkli 1sik kullanimlarinin uygulanmasi.

10 Uygulama Fotograf cekim dncesinde ve sonrasinda kullanilan renk kalibrasyon sisteminin anlatiimasi.
11 Uygulama Yapay 1sik kullanilarak dolgu 1131 uygulamasinin yapilmasi.
12 Uygulama Dis ortam gekiminin uygulanmasi.

13 Uygulama Portre gekiminin uygulanmasi.

14 Uygulama Uriin gekiminin uygulanmasi.

15 Uygulama Model ¢gekiminin uygulanmasi.

Dersin Ogrenme, Ogretme ve Degerlendirme Etkinlikleri Gergevesinde is Yiikii Hesabi (Ortalama Saat)

Etkinlik Adet On Hazirhk Etkinlik Siiresi Toplam Is Yiki
Kuramsal Ders 15 0 2 30
Uygulamali Ders 15 0 2 30
ofaAD
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Odev 0 20 20
Proje 0 30 30
Bireysel Calisma 1 0 15 15
Toplam Is Yiiki (Saat) 125

Yuvarla [Toplam is Yiikii (saat) / 25*] = AKTS Kredisi 5

*25 saatlik is ylikii 1 AKTS olarak kabul edilmektedir.

Dersin Ogrenme Giktilari
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Fotografcilikta kullanilan ekipmanlari kullanabilmek.

Fotograf stidyosunda kullanilan yapay isik ve diger ekipmanlari kullanabilmek.
Moda fotografi gekebilmek.

Reklam fotografi cekebilmek.

Tanitim fotografi gekebilmek.

Program Giktilari (Halkla lliskiler ve Reklamcilik Programi)
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Halkla iligkiler ve Reklamcilik alanlarina yénelik hukuki diizenlemelerin, yasa ve mevzuatin bilincinde olup, buna uygun
davranabilmek

Halkla iligkiler ve reklamcilik alani ile ilgili verilerin toplanmasi, yorumlanmasi, duyurulmasi ve uygulanmasi agamalarinda
toplumsal, bilimsel ve mesleki etik degerlere uygun davranabilmek

Halkla iligkiler ve Reklamcilik alaninda igerik Gretme, yayma ve sirdiirme igin gerekli verileri bilimsel yéntemlerle
toplayabilmek, irdeleyebilmek ve kullanabilmek.

Halkla iligkiler ve reklamcilik alaninda yaratici ve elestirel diglinerek 6zglin ve yaratici stratejiler gelistirebilmek

Halkla iligkiler, reklamcilik, marka iletigimi, pazarlama iletigimi, ikna edici iletigim, iletisim ydnetimi, kurumsal iletigim
alanlarindaki paydaslarin iletisim 6zelliklerini, ihtiyaglarini farkliliklarini dikkate alarak uygun iletigim strateji yéntem ve
tekniklerini gelistirip, uygulayabilmek.

Halkla iligkiler ve Reklamcilik alanindaki giincel gelismeleri yakindan takip edebilmek, alanin temel dinamiklerindeki
sureklilikleri ve degisiklikleri tespit etmek.

Halkla iligkiler, reklamcilik, marka iletisim, pazarlama iletisimi, ikna edece iletisim, iletisim yénetimi, kurumsal iletisim alanlariyla
ilgili yeni yéntem ve teknoloijileri takip edip, kullanabilmek

Kurum kimligi, kurum imaiji, kurumsal itibar, sponsorluk, kurumsal iletisim, saglik iletisimi, medya ile ilgiskiler, yeni medya
teknolojilerinin kullanimi, sosyal sorumluluk iletisim, etkinlik yénetimi gibi halkla iligklier disiplinin ve reklam disiplilinin énemli
c¢alisma alanlari ile iligkili teorik bilgileri edinebilme ve uygulamaya aktarabilmek

Topluluk 6niinde sunum yapabilme, dustincelerini net bir sekilde ifade edebilme, takim ¢alisasinda yer alabilme, karsilagilan
sorunlarin ¢ézumune katki sunabilme gibi gesitli iletisim becerilerini elde edebilmek

Halkla iligkiler ve reklamcilik alaninin gerektirdigi dizeyde bilgisayar programlari ile birlikte bilisim ve iletisim teknolojilerini
kullanabilmek.

Halkla iligkiler ve Reklamcilik alanini destekleyen diger disiplinlere iliskin temel bilgilere sahip olmak ve bu disiplinlerden
yararlanabilmek

Bolgesel, ulusal, ve kirlsel konular/sorunlar hakkinda bilgi sahibi olmak, bunlarla ilgili kanitlara ve arastirmalara dayal ¢6zim
Onerileri gelistirebilmek ve bunlari kamuya anlatabilme becerisine sahip olmak

Halkla iligkiler ve reklamcilik disiplininden edilen bilgilere iletisim bilimi, davranis bilimi, siyaset bilimi, hukuk, ekonomi,
pazarlama iletisimi, siyasal iletisim, saglik iletismi, kisilerarasi iletisim, arastirma gibi diger alanlardan edindigi bilgileri
uygulayabilmek.

Program ve Ogrenme Giktilari iligkisi 1:Cok Diisiik, 2:Diisiik, 3:Orta, 4:Yiiksek, 5:Cok Yiiksek

O0c1 OC2 OC3 0¢g4 0O¢5

PC1 4 5 4 5 5
PC2 5 4 5 4 4
PC3 4 3 3 5 5
PC4 5 5 5 4 4
PC5 3 4 5 3 4
PC6 5 2 3 5 4
PC7 4 4 5 4 5
PC8 3 5 5 5 3
PC9 5 5 4 4 4
PC10 5 3 4 4 4
PC11 5 5 5 5 5
PC12 3 4 5 3 4
PC13 4 2 5 5 3
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