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Dersin Adi Ekonomi ve Finans Haberciligi

Ders Kodu GZT305 Ders Duzeyi Lisans

AKTS Kredi 5 is Yikii 125 (Saat) Teori 3 Uygulama 0 Laboratuvar 0
Dersin Amaci Haber yazimi Gzerindeki bilgilerinin haber turleri arasinda ekonomi haberciligine uyarlanmasi,

ogrencilerin ayri bir uzmanlik alani olan ekonomi haberciligi ile tanistiriimasi, bu haber tlri ve farkl kitle
iletisim araclarina déniik uygulamalari hakkinda bilgiler sunulmasi, bu uzmanlik alanina yénelik genel
bilgi birikiminin olusumuna 6nculik edilmesi, muhabirlikten yayin yoneticiligine kadar ekonomi haberciligi
alanindaki ¢alisma duzeninin anlatiimasi, ekonomi haberciligine yonelik etik ilkelerin tanimlanmasi ve
sonug olarak 6grencilerin ekonomi habercilidi alaninda belirli bir alt yapiyla, kendilerini gelistirmeye
yonelik bakis agisi ve bilgi birikimiyle donatiimasi

Ozet igerigi istanbul Menkul Kiymetler Borsasi’nin agiimasiyla birlikte sermaye piyasasina yénelik haberler 5nem
kazanmaya baglamis, finans habercili§i dogmustur. Ekonomi ve finans konulu dergiler de bu dénemde
ortaya ¢ikmistir. 1990l yillarin ortalarina gelindiginde ise artik Glkenin en ¢ok satan dergisi bir ekonomi
dergisidir. Ozel radyo ve televizyon yayinlarinda da énemli program tiirlerinden birisi ekonomi ve finans
haberciligidir. Hatta yalnizca bu konulara agirlik veren kanallardan da s6z etmek mimkundur.

Bitin bu geligmelerde llkede sik yasanan ekonomik krizler, para ve sermaye piyasalarindaki dikkat
cekici gelismeler, degisen ekonomi politikalari, IMF ile iligkiler, artan ithalat ve ihracat, gimrik birligi,
Ozellestirme uygulamalari, yabancilarin tlkemize dénuk ilgileri ve Avrupa Birligi hedefi gibi belli basl
konular etkili olmustur.

Staj Durum Yok
Ogretim Yéntemleri Anlatim (Takrir), Tartisma, Ornek Olay, Bireysel Calisma
Dersi Veren Ogretim Elemani(lari) Ogr. Goér. Aslihan TOPAL

Olgme ve Degerlendirme Araglar

Arag Adet Oran (%)
Ara Sinav (Vize) 1 40
Dénem Sonu Sinavi (Final) 1 70

Ders Kitabi / Onerilen Kaynaklar
1 Tirkiye'de Medya Ekonomisi, Michael Kuyucu, Esen Kitap, Ankara, 2012.
2 Ekonomi Haberciligi Ders Notlari, Prof.Dr.Erkan YUksel.

Hafta Haftalara Gore Ders Konulari

1 Teorik Ekonomi haberi konu ve kaynaklari nelerdir?

2 Teorik Ekonomi haberinin okuru kimdir?

3 Teorik Ekonomi muhabiri kimdir?

4 Teorik Hangi niteliklere sahip olmahdir?

b Teorik Ekonomi haberciliginin temel yayincilik ilkeleri nelerdir?

6 Teorik Diinya’da ve Turkiye’de ekonomi haberciliginin gelisimi nasil olmustur?

7 Teorik ilk ekonomi haberleri, ilk ekonomi gazeteleri

8 Ara Sinav (Vize) Ara Sinav (Vize)

9 Teorik Ekonomi haberciliginde belirli kilometre taslari nasil siralanabilir?

10 Teorik Ekonomi haberciligi buglin hangi noktadadir?

11 Teorik Ekonomi haberi turleri nelerdir?

12 Teorik Farkli hedef kitlelere yonelik, farkli kitle iletisim araglarina yonelik ekonomi haberciligi
uygulamalari nasildir?

13 Teorik Ornek ekonomi haber incelemeleri |

14 Teorik Ornek ekonomi haber incelemeleri |l

15 Donem Sonu Sinavi

(Final) Dénem Sonu Sinavi (Final)
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Dersin Ogrenme, Ogretme ve Degerlendirme Etkinlikleri Gergevesinde is Yiikii Hesabi (Ortalama Saat)

Etkinlik Adet On Hazirhk Etkinlik Siiresi Toplam Is Yiki
Kuramsal Ders 12 3 3 72
Dénem Sonu Sinavi 1 50 3 53
Toplam Is Yiiki (Saat) 125
Yuvarla [Toplam is Yiikii (saat) / 25*] = AKTS Kredisi 5

*25 saatlik is ylikii 1 AKTS olarak kabul edilmektedir.

Dersin Ogrenme Giktilari
1 Genel olarak ekonominin temel kavramlari hakkinda bilgi sahibi olabilecektir.
Turk Ekonomisi ve isleyisi hakkinda temel bilgi birikimine sahip olur.
Dunya ekonomisine yén veren énemli kuruluslar hakkinda bilgi sahibi olur.
Altin, faiz, borsa, para vb. gibi temel ekonomik enstriimanlar hakkinda bilgi sahibi olur.

a b~ 0N

Finansal okuryazarlik becerisinin dnemini kavrar.

Program Giktilari (Halkla lliskiler ve Reklamcilik Programi)
Halkla lligkiler ve Reklamcilik alanlarina yénelik hukuki diizenlemelerin, yasa ve mevzuatin bilincinde olup, buna uygun

1 davranabilmek

> Halkla iligkiler ve reklamcilik alani ile ilgili verilerin toplanmasi, yorumlanmasi, duyurulmasi ve uygulanmasi agsamalarinda
toplumsal, bilimsel ve mesleki etik degerlere uygun davranabilmek

3 Halkla iligkiler ve Reklamcilik alaninda igerik (iretme, yayma ve siirdiirme igin gerekli verileri bilimsel yéntemlerle

toplayabilmek, irdeleyebilmek ve kullanabilmek.
4 Halkla iligkiler ve reklamcilik alaninda yaratici ve elestirel disunerek 6zglin ve yaratici stratejiler gelistirebilmek

Halkla iligkiler, reklamcilik, marka iletisimi, pazarlama iletisimi, ikna edici iletisim, iletisim yénetimi, kurumsal iletisim
5 alanlarindaki paydaslarin iletisim 6zelliklerini, intiyaclarini farkliliklarini dikkate alarak uygun iletisim strateji yontem ve
tekniklerini gelistirip, uygulayabilmek.

Halkla lligkiler ve Reklamcilik alanindaki giincel gelismeleri yakindan takip edebilmek, alanin temel dinamiklerindeki
sureklilikleri ve degisiklikleri tespit etmek.

Halkla iligkiler, reklamcilik, marka iletisim, pazarlama iletisimi, ikna edece iletisim, iletisim yénetimi, kurumsal iletisim alanlariyla
ilgili yeni yéntem ve teknolojileri takip edip, kullanabilmek

Kurum kimligi, kurum imaji, kurumsal itibar, sponsorluk, kurumsal iletisim, saglik iletisimi, medya ile ilgigkiler, yeni medya

8 teknolajilerinin kullanimi, sosyal sorumluluk iletisim, etkinlik yonetimi gibi halkla iligklier disiplinin ve reklam disiplilinin énemli
¢alisma alanlari ile iligkili teorik bilgileri edinebilme ve uygulamaya aktarabilmek

Topluluk 6niinde sunum yapabilme, dustincelerini net bir sekilde ifade edebilme, takim ¢alisasinda yer alabilme, karsilagilan

9 sorunlarin ¢gézumune katki sunabilme gibi gesitli iletisim becerilerini elde edebilmek

10 Halkla iligkiler ve reklamcilik alaninin gerektirdigi dizeyde bilgisayar programlari ile birlikte bilisim ve iletisim teknolojilerini
kullanabilmek.

11 Halkla iligkiler ve Reklamcilik alanini destekleyen diger disiplinlere iliskin temel bilgilere sahip olmak ve bu disiplinlerden
yararlanabilmek

12 Bolgesel, ulusal, ve kiirlisel konular/sorunlar hakkinda bilgi sahibi olmak, bunlarla ilgili kanitlara ve arastirmalara dayali ¢ézim

Onerileri gelistirebilmek ve bunlari kamuya anlatabilme becerisine sahip olmak

Halkla iligkiler ve reklamcilik disiplininden edilen bilgilere iletisim bilimi, davranis bilimi, siyaset bilimi, hukuk, ekonomi,
13 pazarlama iletisimi, siyasal iletisim, saglik iletismi, kisilerarasi iletisim, arastirma gibi diger alanlardan edindigi bilgileri
uygulayabilmek.

Program ve Ogrenme Giktilari iligkisi 1:Cok Diisiik, 2:Diisiik, 3:Orta, 4:Yiiksek, 5:Cok Yiiksek
0C1 0G2 OC3 0¢4 OG5

PC1 5 2 3 3 2
PC2 2 2 5 3 2
PC3 2 2 3 3 2
PC4 2 2 3 3 2
PC5 2 2 5 3 2
PC6 2 2 3 3 2
PC7 2 2 5 3 2
PC8 2 2 3 3 2
PCO 2 2 3 3 2
PC10 2 2 5 3 2
PC11 2 2 2 3 2
PC12 2 2 3 3 2
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PC13 2 2 3 3 2
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