AYDIN ADNAN MENDERES UNIVERSITESI
DERS BILGI FORMU

Dersin Adi iletisim Sosyolojisi

Ders Kodu iLT401 Ders Diizeyi Lisans

AKTS Kredi 4 is Yikii 100 (Saat) Teori 3 Uygulama 0 Laboratuvar 0
Dersin Amaci iletisimin sosyolojik agidan incelenmesi, iletisimin toplumsal anlami, topluma etkileri, toplum-iletisim

iliskisi, toplumsal iletisimin tarihsel sireg igindeki gelisimi konularinda bilgi paylasiminda bulunmak.

Ozet Igerigi iletisim sosyolojisinin alanini ve kapsamini, iletisim sosyolojisindeki baslica yaklagimlari, kitle iletisim
araglarinin toplumsal diizenle ve degismeyle baglantilarini, kitle iletisimin modern toplum igin 6nemini,
iletisim sosyolojisinin iletisim bilimleri icindeki dnemini kavrar ve iginde yasadigi toplumu bir butlin olarak
anlamada ilerleme gosterir.

Staj Durum Yok
Ogretim Yoéntemleri Anlatim (Takrir), Tartisma, Ornek Olay, Problem Cézme
Dersi Veren Ogretim Elemani(lari) Prof. Dr. Hiseyin GELIK, Prof. Dr. Turan AKKOYUN

Olgme ve Degerlendirme Araglari

Arag Adet Oran (%)
Ara Sinav (Vize) 1 40
Donem Sonu Sinavi (Final) 1 50
Derse Katilim (Performans) 14 10

Ders Kitabi / Onerilen Kaynaklar
1 1. MEDYA VE ILETISIM SOSYOLOJISI : ERIC MAGRET, 2013, CEV.H.YUCEL, ILETISIM YAY. ISTANBUL

Hafta Haftalara Gore Ders Konulari

1 Teorik Ders igeriginin tanitimi

2 Teorik iletisime giris ve temel kavramlar

3 Teorik lletisimin toplumsal anlami, topluma etkileri, toplum-iletisim iliskisi, toplumsal iletisimin tarihsel
sireg igindeki geligimi

4 Teorik Kitle iletisim arastirmalarinda Marxist yaklagimlar ve Amerikan egilimleri

5 Teorik Elestirel kuram, ideoloji kavrami, iletisim ve iktidar

6 Teorik Yeni iletisim teknolojileri, toplumsal etkileri

7 Teorik Propaganda ve sinemanin etkileri

8 Teorik Gazetenin toplumsal dayanisma/gatismadaki yeri

9 Teorik Habermas, kamusal alan ve iletisimsel eylem

10 Ara Sinav (Vize) Vize

11 Teorik Medyanin modernlesmedeki yeri

12 Teorik Frankfurt Okulu teorisyenleri ve medya merkezli elestirel galismalari

13 Teorik Kitle iletisimi Gizerine Baudrillard, Altuhusse ve Debord’un gérigleri

14 Teorik Schiller, Castells, Viirillo ve siberfeminizim

15 Donem S_onu Sinavi Final sinavi.

(Final)

Dersin Ogrenme, Ogretme ve Degerlendirme Etkinlikleri Cergevesinde is Yiikii Hesabi (Ortalama Saat)

Etkinlik Adet On Hazirlik Etkinlik Siresi Toplam Is Yiki
Kuramsal Ders 15 0 3 45
Odev 21 1 0 21
Ara Sinav 1 10 3 13
Dénem Sonu Sinavi 1 18 3 21
Toplam Is Yiiki (Saat) 100
Yuvarla [Toplam is Yiikii (saat) / 25*] = AKTS Kredisi 4

*25 saatlik is yiikii 1 AKTS olarak kabul edilmektedir.
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Dersin Ogrenme Giktilari
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Ogrenci, iletisim alanindaki kuramsal calismalar 6grenir.

iletisim alanindaki teori, olgu ve kavramlarin tarihsel geligimini anlar

iletisim kiilttrini kazanmasi igin gerekli olan verileri elde eder ve degerlendirir.
iletisim sosyolojisinin alanini ve kapsamini égrenir.

iletisim sosyolojisinin baslica yaklasimlarini égrenir.

Kitle iletisim araglarinin toplumsal dizenle ve degismeyle baglantilarini 6grenir.
Kitle iletisiminin modern toplum igin dnemini kavrar.

iletisim sosyolojisinin iletisim bigimleri igindeki dnemini kavrar.

icinde yasadig! toplumu bir biitiin olarak anlamada ilerleme gésterir.

Program Giktilari (Halkla lliskiler ve Reklamcilik Programi)
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Halkla lligkiler ve Reklamcilik alanlarina yénelik hukuki diizenlemelerin, yasa ve mevzuatin bilincinde olup, buna uygun
davranabilmek

Halkla iligkiler ve reklamcilik alani ile ilgili verilerin toplanmasi, yorumlanmasi, duyurulmasi ve uygulanmasi agamalarinda
toplumsal, bilimsel ve mesleki etik degerlere uygun davranabilmek

Halkla lligkiler ve Reklamcilik alaninda igerik (iretme, yayma ve siirdiirme igin gerekli verileri bilimsel ydntemlerle
toplayabilmek, irdeleyebilmek ve kullanabilmek.

Halkla iligkiler ve reklamcilik alaninda yaratici ve elestirel diiglinerek 6zgln ve yaratici stratejiler gelistirebilmek

Halkla iligkiler, reklamcilik, marka iletigimi, pazarlama iletigimi, ikna edici iletigim, iletisim ydnetimi, kurumsal iletigim
alanlarindaki paydaslarin iletisim 6zelliklerini, ihtiyaglarini farkliliklarini dikkate alarak uygun iletigim strateji yéntem ve
tekniklerini gelistirip, uygulayabilmek.

Halkla lligkiler ve Reklamcilik alanindaki giincel gelismeleri yakindan takip edebilmek, alanin temel dinamiklerindeki
sureklilikleri ve degisiklikleri tespit etmek.

Halkla iligkiler, reklamcilik, marka iletisim, pazarlama iletigimi, ikna edece iletisim, iletisim ydnetimi, kurumsal iletisim alanlariyla
ilgili yeni yéntem ve teknoloijileri takip edip, kullanabilmek

Kurum kimligi, kurum imaji, kurumsal itibar, sponsorluk, kurumsal iletisim, saglik iletisimi, medya ile ilgiskiler, yeni medya
teknolojilerinin kullanimi, sosyal sorumluluk iletisim, etkinlik yonetimi gibi halkla iligklier disiplinin ve reklam disiplilinin dnemli
calisma alanlari ile iligkili teorik bilgileri edinebilme ve uygulamaya aktarabilmek

Topluluk 6niinde sunum yapabilme, dustincelerini net bir sekilde ifade edebilme, takim ¢alisasinda yer alabilme, karsilagilan
sorunlarin ¢gézumune katki sunabilme gibi gesitli iletisim becerilerini elde edebilmek

Halkla iligkiler ve reklamcilik alaninin gerektirdigi diizeyde bilgisayar programlari ile birlikte bilisim ve iletisim teknolojilerini
kullanabilmek.

Halkla iligkiler ve Reklamcilik alanini destekleyen diger disiplinlere iliskin temel bilgilere sahip olmak ve bu disiplinlerden
yararlanabilmek

Bdlgesel, ulusal, ve kirtsel konular/sorunlar hakkinda bilgi sahibi olmak, bunlarla ilgili kanitlara ve arastirmalara dayali ¢6zim
oOnerileri gelistirebilmek ve bunlari kamuya anlatabilme becerisine sahip olmak

Halkla iligkiler ve reklamcilik disiplininden edilen bilgilere iletisim bilimi, davranis bilimi, siyaset bilimi, hukuk, ekonomi,
pazarlama iletisimi, siyasal iletisim, saglik iletismi, kigilerarasi iletisim, arastirma gibi diger alanlardan edindigi bilgileri
uygulayabilmek.

Program ve Ogrenme Ciktilan lligkisi 1:Cok Diisiik, 2:Diisiik, 3:Orta, 4:Yiiksek, 5:Cok Yiiksek
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